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Extended Abstract 
Background: The development of technology and a brand’s path of innovation are deeply 
intertwined. Innovation in branding is one of the essential concepts of the present century. In the 
virtual generation, brands have an unprecedented opportunity to innovate in numerous ways. 
The advancement of the Internet, the mobile era, and artificial intelligence have transformed the 
way products are built and how the overall customer experience is delivered. Consumer 
preferences, a dynamic force shaped by cultural shifts, social characteristics, and personal 
values, significantly influence brand innovation. Today, with the help of modern agricultural 
technologies, efforts are being made to increase crop productivity. To achieve this goal, while 
utilizing the latest technologies in the world, there is an expansion in the geographical area of 
agricultural lands. However, the mere presence of modern technology and the uncontrolled 
expansion of arable lands do not inherently lead to increased productivity; rather, the human 
workforce employed in those industries must embrace and utilize the existing technologies. The 
widespread adoption of digital technology has significantly altered our world. These changes 
have deeply affected every aspect of human life, both positively and negatively. Consequently, 
various industries are forced to adapt to this digital revolution and transform the way they 
conduct business and the products and services they offer, implementing the process of 
digitalization in their businesses to organize and gain global competitiveness. Digital 
entrepreneurship is vital for all industries and the IT departments of organizations, as this mode 
of entrepreneurship has led to the creation of numerous job opportunities in various segments of 
the economy, commerce, medicine, sports, transportation, hospitality, technology infrastructure, 
and related matters. In response to the pervasive use of digital technology, traditional processes, 
strategies, and products are being reshaped. With technological innovations providing limitless 
opportunities, entrepreneurs are now more inclined than ever to utilize digital tools. Whether 
launching new businesses or optimizing existing ones, the field of entrepreneurship is seeing a 
significant increase in motivation due to the immense potential offered by digitalization. 
Integrating digital technologies into entrepreneurial activities unleashes the potential for 
innovative products, services, and procedures while enabling the reconfiguration of business 
models. Furthermore, digitalization simplifies the search for new markets and opportunities, 
increases cost efficiency, and enhances stakeholder engagement. The present research aims to 
present a model of entrepreneurial intention based on innovation in branding, the adoption of 
agricultural technologies, and a sustainable market orientation. 
Methods: From the perspective of its objective, the present research is of the applied type, and 
in terms of data collection method, it is descriptive-correlational, in which the Partial Least 
Squares Structural Equation Modeling (PLS-SEM) method was used to test the hypotheses and 
fit the model. The statistical population of the present study consisted of 250 students from the 
Faculty of Agriculture at Shahed University. Considering the possibility of some incomplete 
questionnaires and the non-return of others, 180 questionnaires were ultimately distributed 
among the students. Finally, 150 questionnaires were returned and analyzed in this research.

Copyright ©2026 Zarepour Nasirabadi et al. Published by Sari Agricultural Sciences and Natural Resources University. 
This work is licensed under a Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0 Unported License which allows users to read, copy, distribute 
and make derivative works for non-commercial purposes from the material, as long as the author of the original work is cited properly. 
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Results: In the present study, a survey method and a five-point Likert scale questionnaire were 
utilized to gather contextual data. In the inferential statistics section of this research, the 
relationships between variables were first examined using SPSS software and SmartPLS 
software. The research results, at a 95% confidence level, indicate that Brand innovation has a 
significant effect on entrepreneurial intention with a coefficient of 0.276. Brand innovation has a 
significant effect on entrepreneurial digital skills with a coefficient of 0.217. Brand innovation 
has a significant effect on problem-solving ability with a coefficient of 0.241. Agricultural 
technology adoption has a significant effect on entrepreneurial intention with a coefficient of 
0.326. Agricultural technology adoption has a significant effect on entrepreneurial digital skills 
with a coefficient of 0.298. Agricultural technology adoption has a significant effect on 
problem-solving ability with a coefficient of 0.255. Sustainable market orientation has a 
significant effect on entrepreneurial intention with a coefficient of 0.202. Sustainable market 
orientation has a significant effect on entrepreneurial digital skills with a coefficient of 0.222. 
Sustainable market orientation has a significant effect on problem-solving ability with a 
coefficient of 0.820. Entrepreneurial digital skills have a significant effect on entrepreneurial 
intention with a coefficient of 0.598. Problem-solving ability has a significant effect on 
entrepreneurial intention with a coefficient of 0.108.” 
Conclusion: The research findings indicate the confirmation of all study hypotheses. 
Specifically, brand innovation was found to significantly impact entrepreneurial intention, 
entrepreneurial digital skills, and creative problem-solving ability. Furthermore, agricultural 
technology adoption positively influenced entrepreneurial digital skills, entrepreneurial 
intention, and creative problem-solving ability. Likewise, sustainable market orientation 
demonstrated a significant effect on entrepreneurial intention, entrepreneurial digital skills, and 
creative problem-solving ability. Finally, this study offers recommendations for managers, 
marketers, business owners, and agricultural students. This is because innovations enable brands 
to play a more active role in nurturing the new generation of digital entrepreneurs while 
simultaneously establishing their position as innovative and pioneering brands. Therefore, the 
future of digital entrepreneurship is heavily reliant on the constructive and innovative 
interaction between brands and entrepreneurs. 
 
Keywords: branding, Creative Problem Solving, Entrepreneurial, Entrepreneurial Digital Skills,  
                    Innovation, Market Orientation  
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 چکیده مبسوط
در نوآوری در برند از مفااهیم راروری در نارن رارار اسات. به هم مرتبط هستند.  یقیطور عمبرند به کی ینوآور  ریو مس  یتوسعه فناور  مقدمه و هدف: 

نحوه ساخت محصاوت   ، یو هوش مصنوع  لیعصر موبا نترنت، یا  شرفتیها دارند. پاز روش یاریدر بس  ینوآور  یبرا   یا سابقهیبرندها فرصت ب  ، ینسل مجاز
و  یاجتمااع  یهاایژگیو ، یفرهنگا را ییاکاه توساط تغ ایاپو یایرویکننده، نمصار  حاا یترج داده است. رییرا تغ یطور کلبه  یتجربه مشتر  لیو نحوه تبد

شاود تاا بار های نوین کشاورزی تالاش میامروزه با کمک فناوری  .گذاردیم  ریبرند تأث  یبر نوآور  یطور نابل توجهشکل گرفته است، به  یشخص  یهاارزش
شود. های کشاورزی میاندام به گسترش جغرافیایی زمین  ، های روز دنیارمن استفاده از فناوری  ، برای نیل به این هد   .محصول افزوده شود  ورین بهرهمیزا 

بلکاه تزم اسات نیاروی انساانی شاا ل در آن  ، شودنمی وریش بهرهبه خودی خود باعث افزای،  های زراعیرویه زمیناما صر  تکنولوژی نوین و توسعه بی
 را ییاتغ نیاداده است. ا  رییتغ یما را به طور نابل توجه یایدن تال، یجید یگسترده فناور رشیذپ .های موجود استقبال و از آن استفاده نمایداز فناوری،  صنایع
سازگار شاوند و نحاوه  تالیجیانقلاب د نیمختلف مجبورند با ا   عیصنا  جه، یگذاشته است. در نت  ریتأث  ، یبشر، چه مثبت و چه منف  یاز زندگ  یا بر هر جنبه  قاًیعم

و برای سازماندهی و کسا  رنابات در ساجه جهاانی فرایناد دیجیتاالی کاردن را در  متحول کنند  دهند، یرا که ارائه م  یماتانجام تجار  و محصوت  و خد
زیارا ایان شایوه کاارآفرینی   ، ریاتی اساتامری  ها  های فناوری اطلاعا  سازمانبخشع و  یصنا. کارآفرینی دیجیتال برای تمامی  گیرندکار  وکار خود بهکس 

های فنااوری و مساائل های مختلف انتصادی، تجاری، پزشکی، ورزشی، رمل و نقل، هتلداری، زیرسااختهای شغلی فراوان در نسمتفرصت  منجر به ایجاد
 یهایبا نوآور شکل هستند.  رییدر رال تغ  یو محصوت  سنت  هایاستراتژ  ندها، یفرآ  تال، یجید  یاز فناور  ریدر پاسخ به استفاده فراگها شده است.  مربوط به آن

استفاده کنند. چاه  تالیجید یدارند از ابزارها  لیتما  یگریاز هر زمان د  شیاکنون ب  نانیکارآفر  کنند، یرا فراهم م  یو رصر  ردیب  یهاکه فرصت  یکیتکنولوژ
ارائاه شاده توساط  میعظا لیساپتان لیادلبه  ینیموجود، عرصه کارآفر  یوکارهاکس   یسازنهیباشند و چه در رال به  دیجد  یوکارهاکس   یاندازدر رال راه

 یهاهیامحصاوت ، خادما  و رو لیپتانسا  ، ینیکاارآفر  یهاتیدر فعال  تالیجید  یهایگنجاندن فناور  است.  زهینابل توجه انگ  شیشدن، شاهد افزا   یتالیجید
بازارهاا و  یشادن، جساتجو یتاالیجید ن، یا. عالاوه بار ا کنادیوکار را فراهم مکس   یهامجدد مدل  یکربندیرال امکان پ  نیو در ع   کندینوآورانه را آزاد م

ارائه مدل نصاد کارآفریناناه پژوهش رارر با هد     .بخشدیرا بهبود م  نفعانیو تعامل ذ  دهدیم  شیرا افزا   نهیهز  یوربهره  کند، یرا ساده م  دیجد  یهافرصت
   .است جام شدهان گیری بازار پایدارهای کشاورزی و جهتبر اساس نوآوری در برندینگ، پذیرش فناوری

 از ت کاه در آنها، توصیفی از نوع همبساتگی اساااز نظر نحوه گردآوری داده است و تحقیق رارر از نظر هد ، از نوع تحقیقا  کاربردی ها: مواد و روش
جامعاه آمااری . با رویکرد ردانل مربعاا  جزئای برای آزمون فرریا  و برازش مادل اسااتفاده شااده اساات  یساختار  -سازی معادت  مسیریروش مدل
 ، ها و عدم برگشت برخی دیگاربا درنظر گرفتن ارتمال نقص بعضی از پرسشنامه. بود دانشجویان دانشکده کشاورزی دانشگاه شاهدنفر از   250  ، رارر  پژوهش

 .  ندد تجزیه و تحلیل نرار گرفتو مور ندپرسشنامه برگشت داده شد  150که از این تعداد   پرسشنامه در بین دانشجویان توزیع شد  180در نهایت 
در ایان پاژوهش در استفاده شاد.  ایزمینه هایداده گردآوری برای ای لیکر گزینهنامه با طیف پنج ش و ابزار پرسشیپیما روش از رارر تحقیق در ها: یافته

 95اطمیناان . نتایج پژوهش در سجه به بررسی روابط بین متغیرها پرداخته شد  Smart-PLSافزارو نرم  SPSSافزارنسمت آمار استنباطی ابتدا با استفاده از نرم
دیجیتال کارآفریناناه های دینگ بر مهار . نوآوری در برنشتیر معناداری دا تاث  276/0صد کارآفرینانه با رری   دینگ بر ننوآوری در برن  کهند  درصد نشان داد

صاد . پذیرش فناوری کشااورزی بار نشتدا  تاثیر معناداری 241/0ر توانایی رل مساله با رری  دینگ بنوآوری در برن. شتیر معناداری دا تاث  217/0با رری   
. شاتتااثیر معنااداری دا  298/0ری  های دیجیتال کارآفریناناه باا راپذیرش فناوری کشاورزی بر مهار .  شتتاثیر معناداری دا   326/0ری   کارآفرینانه با ر

تااثیر  202/0ری  صاد کارآفریناناه باا راگیری بازار پایدار بار ن. جهتشتتاثیر معناداری دا  255/0بر توانایی رل مساله با رری    یکشاورز  یفناور  رشیپذ
بار تواناایی رال  داریاباازار پا یریگجهات. شتتاثیر معناداری دا  222/0ری  های دیجیتال کارآفرینانه با ربر مهار   داریبازار پا  یریگجهت.  شتمعناداری دا 

 له. توانایی رال مسائشتتاثیر معناداری دا  598/0ری  بر نصد کارآفرینی با ر های دیجیتالی کارآفرینانه. مهار شتتاثیر معناداری دا   820/0مساله با رری   
 .  شتتاثیر معناداری دا   108/0بر نصد کارآفرینی با رری  

هاای طوری که نوآوری در برنادینگ بار نصاد کارآفریناناه، مهار بهد.  ندار  های تحقیقنتایج راصل از پژوهش دتلت بر تایید تمامی فرریه:  گیرینتیجه
کارآفرینانه و های دیجیتاال کارآفریناناه، نصادر های کشاورزی بر مهاپذیرش فناوری ، دیجیتال کارآفرینانه، توانایی رل مسئله خلانانه تاثیر داشت. همچنین

توانایی رال مسائله خلاناناه و  های دیجیتال کارآفرینانه،  زار پایدار بر نصد کارآفرینانه، مهار گیری باجهت  همچنین، توانایی رل مسئله خلانانه تاثیر داشت.  
باه هاا زیارا نوآوری  ند، ا پیشنهاداتی جهت ارائه به مدیران، بازاریابان، صاربان کس  وکار و دانشجویان کشاورزی ارائه شده  ، در پایان این پژوهش  تاثیر داشت.

عنوان یک برناد ناوآور و پیشارو تری در پرورش نسل جدید کارآفرینان دیجیتال ایفا کنند و در عین رال، جایگاه خود را بهکنند تا نقش فعالبرندها کمک می
   .شد  به تعامل سازنده و نوآورانه بین برندها و کارآفرینان وابسته استآینده کارآفرینی دیجیتال، به ، این بنابر .تثبیت نمایند

 

ینااوآور ، نانااهیکارآفر تااالیجیمهااار  د، نانااهینصااد کارآفر، بااازار یریگجهاات، راال مساااله خلانانااه ییتوانااا ، نگیبرنااد کلیاادی:  هااایهواژ
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 92............................ .................................... گیری بازار پایدارجهت های کشاورزی و ارائه مدل نصد کارآفرینانه بر اساس نوآوری در برندینگ، پذیرش فناوری

 

 دمهقم 
 یهااباا چالش  ر،ییادر رال تغ  یمال  یایدن  کیبرندها در  

 یباه عنصار اصال  یکاه ناوآورییروبرو هستند، جا  یادهیچیپ
 یها از معناابرناد  ماد  یشده است. »نوآور  لیتبد  تیموفق
و اکناون شاامل توساعه نوآوراناه است  خود فراتر رفته    یسنت

 فهو فلس  دیجد  یابیبازار  یهاکیتکن  ،یمحصول، تجربه مشتر
 وساتهیباه هام پ  یایدن  کیوکارها در  . کس شودیم  یسازمان
 شیدر راال افازا  یباه ناوآور  ازین  ،نیا  بنابر؛  کنندیم  تیفعال

 را ییاتغ  ،یفنااور  عیسر  یهاشرفتیپ  قیاز طر  ازین  نیاست. ا
 یانادهیطاور فزاباازار کاه باه  طیو شرا  یمشتر  یهانهیدر گز
برناد شاامل  یور. مفهوم ناوآشودیم  تیهدا  شوند،یم  یرنابت

. در دهادیبرند ندر  م  کیاست که به توسعه    یموارد مختلف
محصاول مارتبط   یا ل  با ارتقاء وانعا  یها، نوآورطول سال

فراتار از ماوارد  یامروز، نوآور  یایرال، در دننیبوده است. با ا
 لیاادلبااه انیاساات. نحااوه تعامال برناادها بااا مشاتر یکایزیف
شادن   کیاو دموکرات  شادن  یتاالیجید  ،یفناور  یهاشرفتیپ

 یاساس  یابیتکامل مستلزم ارز  نیکرده است. ا  رییاطلاعا  تغ
 یو چگاونگ یبرند در انتصااد جهاان  ینوآور  رییتغ  یاز چگونگ

 .(Ndungu, 2023)  است  یمشتر یوفادار شیآن بر افزا ریتأث
هاای عملای، مثال تنانض  افزایشصنعتی شدن و    پیشرفتبا  

ثباتی محیط انتصاادی، پیرشدن جمعیت، آگاهی محیجی و بی
 واساجهایجاد شده در واردهای تولیادی باه  های رنابتیمزیت

های تولید گسترده، به تادریج از باین نیروی کار ارزان و مدل
نیاز است (. Tan et al., 2022; Zhao et al., 2022) رودمی

به این مسئله واکنش فوری که هم رهبران و هم متخصصان،  
اصالی رنابات باه   هسته  با وجود اینکهکه چگونه    نشان دهند

یک چالش برای واردهای انتصادی تبادیل شاده اسات، باه 
رهباران   ،ایان  ای با کیفیت بات دست پیدا شاود. بناابرتوسعه
هااای مثاال پایگاه ،هااای نووهااوردریج کاااربرد فناوریتاابااه

 Cheng)برداری پایدار شامل ناوآوری دیجیتالی، تولید و بهره

et al., 2023) اناد و آ ااز نمودهرا  متعدد های بالقوهو توانایی
عنااوان اد ااام را بااهای چنااین رویکردهااای در هاام گساایخته

 دساتی در زنجیارهایینشناسای باتدسات و پهای بومسیستم
هاای رناابتی ماورد بررسای نارار صنعتی ساختار اصلی مزیت

روناد تحاول  ،در ایان زمیناه (.Dong et al., 2023) اندهداد
ثری باا ؤطاور ما، باهدیجیتالی و افزایش واردهای انتصاادی

انتصااد (. Sia et al., 2021)اند فناوری دیجیتال اد اام شاده
های شی پس از انتصاادتدریج به یک نیروی انگیزدیجیتال به

انتصاد جهاانی تبادیل شاده   کشاورزی و صنعتی برای توسعه
های جدیادی بارای افازایش است و در راال آوردن فرصات
 ,.Cozzolino et al)اساات رنابات در واراادهای تولیاادی 

Sarwar et al., 2023; Tian et al., 2023.) منباع عنوان به
های دیجیتالی دیجیتال، پایگاهسازمانی تحول    ساختاراصلی و  

مبنااای اشااتراد چناادعاملی و تعاماال متقاباال ماارزی، بر
 Karhu) رندپذیر و تکمیلی داپذیر، توسعهعملکردهایی مقیاس

et al., 2018) ،به جهت ایجااد ارزش  را های جدیدیو مسیر
 .(Kamal et al., 2022) آورنادبارای ساهامداران فاراهم می

ارزش   ه مناابع بااکنناد کاک میها کمابه شارکت  ،همچنین
تا به ناوآوری  (Wang et al., 2023)دست آورند خارجی را به

دست یابناد و مزیات رناابتی  (Chen et al., 2023) پایداری
 Cenamor et al., 2019; Ahmedجدیدی را ایجاد کنناد )

et al., 2022 .)توانااییعناوان تواناد باهمی تحول دیجیتاال 
هاای ترین ابزارهاا و فناوریاز پیشرفته  جهت استفادهسازمان  

هاای بار مبناای پایگاه  هاای رناابتیعناوان ابزاردیجیتال باه
یک نابلیت پویاای  عنوانتعریف شود، که این امر به  دیجیتالی
 ,.Cenamor et alشاود )در نظار گرفتاه می بااتتر مرتباه

کند تا منابع را ها کمک میثر به شرکتؤای مگونهبه  و(  2019
 & Karimiد )ناو به عملکرد دلخواه دست یابد کننهماهنگ 

Walter, 2015شامار بای های باالقوه(. با پی بردن به توانایی
هاای ها، رهباران کاوشتحوت  دیجیتالی برای رشد شارکت

هاا مثال ناوآوری مقدماتی را درمورد دستاوردهای این نابلیت
(Wang et al., 2023 )( و عملکااردCenamor et al., 

2019; Sarwar et al., 2023های اند، و بررسای( انجام داده
هاای پویاا و بیشتری در ساازوکارهای داخلای، شاامل نابلیت

از . (Ahmed et al., 2022) نداهای فکری انجام شدهسرمایه
نوآورانه و خالا  اسات کاه در آن  یندیفرآ ینیکارآفر  ،طرفی
ی هافرصت  جادیافزودن ارزش به محصوت ، ا  یبرا  لیپتانس
باه بازارهاا،  دنیو تناوع بخشا ایاار ،یوربهره شیافزا  ،یشغل

توساعه انتصااد   یتر باراطور گستردهو به  یبهبود رفاه اجتماع
 ر،یااخ یهادر دهاه(. Guerrero et al., 2008وجاود دارد )

و   تیاخلان  د،یاتعهدشاان باه اشاتغال جد  لیدلبه  نانیکارآفر
 لیدر انتصااد تباد  یاتیاکنندگان ربه مشارکت  ،یریپذقیتجب
توساعه  ییتواناا ناانیکارآفر( Caputo et al., 2022اند )شده

توسااعه  قیاااز طر دیااثاارو  جد جااادیو ا دیااجد یبازارهااا
در   یها نقش مهمها را دارند. آنیرمحصوت ، خدما  و فناو

 قاا یتحقهماین دلیال،  باه  .کشاورها دارناد  یتوسعه انتصاد
 ,Gangi) انادردهک دیکأت ینیبر نقش آموزش کارآفر متعددی

 تیاخالا  باشاند. خلان  رودیانتظار ما  نانیاز کارآفر  .(2017
 دیاو مف  دیاجد  یهادهیاا  یو اجارا  دیعنوان »تولبه  ینیکارآفر
 یهامادل  نیو همچنا  نادها،یمحصوت ، خدما  و فرآ  یبرا

ساودآور    دیاجد  یگذارهیسارما  کیا  جاادیا  یوکار براکس 
مشاخص شاده  .(Chang & Chen, 2020) شاودیم فیتعر

 یو بقاا یاثربخش ،یسازمان ینوآور نییامر در تع  نیاست که ا
 & Caniels) برخاوردار اسات یاتیار تیبلندمد  آن از اهم

Motylska-Kuźma, 2023). یسازه چنادوجه  کی تیخلان 
 فیاز تعاار  یآن منجار باه انباوه  فیتعر  یاست و تلاش برا

 یپردازدهیاموراوع ا  کیعنوان  به  تی. خلانشودیمتنانض م
 نیاشده اسات و باه ا  یساز( مفهومهادهیارائه ا  ییتوانا  یعنی)
 شده است یریگتوسط آزمون تفکر خلا  تورنس اندازه  یترت
(Torrance, 1974). تمااامی  در مااورد ینیکااارآفر یایاامزا

صااور  کااه بااا نیااکنااد، بااه اصااد  می های تجااار جنبااه
توانند به های مختلف صنعت میبخش  نانه،یهای کارآفرتیفعال
 ا یاباه تجرب قیاطر نیاپاسخ دهناد و از ا  مشتریان  یازهاین

 (.Liu, 2023)و انتصاااااد کمااااک کننااااد  مشااااتریان
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 ,Sojoodi, & Baghban Maralaniسجودی و با بان )

بار  تاالیجید یابیابعاد سواد بازار ریتأثای به  در مجالعه  (2025
اشااره   زیادانشگاه تبر  انیدانشجو  نیدر ب  ینیآفرکار  نصد  ابعاد

سجه سواد بازاریابی دیجیتال و  ند کهان دادها نشیافتهنمودند.  
. شتنصد کارآفرینی در میان دانشجویان در رد متوسط نرار دا

همچنین، بین ابعااد ساواد بازاریاابی دیجیتاال و ابعااد نصاد 
در این میاان،  د.ای مثبت و معنادار مشاهده شکارآفرینی رابجه

گرایش باه مشاارکت دیجیتاالی ناشای از داناش کاارآفرینی 
 .بیشاترین تاأثیر را بار رفتااار کارآفریناناه دانشاجویان داشاات

در ( Khaloozadeh Mobarakeh, 2023خاالوزاده مبارکاه )
ل را ماورد نوآوری و کارآفرینی پایدار در عصر دیجیتاپژوهشی  

کااه  هنااددهای پااژوهش نشااان مییافتااهبررساای ناارار داد. 
ایداری های دیجیتال و دانش در مورد پکارآفرینان باید مهار 

و ارزش نوآوری و کاارآفرینی در عصار رارار کنند  را ترکی   
 ,.Mohammadi et al)محمادی و همکااران  درد شاود.

هاای ارزیاابی عوامال پاذیرش فناوریدر تحقیقی به    (2021
هاای زراعای جدید کشااورزی باا گساترش جغرافیاایی زمین

ل پاذیرش عواماتارین  پرداختند. مهم  وریچالشی مقابل بهره
ترتی  های نوین کشاورزی در این تحقیق بهاستفاده از فناوری

انتظار از مسئولین ، هنجارهای ذهنی ،ناآگاهی کشاورزان  شامل
انتظار کلاس آموزشای از کارشناساان   ،های باتهزینه  ،دولتی
اساتعداد و   ،ناوآوری در صانعت  ،سرمایه پولی و ماالی  ،ترویج

 تحصیلا  و  ،بازاریابی  ،اعتماد به نفس،  توانایی فردی کشاورز
دونااگ و  .ناادبود نوسااازی رواناای و ارساااس لااذ  ،تجربااه

آماوزش در تحقیقای باه (  et alDuong., 2024همکااران )
 باا اساتفاده از  تاالیجید  ینیو نصد کارآفر  تالیجید  ینیکارآفر

 نادنشاان داد  هاافتهپرداختند. ی  شدهلیتعد  یاواسجه  مدل  کی
 طاور نابالباه  یو خودکارآمد  تالیجید  ینیکه آموزش کارآفر

 تاالیجید  ینیمشاارکت در کاارآفر  یبر نصد فرد بارا  یتوجه 
نشاان داد کاه   لیتحلوهیاتجز  ن،یا. علاوه بر اندبود  گذارریتأث

 نیواسجه ارتبااط با  یتا رد  تالیجید  ینیکارآفر  یخودکارآمد
 ,Ndungu) دانگاو .باود نصادو  تالیجید ینیآموزش کارآفر

ر آن با  ریبرناد و تاأث  یتکامال ناوآوردر تحقیقی باه    (2023
. داشاره نمو  ،شده  یانتصاد جهان  کیکننده در  مصر   یوفادار

برند مانظم   تیهو  نیتعادل ب  جادیا  تیاهمنتایج پژوهش وی  
رواباط   جاادیدر ا  یکه ساع  ییهاآژانس  یمداوم برا  یو نوآور

کاانیلز و  را نشاان داد. دارند ایبازار پو  کیدر    انیبا مشتر  ینو
در ( Caniels & Motylska-Kuźma, 2023موتیلسااکا )

و عملکرد خلانانه: نقاش   ینینصد کارآفرپژوهشی به بررسی  
 صیکاه تشاخ  ناددادنشان    هاافتهیی پرداختند.  شانیتحمل پر

و  ندکردعمل   یمرز  طیعنوان شرابه  یشانیفرصت و تحمل پر
  .نمودند لیعملکرد را تعد-رابجه نصد

مین امنیت أکه بخش کشاورزی مسئولیت ت  توجه به اینبا
جمعیت در رال افزایش را بر عهده دارد، با این وصاف    ذایی

در بسیاری از موانع، در اولویت نرار گرفتن تولید  ذای کافی، 
موروع سلامت محصوت  کشااورزی تولیاد شاده را تحات 

تا رفظ محایط  انددهد. این عوامل سب  گردیدهشعاع نرار می
های بشار در زیست و امنیت بهداشت  ذایی به یکی از چالش

المللای در پای یاافتن عصر رارر تبادیل شاود و جواماع بین
راهبردهااای مناساابی باارای راال معضاالا  و دسااتیابی بااه 

های توسعه پایدار باشند. یکی از مهمترین راهبردها توجه نظام
به جایگاه کارآفرینی است که هد  آن افزایش سود، افازایش 

یمیایی بار اساتفاده از ماواد شاتولید محصول با کمترین تکیه  
و  ینینصاد کااارآفر نیرابجاه باا(. Aceleanu, 2016)اسات 

 یباا ساجوب باات  یناانیکارآفر  یعملکرد خلاناناه فقاط بارا
 یشاانیتحمل پر ن،یصاد  است. علاوه بر ا  ،فرصت  صیتشخ
بار رابجاه   ،فرصت  صیتشخ  کنندهکیتحر  ریمانع از تأث  نییپا
 پیشینه بررسی .شودیو عملکرد خلانانه م ینینصد کارآفر نیب

در زمیناه  کاه دهادمی نشان تحقیق ادبیا  مرور تحقیقا  و
ارائه مدل نصد کارآفرینانه بار اسااس ناوآوری در برنادینگ، 

 گیری بااازار پایاادارهااای کشاااورزی و جهااتپااذیرش فناوری
توان بیان نمود می  ،طور کلیهب  گرفته است.نصور   پژوهشی  

کار، وه کسا عوامل اجتمااعی، ناوع و نحاوکه فقدان انگیزه، 
های آموزشی، موانع برخاسته از محادودیت شخصای و برنامه

خانوادگی، موانع مرتبط با موانع مالی، بازاریابی و منابع انسانی، 
شناختی، تعارض بین ووایف مختلاف باا های روانمحدودیت
های زمانی، کم تجربگی و تحصیلا  پایین و عدم محدودیت

های آموزشاای و ... از جملااه موانااع و دسترساای بااه فرصاات
رمایات کاه نیازمناد  اسات،مشکلا  مجرب شده کشااورزان  

 ماوارد  باه  . لذا باتوجههستندای از سوی دولت  اجتماعی بالقوه
کاارآفرینی و   زمیناه  درخالا تحقیقااتی    همچنین  و  شده  گفته

 اساتدرصادد  محقق نوآوری و برندینگ در بخش کشاورزی،
اساس نوآوری در برندینگ، رائه مدل نصد کارآفرینانه برا  "به  

 "گیری باازار پایادارهاای کشااورزی و جهاتپذیرش فناوری
ماادل نصااد  "و باارای سااوال اصاالی پااژوهش کااه بپااردازد 

های کارآفرینانه بر اساس نوآوری در برندینگ، پذیرش فناوری
پاساخی   "کادام اسات   گیری باازار پایادارکشاورزی و جهت

 علمی بیابد.

 
 مدل مفهومی پژوهش  -1شکل  

Figure 1. Conceptual research model 
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 ها مواد و روش
 تحقیق رارر از نظر هاد ، از ناوع تحقیقاا  کااربردی

هااا، توصاایفی از نااوع از نظاار نحااوه گااردآوری داده اساات و
سااازی معااادت  روش مدل از ت کااه در آنهمبسااتگی اسااا

با رویکرد ردانل مربعااا  جزئاای بارای   یساختار  -مسیری
. راایا  و باارازش مااادل اساااتفاده شاااده اساااتآزمااون فر

هاای سااختاری یکای از اناواع روش  ساازی معااادت مادل
آماری جهت بررسی ارتباطا  میان چندین متغیر در یک مدل 

دانشاجویان نفار از    250جامعه آماری پاژوهش شاامل  .  است
بود کاه بار اسااس فرماول   دانشکده کشاورزی دانشگاه شاهد

باا   نفار در نظار گرفتاه شاد.  150کوکران تعداد نمونه آماری  
ها و عادم درنظر گرفتن ارتماال نقاص بعضای از پرسشانامه

پرسشاانامه در بااین  180در نهایاات  ،برگشاات برخاای دیگاار
مه پرسشانا  150کاه از ایان تعاداد    ندتوزیاع شاد  دانشجویان

. تزم باه ندتحلیل نرار گرفتوو مورد تجزیه  ندبرگشت داده شد
ن اعضاای نموناه آمااری از روش ذکر است کاه جهات تعیای

 رارار تحقیق استفاده شد. در دردسترسگیری تصادفی نمونه
ای گزیناه-نامه باا طیاف پانجش و ابزار پرسشیپیما روش از

ناوآوری استفاده شد.  ایزمینه هایداده گردآوری برای لیکر 
تحاولی در عنوان  صور  مفهومی بهدر برندینگ کشاورزی به

و است  وری، راهی مهم جهت افزایش درآمد  کشاورزی و بهره
 Bhardwaj et)فعال جهات نوساازی کشااورزی دارد  ینقش

al., 2020) از گویاه ساه باا اساتفاده از ، که در این پاژوهش
استفاده  این سازه( جهت سنجش Bakker, 2018پرسشنامه )

کاااربرد عنااوان هااای کشاااورزی بااهپااذیرش فناوری شااد.
وری محصاوت  ایش بهارههای کشاورزی جهات افازفناوری

، (Mohammadi  et al., 2022) شاودتعریاف میکشاورزی 
 Adnan)از پرسشنامه گویه   3با استفاده از  که در این پژوهش 

et al., 2019 ) اسااتفاده شااد. ایاان سااازهجهاات ساانجش 
هاای عنوان تاکید بر مناابع و نابلیتگیری بازار پایدار بهجهت
 Taheri et)شاود تعریف می برای ایجاد مزیت رنابتی درونی

al., 2026،)  از گویاه ساه باا اساتفاده از که در این پاژوهش
ایان جهت سانجش ( Lakshman et al., 2017)پرسشنامه 

بااه  هااای دیجیتااال کارآفرینانااهمهار  اسااتفاده شااد. سااازه
باه  یتجاار یهادهیا لیتبد  یبرا  یهماهنگ انسان  یهاتلاش

 ینادهایتوساعه فرآ  نیو همچنا  یخدما  وانعا  ایمحصوت   
 تاالیجید یباا اساتفاده از فنااور  ،یابیدست  نیا  یبرا  ازیمورد ن

باا ، که در این پژوهش (Sitaridis et al., 2024) دناشاره دار
( Sussan & Acs, 2017)از پرسشانامه گویاه سه استفاده از 

تواناایی رال مسائله   اساتفاده شاد.این ساازه  جهت سنجش  
عنوان ارکان اساسی یادگیری و موفقیت در زنادگی بهخلانانه  

(، Esmaeili et al., 2024شود )ای شناخته میفردی و ررفه
پرسشانامه گویاه از  ساه  باا اساتفاده از  که در ایان پاژوهش  

(Mumford et al., 2002 جهت سنجش )اساتفاده  این سازه
به مفهوم عقیده و آگاهی هوشیارانه فارد   نصد کارآفرینانهشد.  

باارای وکار جدیااد و تمایاال وی  باارای ایجاااد یااک کساا
(، Nabi et al., 2010گاردد )ریزی در آینده تعریاف میبرنامه

از پرسشانامه گویاه  ساه  باا اساتفاده از  که در ایان پاژوهش  
(Liñán & Chen, 2009 جهت سنجش )اساتفاده  این ساازه

 شد.
در نسمت آمار استنباطی ابتدا با اساتفاده   ،در این پژوهش

و آزمون کولموگرو  اسمیرنو  به بررسای   SPSSافزاراز نرم
تااه شااد. سااپس بااا اسااتفاده از خهااا پردانااوع توزیااع داده

به بررسی روابط بین متغیرهاا پرداختاه   Smart-PLSافزارنرم
ای باین متغیرهاا باا به بررسی رواباط واساجه  ،همچنین  .شد

پاردازد. مااتریس همبساتگی یاا استفاده از تحلیال مسایر می
های دو متغیاری رسای مجموعاه همبساتگیکوواریانس به بر

پردازد. از جمله تحقیقاتی که در آن متغیرهای مورد بررسی می
مدل تحلیل   ،شودماتریس همبستگی یا کوواریانس تحلیل می

 مسیر است. 
 

 نتایج و بحث

هاای ها از تکنیکتحلیل دادهودر این بخش جهت تجزیه
آمار توصیفی نظیر ایجاد جداول فراوانی برای بررسی چگونگی 

شاده اساتفاده  توزیع نمونه آماری از نظر متغیرهاای پاژوهش  
( آمار توصیفی متغیرهای مستقل و وابساته 1است. در جدول )

د کاه ناده. نتایج نشان مایندادر نسمت زیر نمایش داده شده
اناد و همچناین نرار گرفتاه  4تا    5/2میانگین متغیرها در بازه  

 .هستندز یک مقادیر انحرا  معیار کمتر ا

 
 ها بر رس  متغیرهای پژوهشآمار توصیفی داده -1جدول 

Table 1. Descriptive statistics of the data according to the research variables 
 متغیرهای پژوهش 

Research variables 
 میانگین 

Average 
 انحرا  معیار 

Standard deviation 
 کمترین

Minimum 
 بیشترین 

Maximum 
 توانایی رل مساله

Problem-solving ability 
3.606 0.740 1.67 5.00 

گیری بازار پایدار جهت  
Sustainable market orientation 

3.498 0.894 1.33 5.00 

 نصد کارآفرینی
Entrepreneurial intention 

3.379 0.975 1.33 5.00 

های دیجیتالی کارآفرینانمهار   
Digital skills of entrepreneurs 3.425 0.923 1.33 5.00 

 نوآوری در برندینگ
Innovation in branding 

3.372 0.954 1.33 5.00 

های کشاورزیپذیرش فناوری   
Adoption of agricultural technologies 

3.018 0.853 1.00 5.00 
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کولمااوگرو  هااا از آزمااون جهاات بررساای نااوع توزیااع داده
اگر سجه معناداری کمتر   ،اسمیرنف استفاده شد. در این آزمون

باشاد   درصاد  5ها  یر نرمال و اگر بیشاتر از  داده  ،% باشد5از  
 این آزمون جهت بررسی ادعاای مجارب.  هستندها نرمال  هداد

های یک متغیر کمای ماورد اساتفاده شده در مورد توزیع داده
ها دادهتابع تجمعی ارتمال  هگیرد و با استفاده از مقایسنرار می

هاا از و تابع تجمعی ارتمال توزیع نرمال، فارض پیاروی داده
 کند.توزیع نرمال را بررسی می

 
 نتایج آزمون کولموگرو  اسمیرنف -2جدول 

Table 2. Results of the Kolmogorov-Smirnov test 
 ریمتغ

Variable 
 یسجه معنادار

Sig 
 ع ینوع توز

Distribution type 
 توانایی رل مساله

Problem-solving ability 
  یر نرمال  0.004

Non-normal 
گیری بازار پایدار جهت  

Sustainable market orientation 
  یر نرمال  0.006

Non-normal 
 نصد کارآفرینی

Entrepreneurial intention 
  یر نرمال  0.000

Non-normal 
های دیجیتالی کارآفرینانمهار   

Digital skills of entrepreneurs 0.008  یر نرمال  
Non-normal 

 نوآوری در برندینگ
Innovation in branding 

  یر نرمال  0.048
Non-normal 

های کشاورزیپذیرش فناوری   
Adoption of agricultural technologies 

  یر نرمال  0.000
Non-normal 

 
مقدارساجه معنااداری بارای   ،(2با توجه به نتایج جدول )

 ،نتیجاه . درنیسات 05/0 یاز مقدار خجاا اکثر متغیرها بزرگتر
. لذا از روش ردانل مربعاا  جزئای ندارندها توزیع نرمال  داده

جهات   ،در این مجالعاهشود.  برای تحلیل فرریا  استفاده می
ها از روش برازش مادل مفهاومی پاژوهش و آزماون فررایه

PLS افزارکمک نرمبه Smart PLS  .مدل ارزیابی استفاده شد

گیری یاا هاای انادازهشود: ارزیابی مدلدر دو بخش انجام می
ماادل بیروناای، ارزیااابی ماادل ساااختاری. در ارزیااابی ماادل 

صاور  )راری  هابتادا پایاایی با  ،گیری یا مدل بیرونیاندازه
آلفای کرونباخ و پایایی مرک ( و سپس روایای ماورد بررسای 

ها مورد بررسی نارار بار عاملی شاخص  ،گیرد. در ادامهنرار می
 گرفته است.

 
 گیریهای اندازههای مورد استفاده در ارزیابی مدلشاخص -3جدول 

Table 3. Indicators used in the evaluation of measurement models 

 پایایی
Reliability 

 آلفای کرونباخ
Cronbach's Alpha 
 پایایی مرک 

Composite Reliability 

 روایی
Validity 

 روایی همگرا 
Convergent Validity 

 روایی واگرا 
Divergent Validity 

 هابار عاملی شاخص 
Factor loading of indicators 

- 

 برازش مدل
Model Fit 

- 

 
گیری پایایی مدل درونی از معیارهاای راری  برای اندازه

شود. راری  آلفای کرونباخ و معیار پایایی ترکیبی استفاده می
 یکتا    صفرآلفای کرونباخ عامل دیگری است که مقدار آن از  

شاود. راری  پذیرفتاه می  7/0تر از  مقادیر بااتو  متغیر است  
آلفای کرونباخ محاسبه شده که نشانگر میزان همبستگی باین 

( نابال 4های مربوط باه آن اسات در جادول )سازه و شاخص
ار مشاهده است. از آنجایی که معیار آلفای کرونبااخ یاک معیا

معیاار   PLS، روشاساتهاا  سنتی برای تعیاین پایاایی ساازه
برد. می  کاربهرا  تری نسبت به آلفا، به نام پایایی ترکیبی  مدرن

برتری این معیار نسبت به آلفای کرونبااخ در ایان اسات کاه 
صور  مجلق بلکه باتوجه باه همبساتگی ها نه بهپایایی سازه

بارای   ،گاردد. در نتیجاههایش با یکادیگر محاسابه مایسازه

، هار دوی ایان معیارهاا PLS سنجش بهتار پایاایی در روش
دهنده میااانگین نشااان AVEشااوند. معیاار کااار بارده ماایباه

های واریانس به اشتراد گذاشته شده بین هر سازه با شاخص
)میانگین واریانس استخراج   AVEتر،  خود است. به بیان ساده

ود و همبساتگی زیااد رکار مایجهت اعتبار همگرایی به  شده(
های های یک سازه را در مقایسه با همبستگی شاخصشاخص
دهد. مقدار این رری  نیز از صفر تاا های دیگر نشان میسازه

د. نشاوپذیرفتاه می  5/0یک متغیر است که مقاادیر بااتتر از  
این مقادیر را بارای متغیرهاای پنهاان مرتباه اول   (4جدول )
دهد و این مقدار برای متغیرهاای پنهاان مرتباه دوم نشان می

 صور  دستی محاسبه شده است.به
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 رری  پایایی و روایی متغیرهای پژوهش -4جدول
Table 4. Reliability and validity coefficients of research variables 

 
اسات.   5/0برای متغیرهای مکنون باتتر از    AVEمقدار  

های وان بیان کرد کاه روایای همگرایای مادلتمی  ،این  بنابر
  تکااار -معیاااار فورنااالگیری مجلاااوب اسااات. انااادازه

(Fornell-Larcker)   اشاره به این مسئله دارد کاه ریشاه دوم
تار از مقاادیر ( هر سازه، بزرگAVE)  واریانس شرب داده شده

در طاور کاه همانهای دیگر باشد. همبستگی آن سازه با سازه
گردد، مقاادیر جدول همبستگی متغیرها با یکدیگر مشاهده می

نرار گرفته بار روی نجار مااتریس همبساتگی از   AVEجذر

کاه هستند  مقادیر همبستگی آن متغیر با سایر متغیرها بزرگتر  
هماان .  اساتدهنده مناس  بودن روایی واگرایای مادل  نشان

در جادول همبساتگی متغیرهاا باا یکادیگر مشااهده طور که 
نرارگرفته بر روی نجار مااتریس   AVEجذر گردد، مقادیرمی

همبستگی از مقادیر همبساتگی آن متغیار باا ساایر متغیرهاا 
دهنده مناسا  باودن روایای واگرایای که نشانهستند  بزرگتر  
 .استمدل 

 
 همبستگی متغیرها -5جدول 

Table 5. Correlation of Variables 
 

 رل مساله ییتوانا
Problem-solving 

ability 

 گیری بازار پایدار جهت
Sustainable market 

orientation 

 نصد کارآفرینی
Entrepreneuria

l intention 

های دیجیتالی مهار 
 کارآفرینان

Digital skills of 
entrepreneurs 

نوآوری در  
 برندینگ 

Innovation in 
branding 

پذیرش 
های  فناوری 

 کشاورزی 
Adoption of 
agricultural 
technologies 

وانایی رل مسالهت  

Problem-solving ability 
0.909     

 

گیری بازار پایدار جهت  

Sustainable market 
orientation 

0.737 0.784    

 

 نصد کارآفرینی
Entrepreneurial intention 

0.310 0.313 0.741   
 

های دیجیتالی مهار 
 کارآفرینان

Digital skills of 
entrepreneurs 

0.249 0.280 0.670 0.906  

 

 نوآوری در برندینگ
Innovation in branding 

0.452 0.456 0.380 0.394 0.901 
 

های  پذیرش فناوری 
 کشاورزی 

Adoption of agricultural 
technologies 

0.517 0.755 0.399 0.415 0.637 

0.778 

 
هاای پاژوهش رارار از مادل برای رد یاا تاییاد فررایه    

در . اسااتفاده شااد PLSافاازار ی از ناارممعااادت  ساااختار
هااا باارای فرراایه PLSافاازار خروجاای ناارم ،پااژوهش راراار

 شود.مشاهده می

 متغیر
Variable 

 مقدار کرونباخ 
Cronbach’s alpha 

 پایایی مرک 
Composite Reliability 

 (AVE) 
Average Variance Extracted 

 توانایی رل مساله
Problem-solving ability 

0.895 0.934 0.826 

گیری بازار پایدار جهت  

Sustainable market orientation 

0.715 0.827 0.614 

 نصد کارآفرینی
Entrepreneurial intention 

0.934 0.785 0.549 

های دیجیتالی کارآفرینانمهار   

Digital skills of entrepreneurs 
0.892 0.932 0821 

 نوآوری در برندینگ
Innovation in branding 

0.885 0.925 0.812 

های کشاورزیپذیرش فناوری   

Adoption of agricultural technologies 

0.932 0.820 0.605 
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 سازی معادت  ساختاری در رالت معناداری مدل  -2شکل  

Figure 2. Structural equation modeling in the significant mode 
 

 
 سازی معادت  ساختاری در رالت استاندارد مدل  -3شکل  

Figure 3. Structural equation modeling in the standard mode 
 
 :ندنتایج راصل از آزمون فرریا  تحقیق نشان داد    

نوآوری در برندینگ بار نصاد فرریه اول که تاثیر معنادار      
  تایید شد. 276/0با رری   کرد،بینی میرا پیش  کارآفرینانه

نااوآوری در برناادینگ باار نااادار فرراایه دوم کااه تاااثیر مع    
بااا کاارد، بیناای میرا پیشهااای دیجیتااال کارآفرینانااه مهار 
  تایید شد. 0/217رری  

نوآوری در برندینگ بر توانایی فرریه سوم که تاثیر معنادار     
  تایید شد. 241/0با رری  کرد، بینی میرا پیشرل مساله 

پذیرش فناوری کشاورزی بر فرریه چهارم که تاثیر معنادار     
تاییاد   326/0با راری   کرد،  بینی میرا پیشنصد کارآفرینانه  

 شد.
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پذیرش فناوری کشاورزی بر فرریه پنجم که تاثیر معنادار      
بااا کاارد، بیناای میرا پیشهااای دیجیتااال کارآفرینانااه مهار 
  تایید شد. 298/0رری  

بر   یرزکشاو  یفناور  رشیپذفرریه ششم که تاثیر معنادار      
تایید   255/0با رری   کرد،  بینی میرا پیشتوانایی رل مساله  

  شد.
گیری باازار پایادار بار جهاتفرریه هفتم که تاثیر معنادار      

تاییاد   202/0با راری   کرد،  بینی میرا پیشنصد کارآفرینانه  
 شد.
بار   داریاباازار پا  یریگجهتفرریه هشتم که تاثیر معنادار      

بااا کاارد، بیناای میرا پیشهااای دیجیتااال کارآفرینانااه مهار 
  تایید شد. 222/0رری  

بار   داریاباازار پا  یریگجهاتفرریه نهم که تاثیر معناادار      
تایید   820/0با رری   کرد،  بینی میرا پیشتوانایی رل مساله  

  شد.
هااای دیجیتااالی مهار فرراایه دهاام کااه تاااثیر معنااادار     

باا راری  کرد، بینی میرا پیشنی  بر نصد کارآفری  کارآفرینانه
  تایید شد. 598/0
بر نصاد   توانایی رل مسئلهفرریه یازدهم که تاثیر معنادار      

   تایید شد. 108/0با رری  کرد، بینی میرا پیشکارآفرینی  
شااخص   ند کهنتایج راصل از پژوهش نشان داد  ،همچنین    

GOF وتزلاز و همکااران ) .بین صفر و یک بودWetzels et 

al., 2009)  ترتیاا  بااه ار 35/0و  25/0، 01/0سااه مقاادار
معرفای   GOFعنوان مقادیر رعیف، متوسط و ناوی بارای  به

مادل پاژوهش از مجلوبیات  ،395/0کردند. با توجه به مقادار 
ارائاه مادل   ،پاژوهشهد  از انجام این    نوی برخوردار است.

رش نصد کارآفریناناه بار اسااس ناوآوری در برنادینگ، پاذی
باوده اسات.   گیری بازار پایادارهای کشاورزی و جهتفناوری

های پژوهش بار تاییاد تماامی فررایا  نتایج راصل از یافته
 ساختاری  و  موروع  به  امروزه  فرینیآکارد.  نپژوهش دتلت دار

 مجالعاا   و  کشاورها  فرهنگای  و  انتصاادی  توساعه  در  جذاب
 در مفهااوم ایان و اساات شاده تبادیل کااارآفرینی باه مرباوط
 هایزمیناه  در  کشاورها  آمیزموفقیت  هایتلاش  از  هاییروایت
 نابال فرهناگ و ماالی اماور  آماوزش،  بهداشات،  مانند  متنوع

 انتصااادی، هااایریزیبرنامااه در ،همچنااین .اساات مشاااهده
 هاایگذاریسیاسات  آکادمیک،  هایگفتمان  تجاری،  بازارهای
ژوهش . پانداکرده  پیدا  نمود  عمومی  گذاریمشیخط  و  تجاری

ارائه مدل نصد کارآفرینانه بر اساس نوآوری در رارر با هد   
گیری باازار های کشاورزی و جهاتبرندینگ، پذیرش فناوری

 95. نتایج پاژوهش در ساجه اطمیناان است انجام شده  پایدار
صاد ناوآوری در برنادینگ بار ند کاه  نادهدرصد نشاان مای

یر معنااداری دارد. ناوآوری در تاث  276/0کارآفرینانه با رری   
 217/0های دیجیتال کارآفرینانه با رری   دینگ بر مهار برن
دینگ بر توانایی رل مساله یر معناداری دارد. نوآوری در برنتاث

دارد. پااذیرش فناااوری  تاااثیر معناااداری 241/0بااا رااری  
تاثیر معناداری   326/0ری   صد کارآفرینانه با رکشاورزی بر ن

هااای دیجیتااال باار مهار پااذیرش فناااوری کشاااورزی دارد. 
 رشیپاذتااثیر معنااداری دارد.    298/0کارآفرینانه باا راری   

تاثیر   255/0بر توانایی رل مساله با رری     یکشاورز  یفناور

صاد کارآفریناناه باا گیری بازار پایدار بر نمعناداری دارد. جهت
بار   داریبازار پا  یریگجهتتاثیر معناداری دارد.    202/0رری   
تاااثیر  222/0ری  هااای دیجیتااال کارآفرینانااه بااا راامهار 

بر توانایی رل مساله باا   داریبازار پا  یریگجهتمعناداری دارد.  
هااای دیجیتااالی مهار تاااثیر معناااداری دارد.  820/0رااری  
تاثیر معناداری   598/0ری   بر نصد کارآفرینی با ر  کارآفرینانه

 108/0ری   بر نصد کارآفرینی باا را  هئلتوانایی رل مسدارد.  
های این تحقیق با پژوهش یافته ،این بنابرتاثیر معناداری دارد. 

(Sojoodi & Baghban, 2025 مبنی بر ) ساواد ارتباط سجه
ایش باه و تااثیر گار  بازاریابی دیجیتال و ابعاد نصد کارآفرینی

باار رفتااار  مشااارکت دیجیتااالی ناشاای از دانااش کااارآفرینی
 Khaloozadeh) های، یافتاااهکارآفریناناااه دانشاااجویان

Mobarakeh, 2023 هاای دیجیتاال کاربرد مهار ( مبنی بر
مبنای ( Mohammadi et al., 2021)های کارآفرینانه، یافته

با گسترش جغرافیاایی   های جدید کشاورزیپذیرش فناوریبر  
 Duong)های ، یافتهوریهای زراعی چالشی مقابل بهرهزمین

., 2024et al)  و نصاد  تاالیجید ینیآموزش کاارآفرمبنی بر
( مبنای بار Ndungu, 2023های )، یافتاهتالیجید ینیکارآفر

کننده در مصار  یآن بار وفاادار ریبرند و تاأث  یتکامل نوآور
 & Canielsهای )و یافتااه شااده یانتصاااد جهااان کیاا

Motylska-Kuźma, 2023و  ینینصااد کااارآفر ( مبناای باار
 پویاای محایط در .هساتندهمراستا و همسو  عملکرد خلانانه

 اطمیناان عادم از آیناده در ساود هایجریان که کس  وکار،
 در مساتمر صاور  باه کاه دارناد نیاز هاشرکت برخوردارند،

 باشاند. هااآن از برداریبهره و جدید یهافرصت وجویجست
 فرآینادهایی که است استراتژی نوعی کارآفرینانه، گیریجهت
 اهادا  قاقتح جهات در گیرندگانتصامیم اساتفاده برای را

. کنادیم ایجااد رنابتی امتیاز خلق و اندازچشم رفظ سازمان،
نکتاه توان اساتنباط نماود کاه  ها مییافتهبه  بنابراین با توجه  

 آفریناناه در ساجه اجتمااع،اساسی در تحقق یک فعالیات کار
 هاالزاما  انجام این دست فعالیتو برخی ا  فراهم بودن زمینه

چیزی که امروزه از آن تحات عناوان فضاای   است؛در جامعه  
شاک، روناد توساعه انتصاادی در شاود. بیکارآفرینی یاد می
یافته بیانگر این وانعیات اسات کاه انتصااد کشورهای توسعه

ای کاه کارآفریناان در گوناهتحت تأثیر کاارآفرینی اسات؛ باه
یافتااه، نقااش محااوری توسااعه انتصااادی کشااورهای توسااعه

را در توساعه   ه اهمیات آننیافتا  اند و کشورهای توسعهداشته
نظاران بار نقاش صاار   ،اناد. اماروزهانتصادی نادیده گرفته

نظار دارناد.   کارآفرینی در توسعه انتصادی و اجتمااعی اتفاا 
های انادازهاا عبارتناد از گاردآوری پسترین ایان نقاشمهم

هد  و سرگردان، ایجااد اشاتغال، توساعه متاوازن عمومی بی
اجتماعی، کاهش تمرکز انتصادی، توزیع مجدد ثرو ، درآمد و 

ها صور  عادتنه، تحرد منابع، سرمایهرتی ندر  سیاسی به
ها، بهبود کیفیات زنادگی، ارتقااء تجاار  خاارجی و و مهار 

جوی واجتماااعی. امااروزه جوامااع در جساات افاازایش سااود
و نوآورانه برای ارائه خدما  مهم اجتمااعی در   آهای کارروش
زیسات و توساعه جامعاه   یطوزش، محهای بهداشت، آمزمینه
کننادگان و فراهم  انادهای سنتی منسوخ گردیدهروش  ،هستند

اند. رو شادهباهخدما   یرانتفاعی با فشارهای مالی جادی رو
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انتفاااعی بااا های  یرها بااه ویااژه سااازمانسااازمان ،از ایان رو
های جدیاد هساتند. استفاده از کاارآفرینی باه دنباال فرصات

کارآفرینی یک نیروی ندرتمند برای تغییر اجتماعی اسات و از 
یت دارد که جامعه نیازمند پاسخگویی نوآورانه به این منظر اهم

ای هاسااس یافتاه  بار  اری از مشاکلا  اجتمااعی اسات.بسی
 وکارکس بازاریابان برای اینکه    که  گرددمی  پیشنهاد  ،پژوهش
، کنند تصار  بازار در را مشخصی جایگاه ودهند  ارتقا را خود
 هااییتفعال تقویت طریق از و باشند وانف نوآوری اهمیت به

محصاوت  و  معرفای باه توساعه و تحقیق بخش به مربوط
 محصاوت  خجاوط در تغییر ایجاد همچنین و جدید خدما 
 توجاه با که کنند توجه بایدبازاریابان  ،. همچنیننمایند تمرکز
 در و مشاتریان باا دائام صور  به بازاریابی بخش که این به
 و نظارا  از و اسات ارتبااط در کننادگانینتأم با موارد اکثر

 هااییتفعال باین از ،این بنابر دارد، آگاهی هاآن یهاخواسته
 همااهنگی و بازاریاابی هاییتنابل تقویت کارآفرینی، مختلف
 گاردش باه دناتوانیم هاابخش ساایر و بازاریابی بخش بین

 طریاق نایا از و دناانجامبی شرکت در بازار اطلاعا  صحیه
 رنباا از متماایز و مشتریان یهاخواسته با مناس  محصوت 

  .یابد دست برتر عملکرد به شرکت ،، در نتیجهدنشو عرره

 یهااپژوهش انجاام جهت ییهاگروهکه  شودیمپیشنهاد     
منظاور نوآوری و کاارآفرینی باه روند ارتقاء زمینه در کاربردی

 ،همچناین  .تشکیل گردندبازاریابان  ارتقاء کارآفرینی و تشویق  
هااای آنلایاان )ماننااد وبینارهااا، پلتفرمکااه شااود پیشاانهاد می

د، زیارا نایجااد شاوهاای مجاازی(  های آموزشی، کارگاهدوره
ها، دانش خود را در زمینه توانند از طریق این پلتفرمبرندها می

ی، های اجتمااعبازاریابی دیجیتال، تحلیل داده، مدیریت شبکه
. های دیجیتاال باه اشاتراد بگذارنادتولید محتوا، و استراتژی

هاای همکااری کاه در آن اندازی جوامع آنلایان یاا پلتفرمراه
کارآفرینان، متخصصان دیجیتال و رتی کارکنان برناد بتوانناد 

های خود را به اشتراد بگذارند، با یکدیگر همکاری کنند، ایده
 های نوآورانه مشترد تعریف کنند. اینبازخورد بگیرند و پروژه

های تخصصی در های آنلاین، گروهتواند شامل انجمنمی  امر
محقق .  باشد  یابیهای ایدههای اجتماعی، یا رتی پلتفرمشبکه

هایی مواجاه شاده اسات کاه از در این پژوهش با محادودیت
توان به عدم همکاری برخی از اعضاای نموناه ها میجمله آن

همچنین محدودیت در ها و  ردن پرسشنامهآماری در جهت پرک
 آماری اشاره نمود.اعضای نمونه تمام دسترسی به 
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