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Extended Abstract 
Background: In recent decades, rural tourism has emerged as one of the most effective 
approaches for sustainable development, local employment generation, poverty alleviation, and 
preservation of cultural and natural assets in rural areas. By leveraging local capacities, cultural 
attractions, and natural resources, rural tourism serves as an effective tool for the economic and 
social empowerment of rural communities. However, the development of rural tourism in many 
countries, particularly in Iran, faces challenges such as limited financial resources, weak 
infrastructure, and lack of institutional support. In this context, angel investment, as a flexible, 
timely, and incentive-driven funding source, can play a crucial role in the establishment and 
growth of rural tourism ventures. Unlike institutional investors, angel investors not only provide 
financial support but also offer managerial experience, networks, and strategic guidance to 
entrepreneurs. Recent research indicates that the behavior and decision-making of angel investors 
are influenced not only by financial evaluation but also significantly by personality traits, non-
financial motivations, and even cognitive biases. Moreover, in rural tourism, cultural, social, and 
environmental factors may also play an important role in shaping investment behavior. Despite 
this, few studies have comprehensively analyzed the simultaneous role of economic, motivational, 
psychological, and environmental factors in angel investors’ investment intentions. Therefore, the 
primary objective of the present study is to identify and analyze factors influencing angel 
investors’ intention to invest in rural tourism entrepreneurial projects. A conceptual model with 
six key constructs—including idea value, economic feasibility of the project, incentives and 
motivations, personality traits, perceptual biases, and environmental barriers—was developed and 
empirically tested based on an extensive literature review and previous studies. 
Methods: This study is applied in purpose and quantitative in nature, adopting a descriptive–
analytical approach. The conceptual model was tested using structural equation modeling with 
partial least squares (SEM-PLS), which is suitable for relatively small samples and complex 
models. The population included angel investors, active micro-investors in tourism, and 
entrepreneurs with informal investment experience in rural ventures. Data were collected through 
a researcher-developed questionnaire, and 100 valid questionnaires were analyzed after screening. 
Content validity was confirmed through expert panel reviews, and reliability was assessed using 
Cronbach’s alpha and composite reliability indices. For data analysis, the measurement model 
was first evaluated for validity and reliability. The structural model fit was then assessed using 
the SRMR index. Additionally, R² and Q² indicators were calculated to evaluate the model’s 
predictive capability. Finally, hypotheses were tested using the bootstrap method. 
Result: Quantitative analysis revealed that among the six studied variables, four—idea value, 
incentives and motivations, personality traits, and perceptual biases—had a significant effect on 
angel investors’ intention to invest in rural tourism. Idea value emerged as one of the most 
influential factors in investment decisions. Key evaluation criteria for angels included innovation, 
alignment of the idea with cultural–environmental capacities of the village, potential for social 
value creation, and local impact. These findings align with prior studies emphasizing that intrinsic 
and innovative idea value plays a central role in initial screening. Incentives and motivations, both 
financial and non-financial, also showed positive and significant effects. Non-financial 
motivations, such as contributing to rural development, gaining social recognition, enjoyment 
from participating in the entrepreneurial process, and learning opportunities, play a crucial role in 
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angels’ decision-making. Personality traits of angel investors were the strongest predictor of 
investment behavior; traits such as conscientiousness, emotional stability, openness to experience, 
and extraversion were most influential in their willingness to invest. In contrast, perceptual biases 
had a significant negative effect. Over-optimism, overconfidence, or reliance on limited 
experience can impair accurate risk assessment and reduce investment intention. On the other 
hand, economic feasibility and project profitability, as well as environmental barriers, were not 
significant, which contrasts with classical financial theory but aligns with recent research 
suggesting that motivational and psychological factors outweigh financial indicators in early-
stage investments. It also appears that Iranian angel investors, when facing risky and opaque rural 
tourism environments, rely more on intuition, personal values, and social motivations than on 
economic analyses. 
Conclusion: The study’s findings indicate that decision-making by angel investors in rural 
tourism in Iran is multidimensional, individual-centered, and motivation-driven. Contrary to 
economic models that emphasize profitability and environmental conditions, the present results 
highlight the dominant role of personality traits, multi-level motivations, idea value, and 
perceptual biases in shaping investment intention. Therefore, the prevailing perspective in this 
domain should shift from “purely financial models” to “behavioral–motivational models.” From 
a practical standpoint, the results provide valuable guidance for policymakers and rural 
development managers. Designing non-financial incentives, establishing local angel networks, 
providing specialized training on the tourism market, reducing environmental uncertainty, and 
generating innovative project ideas can enhance angel investors’ participation. Entrepreneurs can 
also increase their chances of attracting investment by strengthening idea value, clarifying social 
objectives, and establishing effective communication with angels. Overall, this study offers a 
comprehensive, literature-based model that addresses gaps in angel investment research in rural 
tourism and proposes new pathways for development in this field. 
 
Keywords: Cognitive Biases, Investment Decision-Making, Multi-level Motivations, Rural  
                     Sustainable Development, Participation Intention, Personality Traits, Structural  
                     Equation Modeling (SEM)  
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 مبسوط   چکیده
از کارآمدترین رویکردها برای توسعه پایدار، ایجاد اشتغال محلی، کاهش فقر و حفظ  های اخیر بهدر دهه  گردشگری روستایی:  مقدمه و هدف  عنوان یکی 

های فرهنگی و طبیعت، این نوع گردشگری را به ابزاری  های بومی، جذابیتهای فرهنگی و طبیعی مناطق روستایی مطرح شده است. اتکا به ظرفیتسرمایه
ویژه ایران، با حال، توسعه گردشگری روستایی در بسیاری از کشورها، بهاین  ثر برای توانمندسازی اقتصادی و اجتماعی جوامع روستایی تبدیل کرده است. باوم

وکار  گذاری فرشتگان کسبرو است. در چنین شرایطی، سرمایههای نهادی روبهها و نبود حمایت هایی همچون محدودیت منابع مالی، ضعف زیرساختچالش
وکار  فرشتگان کسب.  وکارهای گردشگری روستایی ایفا کندگیری و رشد کسبتواند نقش مهمی در شکلمحور میپذیر، سریع و انگیزهعنوان منبعی انعطافبه

دهند.  های راهبردی را نیز در اختیار کارآفرینان قرار میهای ارتباطی و راهنماییمین مالی، تجربه مدیریتی، شبکهاگذاران نهادی، علاوه بر تسرمایهبرخلاف  
های  های شخصیتی، انگیزهثیر ارزیابی مالی، بلکه شدیداً از ویژگیاتنها تحت توکار نهگیری فرشتگان کسبد که رفتار و تصمیمندههای اخیر نشان میپژوهش

در حوزه گردشگری روستایی، عوامل فرهنگی، اجتماعی و محیطی نیز ممکن است نقش    ، د. همچنیننپذیرثیر میاهای شناختی تغیرمالی و حتی سوگیری
شناختی  زمان عوامل اقتصادی، انگیزشی، روانهای اندکی به تحلیل جامع نقش هماین، پژوهش  وجود  گذاری داشته باشند. باگیری رفتار سرمایهمهمی در شکل

وکار  بر این اساس، هدف اصلی پژوهش حاضر شناسایی و تحلیل عوامل مؤثر بر تمایل فرشتگان کسب.  اندگذاری فرشتگان پرداختهو محیطی بر قصد سرمایه
های کارآفرینانه گردشگری روستایی است. برای این منظور، بر اساس مرور گسترده ادبیات و مطالعات پیشین، مدلی مفهومی با شش  گذاری در طرحبه سرمایه

های ادراکی و موانع محیطی تدوین شد. این مدل  های شخصیتی، سوگیریها، ویژگیها و انگیزهسازه کلیدی شامل ارزش ایده، قابلیت اقتصادی طرح، مشوق
 .  های تجربی آزمون و اعتبارسنجی گردیدبا استفاده از داده

سازی معادلات  ون مدل مفهومی، از روش مدلآزم  برای.  است  تحلیلی–این پژوهش از نظر هدف، کاربردی و از نظر ماهیت، کمّی و توصیفی :  ها مواد و روش
های پیچیده مناسب است. جامعه پژوهش شامل های نسبتاً کوچک و مدلاستفاده شد که برای نمونه (SEM-PLS) ساختاری با رویکرد حداقل مربعات جزئی

ها از طریق وکارهای روستایی بود. دادهگذاری غیررسمی در کسبگذاران خرد فعال در گردشگری و کارآفرینان دارای تجربه سرمایهوکار، سرمایهفرشتگان کسب
روایی محتوایی پرسشنامه از طریق نظرخواهی از یک پانل  .  پرسشنامه معتبر تحلیل شد  100گری،  و پس از غربال  ندآوری شدساخته جمعپرسشنامه محقق

ها،  برای تحلیل داده.  یید قرار گرفتاهای پایایی ترکیبی مورد بررسی و تیید شد. همچنین، پایایی ابزار با استفاده از ضریب آلفای کرونباخ و شاخصامتخصصان ت
اندازه مدل  شاخصابتدا  از  استفاده  با  ساختاری  مدل  برازش  گرفت. سپس  قرار  ارزیابی  مورد  پایایی  و  روایی  نظر  از  شد. همچنین   SRMRگیری    ،بررسی 

استرپ  ها با استفاده از روش بوتبینی مدل محاسبه شدند. در نهایت، فرضیهبرای ارزیابی توان پیش (Q²) بینو اعتبار پیش (R²) های ضریب تعیینشاخص
 . آزمون شدند

تحلیل:  هایافته دادنتایج  نشان  کمّی  مطالعه  ندهای  متغیر  میان شش  در  مشوقکه  ایده،  ارزش  متغیر  چهار  انگیزهشده،  و  ویژگیها  و ها،  شخصیتی  های 
وکار یکی از  ها، ارزش ایده کسببر اساس یافته.  ندشت وکار در گردشگری روستایی دا گذاری فرشتگان کسبهای ادراکی اثر معناداری بر قصد سرمایهسوگیری

انسیل پت  و  اجتماعی  ارزش  خلق  امکان  روستا،   اقلیمی- های فرهنگیگذاری است. نوآوری، تناسب ایده با ظرفیتثیرگذار بر تصمیم سرمایهاترین عوامل تمهم
از مهمات ارزیابی فرشتگان شناخته شدثیرگذاری محلی  با یافتهندترین معیارهای  کید دارند ارزش ذاتی و  است که تا   مطالعات پیشین همسو  های. این نتیجه 

 هایانگیزه.  دادند  نشان  معناداری  و  مثبت  اثر  -اعم از مالی و غیرمالی-   هاها و انگیزهمشوق  ، همچنین.  ها داردنوآورانه ایده نقش محوری در غربالگری اولیه طرح
 .دارند  فرشتگان  گیریتصمیم  در   مهمی  نقش  یادگیری،   و  کارآفرینی  فرایند  در  مشارکت  از  لذت  اجتماعی،   اعتبار  کسب  روستایی،   توسعه  به  کمک  نظیر  غیرمالی

پذیری ، ثبات هیجانی، تجربهشناسیوظیفه  هایی مانندویژگی.  نددبووکار  های شخصیتی فرشتگان کسبگذاری، ویژگیکننده رفتار سرمایهبینینیرومندترین پیش
بینی افراطی،  خوشد.  اداری داشتن های ادراکی اثر منفی و معناز سوی دیگر، سوگیری  .ندگذاری داشتها به سرمایهایل آنبیشترین نقش را در تم  گراییو برون 

د. در مقابل،  نگذاری را کاهش دهند و تمایل به سرمایهنند ارزیابی درست ریسک را مختل ک نتوا های محدود میحد، یا تکیه بر تجربه  از   نفس بیشاعتمادبه
های جدیدی های مالی کلاسیک است، اما با پژوهشقابلیت اقتصادی و سودآوری طرح و موانع محیطی دارای اثر معنادار نبودند. این یافته برخلاف انتظار نظریه

رسد به نظر می ، ست. همچنینا   های مالی نقش دارند، همسوشناختی بیش از شاخصگذاری، عوامل انگیزشی و رواندهند در مراحل اولیه سرمایهکه نشان می
های اجتماعی  های شخصی و انگیزههای پرریسک و غیرشفاف گردشگری روستایی، بیشتر بر شهود، ارزشوکار در ایران در مواجهه با محیطفرشتگان کسبکه  

 . کنندتکیه می های اقتصادیتا تحلیل

نشان مییافته:  گیرینتیجه پژوهش  فرشتگان کسبد که تصمیمندههای  و گیری  فردمحور  ماهیتی چندبعدی،  ایران،  روستایی  در حوزه گردشگری  وکار 
تعیینگرا دارد. برخلاف مدلانگیزه را  اقتصادی که سودآوری و شرایط محیطی  بیانگر نقش مسلط ویژگیکننده میهای  نتایج حاضر  های شخصیتی، دانند، 
های صرفاً مالی« به  . بنابراین، نگاه غالب در این زمینه باید از »مدلهستندگذاری  های ادراکی در تمایل سرمایههای چندسطحی، ارزش ایده و سوگیریانگیزه
د. طراحی  نگذاران و مدیران توسعه روستایی باشد راهنمای ارزشمندی برای سیاستنتواناز منظر کاربردی، نتایج مییابد.    تغییر  انگیزشی«-های رفتاری»مدل 
ارا یجاد شبکهمالی، ا   های غیرمشوق های  های تخصصی درباره بازار گردشگری، کاهش عدم شفافیت محیطی و تولید طرحه آموزشی های فرشتگان محلی، 

ثر  واهداف اجتماعی و ایجاد ارتباط م   توانند با تقویت ارزش ایده، تبیینکارآفرینان می  ، د. همچنیننوکار را افزایش دهند مشارکت فرشتگان کسبنتوا نوآورانه می
گذاری  مدلی جامع و مبتنی بر ادبیات نوین، شکاف موجود در مطالعات سرمایه  یهدر مجموع، پژوهش حاضر با ارا .  با فرشتگان، شانس جذب سرمایه را افزایش دهند

 .  دهده مییبرای توسعه این حوزه ارا را ای کند و مسیرهای تازهوکار در گردشگری روستایی را پر میفرشتگان کسب
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 مقدمه 

دهه د     از    ی کیعنوان  به   ییروستا  یگردشگر  ر،یاخ  یهار 
مورد    ییمناطق روستا  داریثر در تحقق توسعه پاوم  یراهبردها
فزا س  ندهیتوجه  و  است   گذاراناست یپژوهشگران  گرفته    قرار 

(Rosalina et al., 2021; Su, 2011; Yang et al., 2021; 

Xiang et al., 2025 .)  گردشگر  نیا منابع    ینوع  به  اتکا  با 
سرما  یبومستیز  ی هاوه یش  ، یفرهنگ  راثیم  ،یعیطب   ه یو 

  دار، یاشتغال پا  جادیا  یبرا  ییبالا  تیظرف  ،یلجوامع مح  یاجتماع
روستا  یبخشتنوع اقتصاد  و   یشتیمع  یآورتاب  شی افزا  ،ییبه 

ن مهاجرت  دارد  یرویکاهش   ,Sharpley & Roberts)   کار 

2004; Lane & Kastenholz, 2015; Anzules-
Falcones et al., 2024  .)ییروستا  یگردشگر  ن،یفزون بر ا ا 

ه هم  تواند یم حفظ  به  انسجام   ت یتقو  ،یفرهنگ  تیوزمان 
منظر،    ن یکمک کند و از ا  ستیز  ط ی و حفاظت از مح  یاجتماع

کل  یکی ارکان  پا  یدیاز  و  متوازن    شود ی م  ی تلق  داریتوسعه 
(Sharpley & Roberts, 2004; Rosalina et al., 2021.)   

ظرفیت       این  وجود  کسببا  پایداری  و  توسعه  وکارهای  ها، 
 با  -توسعه  حال  در  کشورهای  در  ویژهبه -  گردشگری روستایی

 ترینمهم  از  یکی.  است  مواجه   متعددی  ساختاری  هایچالش
و  محدو  ها،چالش  این مالی  منابع  به  دسترسی  دیت 

شکلسرمایه اولیه  مراحل  در  کسبگذاری  رشد  و  وکار گیری 
های ها، عدم تناسب نظامهای مالی دولتاست. کاهش حمایت

وکارهای کوچک و محلی، مین مالی رسمی با ماهیت کسبات
بانکریسک سرمایه گریزی  و  نبود  ها  و  نهادی،  گذاران 
های که بسیاری از طرح ند اهای مالی کافی موجب شدهتضمین

در  یا  نشوند  اجرایی  هرگز  یا  روستایی  گردشگری  کارآفرینانه 
 ,Ahmadi & Abbasi)  مراحل اولیه با شکست مواجه گردند 

2021; Bigdeli et al., 2025.)    این شرایط، وابستگی شدید
پذیر را رسمی و انعطاف   کارآفرینان روستایی به منابع مالی غیر

 ت.  تشدید کرده اس
کسب     فرشتگان  بستری،  چنین  بهدر  عنوان  وکار 

عمسرمایه چرخه  ابتدایی  مراحل  در  فعال  فردی  ر  گذاران 
های مین مالی و توسعه طرحأای در توکار، نقش فزاینده کسب

می  ایفا  می نوآورانه  نشان  پژوهشی  شواهد  که ندهکنند.  د 
وکار، علاوه بر سرمایه مالی، منابع نامشهودی  فرشتگان کسب

های اجتماعی همچون تجربه کارآفرینانه، دانش مدیریتی، شبکه 
دهند؛ امری  و نظارت راهبردی را در اختیار کارآفرینان قرار می 

هایی با عدم قطعیت بالا مانند گردشگری ویژه در حوزهکه به 
 ;Ramadani & Xu, 2023) دروستایی، اهمیت مضاعفی دار

Falcão et al., 2023.)  تواند شکاف  گذاری می این نوع سرمایه
و به افزایش    دهدهای محلی و الزامات بازار را کاهش  میان ایده

 .  وکارهای روستایی منجر شودنرخ بقا و پایداری کسب
این      ادبیات موجود نشان میبا  بررسی  دهد که بخش  حال، 

در کشورهای    وکار های مرتبط با فرشتگان کسبعمده پژوهش
های شهری های فناورانه و محیط بر حوزه  توسعه یافته و عمدتاً 

بوده  Arroyo-Revilla et al., 2025; Falcão)  اندمتمرکز 

et al., 2023; Siefkes et al., 2025)  سرمایه گذاری و 

  ویژه در کشورهای در حال به فرشتگان در گردشگری روستایی 
شود.  شده محسوب می   مطالعه  همچنان یک حوزه کم توسعه  

گذاری تا حدی  ویژه، اگرچه عوامل اقتصادی و نهادی سرمایهبه 
شده ویژگی بررسی  نقش  اما  و  اند،  انگیزشی  شناختی،  های 

  اهداف   ریسک،  ادراک  نظیر-  وکارشناختی فرشتگان کسب روان 
 کمتر  -پایداری   هاینگرش  و  اجتماعی  هایارزش  غیرمالی،

 ;Radović, 2020)  است  شده  تحلیل  یکپارچه  صورتبه 

Solodoha et al., 2024.)  ین شکاف نظری موجب شده است  ا
تصمیم منطق  از  جامعی  درک  سرمایهکه  در گیری  گذاری 

 . های گردشگری روستایی شکل نگیردپروژه
  ک یاساس، پژوهش حاضر با هدف توسعه و آزمون    نیبر ا     

زمان عوامل  طور همجامع انجام شده است که به  یمدل مفهوم
شخص  یشناخت  ،یزشیانگ  ،یاقتصاد تما  یتیو  بر   ل یمؤثر 

 یگردشگر  یهادر طرح  یگذارهیوکار به سرمافرشتگان کسب
بررس  ییروستا نوآورکندی م  ی را  در   نیا  یاصل  ی .  پژوهش 

حوزه    ک یو تمرکز بر    یگذارهیسرما  یرمالیو غ  یب ابعاد مالیترک
مطالعه راهبردکمتر  اما  م  یشده  انتظار  است.   که  رودی نهفته 

مبنانبتوا  قیتحق  نیا  یهاافتهی  یبرا  را  یمعتبر  یعلم  ی ند 
روستا  یگذاراست یس جذب   یسازوکارها  یطراح  ،ییتوسعه 

تقو  ،یخصوص  یگذارهیسرما و    ینیکارآفر  بومستیز  ت یو 
 د.نفراهم آور  ییدر مناطق روستا داریپا یردشگرگ

 
 و پیشینه پژوهش  مبانی نظری

 گذاری سرمایهگردشگری روستایی و اهمیت 

رو  یک یعنوان  به   ییروستا  یگردشگر      نینو  یکردهایاز 
پا دهه   دار،یتوسعه  و    ریاخ  یهادر  پژوهشگران  گسترده  توجه 

نشان   هیرا به خود جلب کرده است. مطالعات اول گذاراناست یس
گردشگرداده که  تنوع  تواندیم  ییروستا  یاند  به    یبخشبا 
تقو  جادیا  ،یاقتصاد  یها تیفعال و   یوندهایپ  تیاشتغال 

روستاها    یو اجتماع  یاقتصاد  یایدر احرا    ینقش مهم  ،یاجتماع
 ,Wilson et al., 2001; Sharpley & Roberts)   کند  فایا

2004; Xiang et al., 2025 .)  اند که  نشان داده   ریمطالعات اخ
خانوارها  تواند ی م  ییروستا  یگردشگر را    ییروستا  یدرآمد 

تشو  شیافزا را  روستاها  به  معکوس  مهاجرت  کند،    قیدهد، 
فعال بازآرا  ی محل  یاقتصاد  یهاتیساختار  رشد    ییرا  و  کند 

جامع   یایبه اح  یکه همگ  د،ینما  کیرا تحر  یامنطقه  یاقتصاد
 Frisvoll, 2012; Gocer et)  کنندیروستاها کمک م  داریو پا

al., 2024; Martínez et al., 2019; Moradi & 
Ahmadvand, 2020; Su, 2011; Wilson et al., 2001 .)  

در حال توسعه، که روستاها   یدر کشورها  ژهیوکارکردها به نیا
محدود اقتصاد  یساختار  یهاتیبا  اهممواجه  یو    ت یاند، 

بر ابعاد    یبعد  یهاپژوهش  ات،یگسترش ادب  با  .ابدییم  یشتریب
  ا یپو  یندیاند و آن را فراکرده  دیکات  ییروستا  یچندگانه گردشگر

هم دانسته که  اقتصاداند  ابعاد    ، فرهنگی-یاجتماع  ،یزمان 
 ;Kumar et al., 2025) ردیگیرا در بر م یطیو مح یتیریمد

Martínez et al., 2019 .)  مند نشان  همچنین مرورهای نظام
زمان توسعه گردشگری روستایی نیازمند توجه هم  که دهندمی
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اجتماعی مدیریتی،  اقتصادی،  رکن  چهار    و   فرهنگی-به 
طالعات م  (. Mohammadi et al., 2022)  است   زیرساختی

م  زین  دتریجد موفق   دهندی نشان    یی روستا  یگردشگر  تیکه 
ت سرما  داریپا  یمال  نیمابدون  جذب    ی خصوص  یگذارهیو 

سرما   ستین  ریپذامکان  ضعف  اصل  یکی  یگذارهیو   نیتریاز 
ا توسعه  م  نیموانع  محسوب   ,.Gocer et al)  شودیبخش 

2024; Kumar et al., 2025.)  ان، یم  نیا  در  
به  یهایگذارهیسرما و  فعال  کسب  ژهی وخرد   1وکارفرشتگان 

بازبه  ت  گرانیعنوان  در   را  یاژهیو  گاهیجا  ،یمال  نیمانوظهور 
 ،یتنها منابع مالگروه نه  نیاند. اکرده دایپ ینیکارآفر ستمیاکوس

خود    یاجتماع  یهاو شبکه   یتجربه عمل  ،یتیریبلکه دانش مد
 ,Mason & Harrison)   دهندیقرار م نانیکارآفر اریرا در اخت

2015; Karimi et al., 2025.)  و    یمحل  ،یاجتماع  تیماه
 یهااز حوزه   یکیبخش را به    نیا  ،ییروستا  ینوآورانه گردشگر
هرچند   کند،یم  لیوکار تبدفرشتگان کسب  یبالقوه جذاب برا

مبنا  یریگمیتصمکه   بر  صرفاً  اقتصاد  یآنان  انجام    یمنطق 
 . شودینم

 تی نقش و اهم: وکارفرشتگان کسب 
گذاران فردی و فعال در مرحله  سرمایه وکارفرشتگان کسب    

مین منابع مالی،  اوکار هستند که علاوه بر تنخست توسعه کسب
شبکه  و  مدیریتی  اختیار  تجارب  در  نیز  را  خود  ارتباطی  های 

ین  ا (.Mason & Harrison, 2015) دهندکارآفرینان قرار می
سابقه   با  مدیران  یا  بازنشسته  کارآفرینان  شامل  معمولاً  گروه 

های شود که از تحمل ریسک بالاتری برخوردارند و انگیزه می
گذاری مالی و غیرمالی متعددی دارند که بر تصمیمات سرمایه

تحقیقات متعدد  (.Ahmadi et al., 2024)  ها اثرگذار استآن
می انگیزه نشان  کسبدهد  فرشتگان  از های  ترکیبی  وکار 

رواندغدغه و  اجتماعی  مالی،  از  های  بخشی  است.  شناختی 
به سرمایه در گذاران  هستند،  مطلوب  مالی  بازده  کسب  دنبال 

به  بیشتر  دیگر  برخی  که  اجتماعی،  حالی  ارزش  خلق  دنبال 
خود   تجارب  انتقال  و  محلی،  کارآفرینی  توسعه  در  مشارکت 

  لانگ و همکاران   هاییافته  (.Falcão et al., 2023)  هستند
(Lange et al., 2024)  وکار ش چندبعدی فرشتگان کسببر نق

کید دارند. این ارینی تبوم کارآفمین مالی و توسعه زیستادر ت
وکار علاوه بر سرمایه مالی،  مطالعه نشان داد که فرشتگان کسب

ای مانند مربیگری، انتقال تجربه و گسترش  افزودهخدمات ارزش
استارتاپ شبکه  به  را  تجاری  اراهای  می یها  همچنین دهه  ند. 

ها دارد، ثیر مثبتی بر نرخ بقای استارتاپ اها تگذاری آنسرمایه
می شر که  هرچند   نیز  محیطی  تنتواایط  این  بر  اثرگذار  اند  ثیر 

که    ،ییروستا  یمانند گردشگر  ییهانقش در بخش   نیا.  دنباش
عدم وابستگ  تیقطعبا  و  محل  یبالا  بستر  است،    یبه  همراه 

 . کندیم دایمضاعف پ تیاهم
 

سرمایه رفتار  تحلیل  در  نظری  گذاری  رویکردهای 
 فرشتگان 

 رویکرد مالی  -1

 
1 Business angels 
2 Prospect Theory 

عنوان  گذاران به های مالی کلاسیک، سرمایه بر اساس نظریه      
شان بر  شوند که تصمیماتکنشگران عقلانی در نظر گرفته می 

 ;Fama, 1970)  گیرداساس مقایسه ریسک و بازده صورت می

Markowitz, 1952.)   انگیزه اصلی فرشتگان این دیدگاه،  از 
های  برداری از فرصت ای و بهرهوکار کسب سود سرمایهکسب

است  ;Benjamin & Margulis, 2005)  نوظهور 

Morrissette, 2007.)  اه  ادبیاتاساس    بر هم  داف  موجود 
معمول سرمایهاقتصادی  دلایل  کسب    گذاریترین  فرشتگان 

 Croce et al., 2020; Falcão et)  شوندمحسوب می  وکار

al., 2023.)  وکار و قابلیت عواملی همچون ارزش ایده کسب
توان در این چارچوب تبیین  اقتصادی و سودآوری طرح را می

 . کرد
 رویکرد رفتاری  -2

دهد که تصمیمات  شناسی نشان میاقتصاد رفتاری و روان    
ثیر احساسات،  اگذاران همواره عقلانی نیست و تحت تسرمایه

 & Kahneman)  های شناختی قرار داردتجربیات و سوگیری 

Tversky, 1979; Barberis & Thaler, 2003  .)اهنمن و ک
نظریه    (Kahneman & Tversky, 1979)ی  تورسک در 
بر   یگذارهیسرما  یهایاب یکه ارز  کنندیاستدلال م  2اندازچشم

کنند  آنها بیان می   .شودیاز ارزش انجام م   یاساس ادراک ذهن
برخلاف فرض    نان،یاطمعدم  طیافراد در شرا  یریگمیتصمکه  

پا  ت یعقلان بر  ذهن  هیکامل،  وزن   یادراک  و   یدهارزش 
احتمالات  یشناختروان  ارزش   ،به  احتمالات    ینیع  یهانه  و 
وکار گاهی حتی با بازده فرشتگان کسب.  شودیانجام م  ،یواقع

های دیگری مانند کنند تا انگیزه گذاری میتر سرمایهمالی پایین
ریسک  از  ناشی  ارتقای  هیجان  یا  شخصی  رضایت  پذیری، 

سازند  برآورده  را  اجتماعی   ;Freear et al., 1995)  جایگاه 

Rose, 2014.)  ویژگی متغیرهای  چارچوب،  این  های  در 
 .کنندهای ادراکی معنا پیدا میشخصیتی و سوگیری 

 وامل محیطی و ساختاری ع -3
های حمایتی، و بسترهای قانونی  نهادهای حاکمیتی، سیاست     

 هایگذاران اثرگذار باشند. یافتهتوانند بر تصمیم سرمایهنیز می 
د که ندهنشان می   (Hesam et al., 2016)  حسام و همکاران

های ها، ویژگیگذاریعواملی چون ساختارهای نهادی، سیاست 
می تبلیغات  و  سرمایهفضایی  گردشگری  توانند  در  گذاری 

با یا محدود کنند.  تسهیل  را  نتایج مرحله    این  روستایی  حال، 
داد نشان  حاضر  تحقیق  جذب    ند سوم  در  محیطی  موانع  که 

های گردشگری روستایی  وکار در طرحمشارکت فرشتگان کسب
 نگر همسوهای کل؛ این یافته با دیدگاهندثیر معناداری نداشتات
انگیزه ا نقش  بر  که  ویژگیست  و  از  ها  بیش  فردی  های 

   (.Lange et al., 2024)  کید دارنداهای محیطی تمحدودیت
 نگریکرد جامع یا کل رو -4

سلسله     و  چندبعدی  تصویری  اخیر،  از    را  مراتبیمطالعات 
 ,Peterson & Murtha)   دهنده مییهای فرشتگان اراانگیزه 

, 2023et al.2010; Falcão ).   هدف رفتار    3مندنظریه 
(Bagozzi & Edwards, 1998  ) نردبانی نظریه    4و 
(Reynolds & Gutman, 1988  )دهند که اهداف  نشان می

3 Goal-directed Behavior 
4 Laddering Theory 

 سعید کریمی، صبا احمدی و مریم محمودی
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شوند: اهداف  گذاران در سطوح مختلف سازماندهی میسرمایه
انتزاعی  اهداف  تحقق  خدمت  در  مالی  بازده  مانند  تر ملموس 

همچون اعتبار اجتماعی یا رضایت شخصی قرار دارند. بر این  
مشوق  انگیزه اساس،  و  غیرها  و  مالی  از  توانند  می مالی    های 

تمهم متغیرهای  فرشتگان اترین  مشارکت  قصد  در  ثیرگذار 
 .  شوندمحسوب 

قصد   لیکه تحل  دهدیموضوع نشان م  اتیادب  ،یطور کلبه      
جامع است که    یکردیرو  ازمندیوکار نمشارکت فرشتگان کسب

اقتصاد مح  ی زشیانگ  ،یرفتار  ،یعوامل  در  را هم  یطیو  زمان 
بازده   هیگروه تنها بر پا  نیا  یگذارهیسرما  ماتی. تصمردینظر گ
ادراکات   ،یتیشخص یهای ژگیبلکه و رد،یگیشکل نم یاقتصاد

 دارند. یاکنندهنیینقش تع زین یاجتماع یهازه یو انگ یذهن
 پیشینه پژوهش 

نظام      می مطالعات  نشان  توسعه  ندهمند  عوامل  که  د 
بندی توان در چهار حوزه عمده دستهگردشگری روستایی را می 

سرمایه )ظرفیت  اقتصادی  درآمدزایی(،  کرد:  اشتغال،  گذاری، 
)برنامه محلی(،  مدیریتی  مدیریت  و  دولت   ریزی 

فرهنگی )مشارکت جامعه، امنیت، پذیرش فرهنگی( -اجتماعی
جاذبه  زیرساخت و  و  دسترسی( ها  اقامتی،  )طبیعی،    ها 

(Mohammadi et al., 2022.)   های اولیه  در ایران، پژوهش
ایجاد   و  توسعه محلی  بر نقش گردشگری روستایی در  عمدتاً 

داشته  تمرکز  مطالعهبه .  انداشتغال  نمونه،  و   حسام  یعنوان 
لارهمکاران   منطقه  با    (، Hesam et al., 2016)  جان یدر 

  ه یهمچون سرما  یداد که عوامل  ننشا  ادیبن  داده  هینظر  کردیرو
اقتصاد بازده  س  ،یو  و    ی های ژگیو  ها،یگذاراستیمقررات 

ز  ییفضا و   یاجتماع-یفرهنگ  طیشرا  غات،یتبل  ،یرساختیو 
نهادها مهم  یمحل  یحضور  جذب   یهامحرک  نیتر از 

به شناسایی    .شوندی محسوب م  یگذارهیسرما بعدی  مطالعات 
سرمایهچالش سیاست های  نقش  و  حمایتی  گذاری  های 

مین مالی یکی از ااند که ضعف نظام تاند و نشان دادهپرداخته
پژوهش نظری  برای نمونه،  .  موانع اصلی توسعه این بخش است

همکاران داد    (Nazari et al., 2025)  و  موانع  که  نشان 
  ، یبه منابع مال  یدسترس  ت یمحدودساختاری شامل  -اقتصادی 

 یآموزش  یرساختهاینبود ز  ،یاستیو س  ینهاد  یها تیضعف حما
ناکارآمد  یتخصص عامل   نیمهمتری،  محل  ینهادها  یو 
توسعه هبازدارند در  ی  روستایی  گردشگری  کارآفرینی  ی 
های جدیدتر داخلی  پژوهشی اردل و کوهرنگ هستند.  منطقه

گذاران خصوصی و فرشتگان  طور مشخص به نقش سرمایهبه 
پرداختهکسب می وکار  نشان  مطالعات  این  نتایج  که ندهاند.  د 

انگیزشی  و  فردی  متغیرهای  اقتصادی،  عوامل  بر  علاوه 
ای در تمایل آنان به مشارکت کنندهگذاران نقش تعیینسرمایه

طرح دارنددر  روستایی  گردشگری   ,.Karimi et al)  های 

2025 .)   
  یی روستا  ی گردشگر  هیاول  یهاپژوهش  ،یالمللنیدر سطح ب    

  ی بخشتنوع  دار،یتحقق توسعه پا  یمؤثر برا  یعنوان ابزاررا به 
محل اقتصاد  تقو  یبه  روستا  یآورتاب  تیو   یمعرف  ییجوامع 

توجه    ات، یادب  نیبا گسترش ا  (.Wilson et al., 2001)  اندکرده
ساختار موانع  به  گردشگر  یپژوهشگران    یی روستا  ی توسعه 

به  است.  شده  نمونه، معطوف  رادوویچ  عنوان   مطالعه 

(Radović, 2020)   که کمبود منابع دهد  در صربستان نشان می
ترین  مالی و نبود سازوکارهای کارآمد تأمین مالی، یکی از اصلی

رود و همین شمار می موانع توسعه پایدار گردشگری روستایی به 
سرمایه  جذب  ظرفیت  به امر،  را  بخش  این  در  شدت  گذاری 

  ( Altmeier & Fisch, 2024)و فیش    ریماآلت.  کندمحدود می
ارتباط  هدف  بای  امطالعهدر   ی شناختروان ی  هایژگیو  بررسی 

آنان    یگذارهیسرمابه    میتصم  و  وکارکسبفرشتگان   توسط 
پذیری  نفوذ، ریسک  شناختی مانندهای رواندریافتند که ویژگی

می تحلیلی  تفکر  سرمایه نتوانو  احتمال  بر  فرشتگان  د  گذاری 
بگذاروکاکسب اثر  ویژگی  نیا  ود  نر  اهمیت  های مطالعه 
گذاری فرشتگان کسب وکار را برجسته  شناختی در سرمایه روان 

که اگرچه    هستندحاکی از آن    اخیر  مندمرورهای نظام .  ساخت
خوبی  گذاری برای توسعه گردشگری روستایی به اهمیت سرمایه 

گذاران خرد و  ، اما نقش سرمایه است  در ادبیات شناسایی شده
تصمیمبه  و  رفتاری  ابعاد  کمتر  ویژه  همچنان  آنان  گیری 
نظامبه  و  عمیق  است صورت  گرفته  قرار  بررسی  مورد    مند 
(Utami et al., 2023; Shongwe et al., 2024.)   در همین

(  Shongwe et al., 2024)  ، پژوهش شونگوه و همکارانراستا
های ایجاد  شرطعنوان پیش پنج عامل ساختاری و نهادی را به 

گذاری در مناطق روستایی یک محیط توانمندساز برای سرمایه 
مشتری،   نیازهای  شناخت  و  بازار  وجود  است:  کرده  شناسایی 

زیرساخت حمایت به  دسترسی  نهادی،  و  قانونی  در  های  ها، 
های کاربری آن، و مشارکت فعال  دسترس بودن زمین و سیاست 
ویژه »شناخت بازار« و »مشارکت جامعه محلی. این عوامل، به 

فرشتگان کسب برای  زیرا جامعه«،  دارند،  حیاتی  اهمیت  وکار 
گیری  ریسک بازار و پذیرش اجتماعی از عناصر کلیدی تصمیم

 .  دنشوآنها محسوب می
می      نشان  ادبیات  قابل مرور  رشد  وجود  با  که  توجه دهد 

نقش  پژوهش کارآفرینی،  و  روستایی  گردشگری  حوزه  در  ها 
گذاران فعال در این بخش عنوان سرمایه وکار بهفرشتگان کسب

است گرفته  قرار  توجه  مورد  کمتر  مطالعات به .  همچنان  ویژه، 
داشته تمرکز  نهادی  و  اقتصادی  عوامل  بر  عمدتاً  و    اندموجود 

کمتر به ترکیب متغیرهای فردی، شناختی و انگیزشی با شرایط  
ه یک  یاند. بر این اساس، پژوهش حاضر با ارامحیطی پرداخته

زمان ابعاد مالی، رفتاری و انگیزشی  مدل مفهومی جامع که هم
نظر می پر    تا  کندگیرد، تلاش میرا در  را  و    کنداین شکاف 

بر قصد مشارکت فرشتگان  ؤاز عوامل م  را   تریدرک دقیق ثر 
ه  یهای گردشگری روستایی اراگذاری طرحوکار در سرمایهکسب

 . دهد
 مدل مفهومی پژوهش 

 ,.Ahmadi et al)  مرحله پژوهش  دوهای  با اتکا به یافته     

2024; Karimi et al., 2025)   و مرور ادبیات، مدل مفهومی
پژوهش شامل شش متغیر مستقل است که بر قصد مشارکت 

کسب سرمایهفرشتگان  در  طرحوکار  گردشگری گذاری  های 
قابلیت  ؛  وکارارزش ایده کسب(:  1)شکل    گذارندروستایی اثر می

انگیزه مشوق،  اقتصادی و سودآوری طرح   ها )مالی و غیر ها و 
بیرونی،  مالی( و  محیطی  ادراکیسوگیری،  موانع  و    های 

این مدل، ابعاد مالی، رفتاری .  گذارهای شخصیتی سرمایه ویژگی
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زمان تبیین وکار را همگیری فرشتگان کسبنگر تصمیمو کل
 .کندمی
  رها یاز متغ   کیهر    یاز منظر نظر  ،طور که اشاره شدهمان     

وکار و  کسب  دهیا  ارزش.  دارند یمشخص  یها در چارچوب  شهیر
مبنا  یو سودآور  یاقتصاد  تیقابل بر   یمال  یهاهینظر  یطرح 

  ن ییتب  (Markowitz, 1952; Fama, 1970)  کیکلاس
  ت یبر عقلان  ی را مبتن  گذارانهیسرما  یریگمیکه تصم  شوند یم

 ی های ژگیو .ردیگی و بازده در نظر م سکیر یابیو ارز یاقتصاد
سوگ  یتیشخص چارچوب   گذارانهیسرما  یادراک  یهایریو  در 

شناخت  یرفتار  یهاه ینظر اقتصاد   & Kahneman)  یو 

Tversky, 1979; Barberis & Thaler, 2003)  داده    حیتوض
 یهای ژگیو و  یادراک  یخطاها  جانات، یه  ریثاکه بر ت  شوند یم

تصم  یفرد انگ  هامشوق  دارند.   دیکات  یریگمیبر  و    هازهیو 
رفتار   ه یبا استفاده از نظر  ی طینقش محدود موانع مح  نیهمچن
 ;Bagozzi & Edwards, 1998)  ینردباننظریه  مند و  هدف

Reynolds & Gutman, 1988; Lange et al., 2024 )  
اشوندیم  نییتب را    گذارانهیسرما  یهازهیانگ  هاه ینظر  نی. 

و علاوه بر اهداف    رندیگیدر نظر م   یمراتبو سلسله  یچندسطح
اجتماع  ،یمال ارزش  یشناختروان   ،یاهداف  را   یشخص  یهاو 

بر این اساس، مدل مفهومی   .دانندیم  لیدخ   یریگمیدر تصم  زین
ترکیبی رویکرد  یک  حاضر  می یارا  پژوهش  عوامل  ه  که  دهد 

زمان در تحلیل قصد طور هماقتصادی، شناختی و انگیزشی را به 
های گردشگری روستایی  وکار در طرحمشارکت فرشتگان کسب

 . کندلحاظ می
 

 مدل مفهومی پژوهش  -1شکل  
Figure 1. Research conceptual model   

 
 های پژوهش فرضیه 

های کارآفرینانه، از عوامل کلیدی کیفیت و نوآوری در ایده     
نشان هستندوکار  در جذب سرمایه فرشتگان کسب . مطالعات 

که  ایده  که  دندهمی تناسب  ای  بازار،  با  تناسب  نظر   از 
  باشد،  روشن یارزش افزوده یدارا یو نوآور ،یمیاقل-یفرهنگ
 Benjamin)  دارد  هیاول  گذارانه یسرما  یبرا  یشتریب  تِجذابی

& Margulis, 2005; Croce et al., 2020.)  ن یهمچن  
م  یتجرب  یهاافتهی شاخص   دندهینشان  با   یهاکه  مرتبط 

ا مع  ده«ی»ارزش  فرشتگان    یابیارز  یهیاول  یارهایاز  توسط 
 هستند. 
ثیر مثبت و معناداری بر قصد اوکار تارزش ایده کسب :  1فرضیه  

 . وکار داردمشارکت فرشتگان کسب
نظریه      دیدگاه  کلاسیکاز  مالی   ;Fama, 1970)  های 

Markowitz, 1952،)   به سرمایه بیشینهگذاران  سازی دنبال 
این، سودآوری و توجیه    بر  سازی ریسک هستند. بناسود و کمینه

طرح مهماقتصادی  از  یکی  تصمیم ها  در  عوامل  ترین 

می سرمایه نشان  پژوهشی  شواهد  است.  که ندهگذاری  د 
چشمطرح با  سرمایه  هایی  بازگشت  نرخ  و  روشن  مالی  انداز 

 Mason)  گذاران دارندمطلوب، جذابیت بیشتری برای سرمایه

et al., 2019.)  یارها یاند که معمطالعات فرشتگان نشان داده 
از    یمال  نیمانند دوره بازگشت، برآورد بازده و ساختار تأم  یمال

   (. Skalicka et al., 2023)  اند هیاول  یدر غربالگر  یدیعوامل کل
ت:  2  فرضیه طرح  سودآوری  و  اقتصادی  و  اقابلیت  مثبت  ثیر 

 . وکار داردمعناداری بر قصد مشارکت فرشتگان کسب
مشوق      مستقیم،  مالی  منافع  بر  همچون علاوه  هایی 

حمایتمعافیت مالیاتی،  انگیزههای  حتی  و  نهادی  های  های 
گذاری را تقویت کنند.  توانند قصد سرمایهاجتماعی و روانی می 

های غیرمالی مانند کسب  اند که انگیزهمطالعات جدید نشان داده
با   همراهی  از  ناشی  هیجان  یادگیری،  اجتماعی،  اعتبار 
برای   نیز  محلی  جامعه  توسعه  به  کمک  یا  جوان،  کارآفرینان 

فرشتگان کسب از  داردبسیاری  اهمیت   & Peterson)  وکار 

Murtha, 2010; Lange et al., 2024.)   
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ثیر مثبت و  ات درونی و بیرونیهای  ها و انگیزه مشوق   :3فرضیه  
 .وکار دارندمعناداری بر قصد مشارکت فرشتگان کسب

اثر چشمگیری  شخصیت سرمایه       آنان  بر تصمیمات  گذاران 
پذیری، هایی مانند ریسکاند که ویژگی دارد. مطالعات نشان داده

نوآوریبرون  و  در  گرایی  مشارکت  احتمال  پذیری، 
می گذاریسرمایه افزایش  را  پرریسک  و  نوآورانه   دهدهای 

(Ramadani, 2012; Rose, 2014)  .  بنابراین، تیپ شخصیتی
کسبمی فرشتگان  تمایل  در  کلیدی  عاملی  به تواند  وکار 

 .  های گردشگری روستایی باشدگذاری در طرحسرمایه
سرمایهویژگی:  4فرضیه   شخصیتی  تهای  و  اگذار  مثبت  ثیر 

 . وکار دارندمعناداری بر قصد مشارکت فرشتگان کسب
 ها،رساختیضعف ز  ،یاقتصاد  یثباتی مانند ب  یطیعوامل مح    

حما  یادار  یبروکراس نبود  مانع    توانندیم  یقانون  یهاتیو 
  ( Hesam et al., 2016)  حسام و همکاران   شوند.   یگذارهیسرما

نشان دادند که    رانیا  ییروستا   یدر پژوهش خود بر گردشگر
مح نهاد  یطیموانع  چالش  یو  جمله  جذب   یاصل  یهااز  در 

 . ندهست هیسرما
بر قصد  یمنف ریثات  یرونیو ب یطیموانع مح :5 هیفرض

 وکار دارند.مشارکت فرشتگان کسب
گذاران  گیری سرمایهدهد که تصمیماقتصاد رفتاری نشان می     

ت تحت  سوگیریاهمواره  خوش ثیر  مانند  افراطی،  هایی  بینی 
های مبتنی بر تجربه شخصی  ازحد یا قضاوتنفس بیش اعتمادبه

دارد  ,Kahneman & Tversky, 1979; Shleifer)  قرار 

توانند منجر به ارزیابی نادرست  هایی میچنین سوگیری  (. 2000
گذاری شوند و از این رو تمایل به مشارکت های سرمایهفرصت

 . های خاص را کاهش دهنددر طرح
سرمایهسوگیری:  6فرضیه   ادراکی  تهای  و  اگذار  منفی  ثیر 

 . وکار دارندمعناداری بر قصد مشارکت فرشتگان کسب
 

 ها مواد و روش
 شناسی شناسی و معرفت پارادایم پژوهش: هستی 

  1شدهیلتعدگرایی پژوهش حاضر در چارچوب پارادایم اثبات    
از منظر هستی است.  این  انجام شده  بر  پژوهش  این  شناسی، 

واقعیت  که  است  استوار  رفتار فرض  با  مرتبط  اجتماعی  های 
کسبسرمایه فرشتگان  اما گذاری  دارند،  عینی  وجودی  وکار 

ثیر اتواند تحت تمل و مطلق نیست و می ها همواره کادرک آن
از منظر  .  های شناختی قرار گیردخطاهای ادراکی و محدودیت

عینیمعرفت رویکردی  پژوهش  این    تجربی-شناسی،  به  دارد؛ 
های  معنا که شناخت پدیده مورد مطالعه از طریق گردآوری داده

ها و تحلیل روابط علّی میان متغیرها حاصل کمّی، آزمون فرضیه 
سازی معادلات ساختاری با رویکرد شود. انتخاب روش مدلمی

جزئی  مربعات  دیدگاه  (SEM-PLS)  حداقل  این  با  نیز 
زمان روابط  شناختی سازگار است، زیرا امکان آزمون هممعرفت

 . کندهای نظری را فراهم میپیچیده میان سازه
 طرح پژوهش و مدل پیاز پژوهش 

از نظر فلسفه پژوهش،  این پژوهش   ،طور که بیان شدهمان     
و قابل سنجش    ی نیصورت عبه   هاداده  و   است   انهیگرااثبات  پسا

  ن یه ااست؛ ب  ی اسیپژوهش ق  کرد یاند. روشده  لیو تحل  یگردآور
نظر چارچوب  که  اساس  یمعنا   و  نیتدو  نیشی پ  مطالعات  بر 
مورد آزمون قرار گرفته است.    یکم  یهاسپس با استفاده از داده

پ  راهبرد پرسشنامه  است  شیمایپژوهش،  ابزار  از    ی برا  و 
مطالعه از نظر روش از   نی ها استفاده شده است. اداده یگردآور
ی عدد  یهاداده  لیو صرفا بر تحل  است   ی روشو تک  ینوع کمّ
ها  و داده  است  یمقطعتک  زیپژوهش ن  یاست. قلمرو زمان  استوار

شناسی  برای تبیین ساختار روش  شدند.گردآوری    1403پاییز  در  
ساوندرز پژوهش  پیاز  مدل  اساس  بر  آن  اجزای  و    پژوهش، 

در ه ب  (Saunders et al., 2009)  همکاران خلاصه  صورت 
 .  نداه شده یراا 1جدول 

 
 خلاصه روش تحقیق بر اساس مدل پیاز پژوهش  -1جدول 

Table 1. Research Design Based on the Research Onion Model 
 شده در این پژوهشمؤلفه انتخاب

Selected Approach 
 لایه پیاز پژوهش 

Research Onion Layer 
 شدهگرایی تعدیل اثبات

Post-Positivism 
 پارادایم پژوهش 

Research Paradigm 
 قیاسی

 Deductive 
 رویکرد پژوهش 

Research Approach 
 پیمایشی
 Survey 

 پژوهش  راهبرد
Research Strategy 

 کمّی 
Quantitative 

 روش پژوهش
Methodological Choice 

 مقطعی
Cross-sectional 

 افق زمانی
Time Horizon 

 ساخته پرسشنامه محقق
Self-administered questionnaire 

 ها ابزار گردآوری داده
Data Collection Tool 

 ی حداقل مربعات جزئ کردیبا رو  ی معادلات ساختار ی سازمدل 
SEM-PLS 

 ها روش تحلیل داده
Data Analysis Technique 

SPSS 27 ،SmartPLS 4 افزارهای مورد استفاده نرم 
Software 

 گیری و معیارهای انتخاب نمونه جامعه آماری، روش نمونه

کسب     فرشتگان  شامل  پژوهش  آماری  و جامعه  وکار 
گذاران فعال یا بالقوه در حوزه گردشگری روستایی بود  سرمایه

سازمان و  نهادها  در  جمله که  از  داشتند؛  فعالیت  مرتبط  های 

 
1 Post-Positivism 

و   گردشگری  فرهنگی،  میراث  وزارت  گردشگری  معاونت 
دستی، صندوق حمایت از توسعه پژوهش و فناوری بخش  صنایع

ها و کشاورزی، پارک علم و فناوری دانشگاه تهران، و شرکت 
اکوسیستمدهندهشتاب و  نوآفرین  ایران  مانند  روش .  هایی 
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صورت هدفمند و در دسترس انجام شد. معیارهای گیری به نمونه 
از بودند  عبارت  نمونه  تجربه   انتخاب  یا  سابقه  داشتن 

در  سرمایه کارآفرینانهکسبگذاری  یا  نوپا  آشنایی ،  وکارهای 
وکارهای  سعه روستایی یا کسبای با حوزه گردشگری، تو حرفه
م،  محلی برای  آمادگی  و  تکمیل  تمایل  و  پژوهش  شارکت در 

از نهادها یا شبکه و    پرسشنامه های رسمی یا  فعالیت در یکی 
  100در نهایت،  .  گذاری یا کارآفرینیغیررسمی مرتبط با سرمایه

وکار و فعالان حوزه گردشگری روستایی  نفر از فرشتگان کسب
و   مدل  پیچیدگی  به  توجه  با  که  کردند  مشارکت  مطالعه  در 

روش از  تلقی  ،  SEM-PLS  استفاده  قبول  قابل  نمونه  حجم 
 .  شودمی

 ها و ساختار پرسشنامه ابزار گردآوری داده 

داده     گردآوری  محقق ابزار  پرسشنامه  بر  ها  که  بود  ساخته 
یافته و  مبنای  کیفی  )مطالعه  پژوهش  پیشین  مرحله  دو  های 

شد طراحی  معتبر  مطالعات  از  اقتباس  با  و  فازی(   دلفی 

(Ahmadi et al., 2024; Croce et al., 2020; Skalicka 

et al., 2023; Falcao et al., 2024; Falcão et al., 
شاپر  (.2023 بسته    52مل  سشنامه  بخش بود  گویه  دو  در  و 

شناختی )سن، های جمعیتویژگی شامل بخش اول: تنظیم شد
و   دومو    (…جنسیت  مدل    شامل  بخش  اصلی  متغیرهای 

پس از تدوین نسخه اولیه پرسشنامه،    .(2)جدول    ند بود  پژوهش
روایی ظاهری آن با نظر چند تن از اساتید دانشگاهی بررسی و  

آنان برخی گویه ها اصلاح شد. سپس،  بر اساس پیشنهادهای 
با مشارکت مقدماتی  انجام فرشته کسب   21  یک مطالعه  وکار 

بندی و ساختار گرفت و بر مبنای بازخوردها، اصلاحاتی در جمله 
شد اعمال  آنلابه نهایی  پرسشنامه  .  پرسشنامه  و    نیصورت 

از    ز ین  یلی. اطلاعات تکمدیگرد  ع یتوز  1403  زییدر پا  یحضور
 نیترعنوان مهمدهنده بهشتاب  یهابا شرکت  یهمکار  قیطر

 شد.    یآورمرجع جمع

 
 های پرسشنامه متغیرهای پژوهش و نمونه گویه -2 جدول

Table 2. Research Variables and Sample Questionnaire Items 
 نمونه گویه 

 Sample Item 
 متغیر

 Construct 
 

 .های طبیعی و فرهنگی منطقه سازگار استطرح پیشنهادی با ویژگی
The proposed project is compatible with the natural and cultural characteristics of the region. 

 وکارارزش ایده کسب 
Business Idea Value 

 

 . ستا طرح دارای برنامه مالی شفاف و قابل اتکا
The project has a clear and reliable financial plan. 

 قابلیت اقتصادی و سودآوری
Economic Feasibility 

 

 کند.می  کمک روستا اجتماعی– گذاری در این طرح به توسعه اقتصادی سرمایه
Investing in this project contributes to the socioeconomic development of rural areas. 

 ها ها و انگیزهمشوق
Motivations and Incentives 

 

 . گذاری در گردشگری روستایی استثباتی اقتصادی مانع سرمایهبی
Economic instability discourages investment in rural tourism. 

 موانع محیطی و بیرونی 
Environmental Barriers 

 

 . کنممعمولاً به قضاوت شخصی خود بیش از اطلاعات دیگران اعتماد می
I usually rely more on my own judgment than on others’ information. 

 های ادراکی سوگیری 
Cognitive Biases 

 

 .گذاری از ثبات عاطفی برخوردارمهای سرمایهگیری در تصمیم
I maintain emotional stability when making investment decisions. 

 های شخصیتی ویژگی
Personality Traits 

 

 . گذاری کنمقصد دارم در آینده نزدیک در گردشگری روستایی سرمایه
I intend to invest in rural tourism businesses in the near future. 

 گذاریتمایل به سرمایه
Investment Intention 

 

 
 هاروش تحلیل داده 

  ی فیتوص  یهالیانجام تحل  یبرا  SPSSافزار  نرم   27  نسخه     
افزار نرم   ن،یکار گرفته شد. همچنپرسشنامه به   ییایپا  ی ابیو ارز

SmartPLS    ساختار  یسازمدل   یبرا  4نسخه با   یمعادلات 
  ها هیو آزمون فرض  (SEM-PLS)  یحداقل مربعات جزئ  کردیرو

به تناسب    وجهروش با ت  ن یمورد استفاده قرار گرفت. انتخاب ا
برا و   کنندهینیبشیپ  یهال یتحل  ده،یچیپ  یهامدل  یآن 

شد   یدارا  ای  رنرمالیغ  یهاداده انجام  محدود  نمونه    حجم 
(Hair et al., 2019; Karimi & Reisi, 2025.)  ند یفرا  

از نظر    یریگدر دو مرحله دنبال شد: نخست، مدل اندازه   لیتحل
روا  ییروا  ،ییایپا و  ارز  ییهمگرا  برا  یابیواگرا    ی شد؛ سپس، 

ب روابط  از روش   یمدل ساختار  رها،یمتغ  نیآزمون  استفاده  با 
فرع  5000با    یسازاسترپبوت  ا  لیتحل  ینمونه  در    ن یشد. 

و اندازه    R²  ،Q²  ریمقاد  ،یسطوح معنادار  ر،یمس  بیمرحله، ضرا
ب  ی ابیارز  یبرا  (f²)  اثر وابسته   یرهایمتغ   نیروابط  و  مستقل 

 مدنظر قرار گرفتند. 
 

 و بحث  نتایج 
پژوهش،       این  کسب  100در  فرشتگان  از  در  نفر  وکار 

مورد  حوزه روستایی  گردشگری  بخش  فعالان  و  مختلف  های 
  61که از نظر جنسیت،    ند بررسی قرار گرفتند. نتایج نشان داد

درصد زن بودند. میانگین سن   39کنندگان مرد و درصد شرکت
سن    1/40دهندگان  پاسخ بیشینه  و  کمینه  شد؛  گزارش  سال 

. از نظر سطح تحصیلات، بالاترین  ندسال بود  68و    23ترتیب  به 
 ( دکتری  دارای مدرک  افراد  به  کارشناسی   30سهم  و  درصد( 

 درصد( اختصاص داشت.   28ارشد )
 گیری مدل اندازه 

گیری، پایایی درونی و روایی همگرا  برای بررسی مدل اندازه      
پایایی   و  آلفا  کرونباخ  ارزشیابی  با  پایایی  شد.  استفاده  واگرا  و 

، شودمشاهده می  3  در جدولهمانطور که  ترکیبی ارزیابی شدند.  
سازهارزش همه  برای  ترکیبی  پایایی  و  آلفا  کرونباخ  ها  های 

ارزش پیشنهاد شده  ب دهنده پایایی  که نشان   هستند  7/0الای 
 ,.Hair et al)  . مطابق هیر و همکاراناستها  قابل قبول سازه

برای دستیابی به روایی همگرا، قوانین کلی شست آن   (2022
و میانگین واریانس   7/0که بارهای عاملی باید بزرگتر از    است

از   بالاتر  باید  شده  برای  نباش   5/0استخراج  عاملی  بارهای  د. 
طور که در  همان.  بودندفراتر    7/0ها از حد نصاب  ی گویههمه

ها  ی سازهبرای همه   AVEهای  ، ارزششوددیده می  3  جدول
توان نتیجه  این، می   د. بنابر نقرار دار   84/0  -50/0ی  در محدوده

)جدول   ها روایی واگرای مناسبی دارندی سازهگرفت که همه
ارزیابی شد. ارزش    HTMT. روایی واگرا با استفاده از معیار  (3

HTMT  باشد 85/0بین دو سازه باید کمتر از (Henseler et 
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al., 2015 .)   جدولهمان که  مدل  دهدمی شان  ن  4  طور   ،
 گیری یک سطح قابل قبول روایی واگرا دارد.  اندازه

 
 پژوهش  پنهان و متغیرهای AVE ترکیبی، پایایی کرونباخ،  آلفای مقادیر -3جدول 

Table 3. Cronbach's Alpha, Composite Reliability, AVE, and Research Latent Variables 
 سازه

Construct 
 آلفای کرونباخ

Cronbach's Alpha 
 پایایی ترکیبی

Composite Reliability AVE 

 0.83 0.88 0.54 (Idea Value) ارزش ایده

 0.86 0.89 0.50 ( Economic Feasibility of the Project) قابلیت اقتصادی طرح

 0.91 0.92 0.61 (Motivations) هاانگیزه

 0.93 0.94 0.51 (Personality) شخصیت

 0.83 0.87 0.52 (Environmental Barriers) موانع محیطی

 0.91 0.92 0.50 (Perceptual Bias) سوگیری ادراکی

 0.94 0.95 0.84 ( Investment Intention) گذاری قصد سرمایه

 
 HTMT شاخص -4جدول 

Table 4. HTMT Index 
 1 2 3 4 5 6 ( Construct) سازه

      - (Idea Value) ارزش ایده
     - 0.35 ( Economic Feasibility of the Project) قابلیت اقتصادی طرح

    - 0.59 0.25 (Motivations) هاانگیزه

   - 0.46 0.38 0.39 (Personality) شخصیت

  - 0.42 0.33 0.40 0.50 (Environmental Barriers) موانع محیطی

 - 0.26 0.18 0.24 0.36 0.29 (Perceptual Bias) سوگیری ادراکی

 0.66 0.38 0.57 0.62 0.31 0.24 ( Investment Intention) گذاری قصد سرمایه

 
 مدل ساختاری 

با پیروی از روال ارزیابی برای مدل ساختاری پیشنهاد شده      
خطی  ، مساله هم(Hair et al., 2022)بوسله هیر و همکاران  

ارزش  همه  شد.  ارزیابی  متغیرهای    VIFهای  چندگانه  برای 
دهد بود که نشان می   پنجتر از ارزش پیشنهاد شده  درونزاد پایین

هیچ نشانی از مساله همخطی وجود ندارد. سپس، برازش مدل  
ارزیابی   شد  SMREبوسیله   ,.Henseler et al)  سنجیده 

برای این مدل پژوهش   SMREکه ارزش  دلیل اینبه  (. 2016
توان نتیجه گرفت  ، می 0/ 08بود، کمتر از ارزش آستانه    07/0

 که مدل از برازش قابل قبولی برخوردار است.  
زا مورد بررسی  های دروندر گام بعدی، ضریب تعیین سازه     

کوهن با  مطابق  رفتاری،  علوم  تحقیقات  در  گرفت.   قرار 
(Cohen, 1988)   2های  ارزشR  60 /0  ،33/0    ترتیب  به  19/0و

شوند. در این پژوهش،  قوی، متوسط و ضعیف در نظر گرفته می
سطح  دربود که 60/0برابر  گذاریقصد سرمایهبرای  2Rارزش 
می   استقوی   نشان  واریانس    60  که  دهدو  قصد  درصد 
طرح،    توسط   گذاریسرمایه اقتصادی  قابلیت  ایده،  ارزش 
و  انگیزه  محیطی  موانع  شخصیت،  بیرونی،  و  درونی  های 

ادراکی   می سوگیری  پیش تبیین  قدرت  با  شود.  هم  مدل  بینی 
مورد سنجش قرار   2Qگیسر یا همان  -استفاده از شاخص استون

  2Qمقدار    ند کهنتایج نشان داد.  ) 2013et al.Cohen ,(  گرفت
این  .  بود  47/0گذاری  سرمایهقصد  برای   از    عددبزرگتر بودن 

 بینی مدل داشت. صفر، نشان از قدرت پیش
داری ضریب برای هر مسیر مفروض در  برای ارزیابی معنی      

نمونه مجدد اجرا    5000مدل تحقیق، تکنیک بوت استرپینگ با  
د که  ندهنشان می  5. نتایج جدول  (Hair et al., 2022)شد  

ایده انگیزه ( β  =24/0  ؛ >01/0P)  ارزش    ؛  >05/0P)ها  ، 
18/0=  β)  گذارو شخصیت سرمایه   (01/0P < 46/0  ؛=  β) 

معنی  مثبت  قصدرابطه  با  بنابراین،  د.  ندارگذاری  سرمایه  داری 
سوگیری  همچنین،  شوند.  تایید می   H4و  H1  ،H3های  فرضیه
سرمایهبا    ادراکی معنیرابطه  گذاری  قصد  و  دارمنفی   دداری 

(01/0P < 26/0  ؛-=β)بنابر فرضیه   .  تایید نیز    H6  این، 
رابطه  می نتایج،  اساس  بر  طرح  شود.  اقتصادی   قابلیت 

(05/0P≥ 06/0  ؛=β  ) بیرونی و  محیطی  موانع     و 
(05/0P ≥02/0  ؛-=  β)  دار نبود. معنی  گذاریبا قصد سرمایه

   د. نشوتایید نمی  H5و  H2 هایاین، فرضیه  بنابر
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 دست آمده از مدل ساختاری پژوهش خلاصه نتایج به  -5جدول 
Table 5. Summary of Results Obtained from the Research Structural Model 

 های پژوهش فرضیه
Research Hypotheses 

 (β)ضریب مسیر 
Path Coefficient (β) 

 tمقدار 
t-value 

 نتیجه آزمون
Test Result 

 ارزش ایده
Idea Value 

 گذاریقصد سرمایه 
Investment Intention 

 تایید **2.74 0.24
Supported 

 قابلیت اقتصادی طرح 
Economic Feasibility 

 گذاریقصد سرمایه 
Investment Intention 

0.06 0.802 
 عدم تایید 

Supported 
 ها انگیزه

Motivations 
 گذاریقصد سرمایه 

Investment Intention 
 تایید *2.12 0.18

Not supported 
 شخصیت

Personality 
 گذاریقصد سرمایه 

Investment Intention 
 تایید **5.68 0.46

Supported 
 موانع محیطی

Environmental Barriers 
 گذاریقصد سرمایه 

Investment Intention 
-0.02 0.164 

 عدم تایید  
Not supported 

 سوگیری ادراکی 
Perceptual Bias 

 گذاریقصد سرمایه 
Investment Intention 

-0.26 3.03** 
 تایید 

Supported 
Note. P < 0.05 (*), P < 0.01 (**) 

مشارکت       قصد  بر  مؤثر  عوامل  تبیین  پژوهش،  این  هدف 
کسب سرمایهفرشتگان  در  طرحوکار  گردشگری گذاری  های 

های مالی، روستایی با اتخاذ رویکردی تلفیقی مبتنی بر نظریه 
داد نشان  ساختاری  مدل  نتایج  بود.  انگیزشی  و  که   ندرفتاری 

کسبتصمیم فرشتگان  اساس  گیری  بر  نه  حوزه  این  در  وکار 
پیچیده تعامل  در  بلکه  مالی،  صرفاً  سازهمنطق  از  های ای 

می  شکل  شخصیتی  و  انگیزشی  با  شناختی،  الگو،  این  گیرد. 
پارادایم از  سرمایهچرخش  کلاسیک  سمت  های  به  گذاری 

از منطق    را  تریشناختی، درک عمیق رویکردهای رفتاری و روان 
سرمایهتصمیم و گیری  پرریسک  بسترهای  در  فرشته  گذاران 

 . کندغیرشفاف، مانند گردشگری روستایی، فراهم می
یافته     از  تیکی  پژوهش،  کلیدی  معنادار اهای  و  مثبت  ثیر 

کسب ایده  سرمایهارزش  قصد  بر  نتیجه  وکار  این  بود.  گذاری 
وکار در مراحل اولیه، بیش از  دهد که فرشتگان کسبنشان می 

های مالی متعارف، به نوآوری ایده، تناسب آن با بستر  شاخص
 این.  دارند  توجه  پایدار  ارزش  خلق  ظرفیت  و  اجتماعی-فرهنگی

  که   است   همسو  بذری  مرحله  گذاریسرمایه   ادبیات   با  یافته
  داند می   ارزیابی  آغاز  نقطه  را   فرصت  منطق  و   ایده  ذاتی   ارزش

(Benjamin & Margulis, 2005; Croce et al., 2020; 

Mason et al., 2019.)    که روستایی،  گردشگری  زمینه  در 
داده فاقد  است،  اغلب  عملکرد  تاریخچه  و  شفاف  مالی  های 

 زمان جذابیت اقتصادی، اجتماعی و هویتیای که بتواند هم ایده
ایجاد کند، نقش سیگنال اولیه اعتماد را برای فرشتگان ایفا    را

 د. کنمی
های ها و مشوقیافته مهم دیگر، نقش معنادار و قوی انگیزه    

شکل  در  بیرونی  و  سرمایه درونی  قصد  این  گیری  بود.  گذاری 
به  می نتیجه  نشان  کسب روشنی  فرشتگان  که  را دهد  وکار 

به نمی صرفاً  سود  توان  حداکثرکننده  عقلانیِ  بازیگران  عنوان 
ثر از اهداف چندسطحی،  اتحلیل کرد. در عوض، تصمیم آنان مت

از جمله توسعه محلی، اعتبار اجتماعی، رضایت درونی و انتقال 
 & Bagozzi)  مندتجربه است. این الگو با نظریه رفتار هدف

Edwards, 1998 )  های نردبانی انگیزش همخوانی دارد  و مدل
 Lange et al., 2024; Falcão et)  های مطالعات اخیرو یافته

al., 2023)  ت بیید میارا در بستر گردشگری روستایی  ه کند. 
که گذاری فرشتگان در این حوزه بیش از آن ین ترتیب، سرمایها

 .  »تصمیم مالی« باشد، »انتخاب ارزشی« است 

بررسی     متغیرهای  میان  ویژگی   در  شخصیتی  شده،  های 
پیشقوی سرمایه  بینیترین  قصد  شد.  کننده  شناسایی  گذاری 

اطمینان بالا،    هایی با عدمدهد که در محیطاین نتیجه نشان می 
ویژگی ایران،  روستایی  گردشگری  ثبات  مانند  نظیر  هایی 

پذیری نقش محوری در ارزیابی  گرایی و تجربه هیجانی، برون 
 ,Ramadani)  های پیشینها دارند. این یافته با پژوهش فرصت

2012; Rose, 2014)  تا  همسو و  میأست  که کید  کند 
گیری و فقدان واسطه استقلال تصمیموکار، به فرشتگان کسب

از سایر سرمایه ساختارهای کنترلی سخت گذاران  گیرانه، بیش 
کنند. از این منظر، های درونی خود عمل میتحت تأثیر سازه 

سرمایه حاشیه شخصیت  متغیر  یک  نه  هسته  گذار  بلکه  ای، 
 .  گذاری استگیری سرمایهتصمیم

های ادراکی اثر منفی و معناداری بر قصد  در مقابل، سوگیری     
داشتندسرمایه می.  گذاری  نشان  یافته  گرچه  این  که  دهد 

کسب ریسکفرشتگان  خطاهای  وکار  تشدید  اما  هستند،  پذیر 
بیش بهاعتماد  مانند-  شناختی تجربهنفس  تعمیم  یا  های ازحد 
  تمایل  حتی و کند مختل را هافرصت  ارزیابی تواندمی -محدود

  اندازچشم   نظریه  نتیجه،   این .  دهد  کاهش  را  گذاریسرمایه  به
(Kahneman & Tversky, 1979،)  فریشل  هایلیل تح 
(Shleifer, 2000)  رفتاری  اقتصاد  ادبیات  و   (Kahneman & 

Tversky, 1979; Barberis & Thaler, 2003 )    را در بستر
دهد  کند و نشان مییید میاگذاری گردشگری روستایی تسرمایه

تصمیم شناخت که  و  منطق  تلاقی  نقطه  در  فرشتگان  گیری 
 . گیردشکل می 

بین     تحقیقات  از  المللی در همین چارچوب، جریان جدیدی 
عنوان یکی از عوامل  وکار را به شناسی فرشتگان کسبنیز روان 

مطالعه کمتر  اما  سرمایهکلیدی  رفتار  معرفی شده  آنان  گذاری 
یافته می با  مطابق  فیش  هایکند.  و   & Altmeier)  آلتمایر 

Fisch, 2024،)   کسب به فرشتگان  از  وکار  برخورداری  دلیل 
گویی بدون الزام به پاسخ -  گیریتوجه در تصمیم  استقلال قابل 

هایی را انتخاب کنند که  آزادند فرصت  -به نهادهای بالادستی
های شخصی ها، علایق و انگیزهبیشترین همخوانی را با ارزش 

  ( Block et al., 2019)  بلاک و همکاران   د. مطالعاتنآنان دار
د که ندهز نشان مینی (Lien et al., 2022) و لین و همکاران

د، نثیر داراها تتنها بر انتخاب فرصتشناختی نه های روانویژگی
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بخشی نوعو ت  1گذاریسرمایهبلکه پیامدهایی همچون رفتار هم
دبیات راستایی این اد. همندهثیر قرار میاتبه پرتفوی را نیز تحت 

یافته تبا  حاضر  پژوهش  میاهای  ویژگیکید  که  های کند 
گیری های ادراکی نقشی بنیادی در شکل شخصیتی و سوگیری 

سرمایه فرشتگان کسبقصد  گردشگری گذاری  حوزه  در  وکار 
 .روستایی دارند

یافته     چارچوب،  این  ادبیات  در  با  همچنین  پژوهش  های 
همسو   انگیزه   هستندجدیدی  و  اهداف  فرشتگان که  های 

کند. نتایج  ای چندبعدی و پیچیده معرفی میوکار را پدیدهکسب
همکاران   و  فالکائو  نشان    (Falcão et al., 2023)مطالعه 

و ندهمی مالی  اهداف  از  ترکیبی  فرشتگان  تصمیمات  که  د 
انگیزه یادگیری،  اجتماعی،  اهداف  ازجمله  است؛  های غیرمالی 

هویتی و حتی لذت فردی از مشارکت در فرایند کارآفرینی. این  
ت میاالگو  کسبیید  فرشتگان  از  بسیاری  که  تمایل کند  وکار 

ها هایی را انتخاب کنند که فراتر از سودآوری، با ارزش دارند طرح 
هم  آنان  شخصی  علایق  باشو  یافتهنخوان  و د.  کروک  های 

می   (Croce et al., 2020)همکاران نشان  که ندهنیز  د 
ریسک ویژگی اشتهای  به  وابسته  فرشتگان  های  پذیری 

سرمایه  و  است  آنان  فردی  اهداف  و  گذاران  شخصیتی 
به جذابیت نوآورانه ایده  های مالی  پذیر بیش از شاخص ریسک

م تیم  توجه میوو  این همسس  تجربی  کنند.  و  نظری  افزایی 
که  -  هایی مانند گردشگری روستاییکند که در زمینهکید میات

وکار  رفتار فرشتگان کسب  -اطمینان بالا همراه استذاتاً با عدم
آن  از  سنجه بیش  تابع  متکه  باشد،  مالی  انگیزه اهای  از  ها، ثر 

 .شناختی آنان استهای روان ها و سازهارزش
های غیرمنتظره، عدم معناداری قابلیت اقتصادی  از نظر یافته    

های مالی کلاسیک  و سودآوری طرح چالشی مهم برای نظریه
می کارا ایجاد  بازار  و  پرتفوی  نظریه  انتظار  برخلاف    کند. 

(Markowitz, 1952; Fama, 1970)وکار ، فرشتگان کسب
کننده تصمیم خود در این پژوهش سودآوری مالی را عامل تعیین

می  را  نتیجه  این  گردشگری ندانستند.  خاص  ماهیت  با  توان 
جایی کرد؛  تبیین  ایران  افق  روستایی  مالی،  شفافیت  عدم  که 

های نهادی بالا، ارزیابی اقتصادی بازگشت بلندمدت و ریسک
های  گذاران به نشانه د و در نتیجه، سرمایهنسازدقیق را دشوار می 

لانگ   هایکنند. این تفسیر با یافتهغیرمالی و انگیزشی اتکا می 
درباره غلبه عوامل رفتاری    (Lange et al., 2024)  و همکاران
 .  های اولیه همسو استگذاریدر سرمایه

بی      میهمچنین،  نشان  محیطی  موانع  بودن  که  اثر  دهد 
گذاران نهادی، حساسیت  وکار، برخلاف سرمایهفرشتگان کسب

های ساختاری و نهادی دارند. این  کمتری نسبت به محدودیت 
به  سرمایهگروه،  فرصت عنوان  را  گذاران  محیطی  موانع  محور، 

ذاتی می  از ریسک  بر جذابیت  بخشی  را  تمرکز خود  و  پذیرند 
کنند. این  های شخصی معطوف میایده و همخوانی آن با ارزش 

اشکال   سایر  و  فرشتگان  میان  مهمی  رفتاری  تمایز  یافته 
 د. سازگذاری خصوصی را برجسته میسرمایه

 
 
 

 
1 Syndication 

 عملی پژوهش کاربردهای نظری و 

به یافته      مهم  پیامد  چند  نظری  منظر  از  پژوهش  این  های 
دار چشمنهمراه  و  تازهد  فرشتگان    را   ایانداز  رفتار  تحلیل  در 

دهد. نخست وکار در حوزه گردشگری روستایی ارائه می کسب
می آن نشان  نتایج  سرمایه که  د  ندهکه  را  رفتار  فرشته  گذاران 

توان صرفاً بر اساس اصول مالی کلاسیک یا تحلیل عقلانی  نمی
تعامل   نتیجه  را  آن  باید  بلکه  کرد؛  تبیین  بازده  و  ریسک 

روان پیچیده و  انگیزشی  اقتصادی،  عوامل  میان  شناختی  ای 
ویژگی  برجسته  نقش  انگیزه دانست.  و  شخصیتی  های  های 

تصمیم در  سرمایهچندسطحی  می گیری  نشان  که گذاران  دهد 
نظریه و  رفتارشناختی  هدفرویکردهای  بر  مبتنی  مندی های 

ه دهند.  یان ارااز فرایندهای ذهنی آن  را   تریقادرند تصویر دقیق 
کند، زیرا  این یافته درحقیقت شکاف موجود در ادبیات را پر می 

های پیشین بر عوامل محیطی و اقتصادی تأکید اغلب پژوهش
سازه  به  کمتر  و  سرمایه داشتند  شناختی  و  درونی  گذاران  های 

تت این،  بر  افزون  کردند.  سوگیریاوجه  منفی  ادراکی ثیر  های 
های اقتصاد رفتاری و شناختی نقشی دهد که نظریهنشان می

تصمیمتعیین خطاهای  تبیین  در  فرشتگان کننده  گیری 
تر در آینده های جامعتوانند به توسعه مدلوکار دارند و میکسب

 .کمک کنند
از منظر کاربردی نیز نتایج این مطالعه پیامدهای مهمی برای     

های گذاران، مدیران گردشگری روستایی و اکوسیستمسیاست 
های فردی بیش د. از آنجا که ارزش ایده و ویژگینکارآفرینی دار

گذاران  از سودآوری مالی یا شرایط محیطی بر تصمیم سرمایه 
روستایی  های توسعه گردشگری  گذارند، لازم است برنامه اثر می

ارابه  بر  صرف  تمرکز  مشوقیجای  اصلاحات ه  یا  مالی  های 
های ها، تقویت توانمندینهادی، حمایت از ارتقای کیفیت ایده

طرح  در  نوآوری  توسعه  و  جوان  در کارآفرینان  را  محلی  های 
می نشان  همچنین  نتایج  دهند.  قرار  که  د  ندهاولویت 

های فرهنگی، اجتماعی  گذاران فرشته نسبت به جذابیتسرمایه
و امکان خلق ارزش در جوامع روستایی حساسیت بالایی دارند؛  

اجتماعی،    ، این  بنابر ارزش  روشن  بیان  بر  باید  کارآفرینان 
های خود تمرکز کنند. از سوی دیگر،  فرهنگی و اقتصادی پروژه

گذاری تأکید های ادراکی بر قصد سرمایه نقش منفی سوگیری 
حمایتگرمی نهادهای  که  شتاب  ،کند  مراکز دهندهمانند  و  ها 

  را  های آموزشیوکار برنامهباید برای فرشتگان کسب  ،نوآوری
گیری و کاهش خطاهای شناختی شناسی تصمیمدر حوزه روان 

ه اطلاعات معتبر، و ایجاد  ی سازی، اراراحی کنند. تقویت شبکه ط
گفت سرمایه فضاهای  و  کارآفرینان  میان  نیز  وگویی  گذاران 

ارزیابی نتوانمی دقت  افزایش  به  عدمد  کاهش  و  اطمینان  ها 
 .ندنکمک ک

برای  محدودیت  پیشنهادهایی  و  پژوهش  های 
 های آینده پژوهش 

هایی ، پژوهش حاضر محدودیتمهمبا وجود دستاوردهای       
باید در تفسیر نتایج مدنظر قرار گیرند. نخست آن  که دارد که 

شامل   بررسی  مورد  فرشتگان کسب  100نمونه  از  و نفر  وکار 
صورت هدفمند انتخاب شدند؛ بنابراین  فعالان مرتبط بود که به 

سرمایه تمام  به  نتایج  تعمیم  حوزه  امکان  در  فعال  گذاران 
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گردشگری ایران محدود است. تکیه بر پرسشنامه و خوداظهاری 
زیرا   باشد،  همراه  پاسخ  سوگیری  با  است  ممکن  نیز 

ممپاسخ ارزیابیدهندگان  است  تکن  تحت  را  خود  ثیر  اهای 
لحظهتصویر   شرایط  یا  مطلوب  اراذهنی  باشند. یای  کرده  ه 

و    ،همچنین شد  انجام  مقطعی  زمانی  بازه  یک  در  پژوهش 
گذاران در اثر تحولات  تواند تغییرات نگرش و رفتار سرمایهنمی

اقتصادی و نهادی کشور را در طول زمان آشکار کند. علاوه بر  
مجموعه حاضر  مدل  اگرچه  فردی،  این،  عوامل  از  جامع  ای 

، اما به متغیرهای کلان است  انگیزشی و محیطی را دربرگرفته
وضعیت   یا  سیاسی  نااطمینانی  ارزی،  نوسانات  مانند  اقتصادی 

استسرمایه نپرداخته  ملی  سطح  در  پیشنهادهای .  گذاری 
ها قابل استخراج همین محدودیت  یبر پایهپژوهشی آینده نیز  

تواند  تر می تر و متنوعهای بزرگ. انجام مطالعات با نمونه هستند
دقیق کسب  را  ترتصویری  فرشتگان  رفتار  مناطق از  در  وکار 

پذیری مدل کمک  ه دهد و به آزمون تعمیمیتلف کشور ارامخ
توانند از رویکردهای ترکیبی بهره بگیرند  کند. تحقیقات آتی می 

های پنهان و فرایندهای  تا علاوه بر سنجش روابط کمّی، انگیزه
  ،گذاران را با عمق بیشتری درک کنند. همچنینذهنی سرمایه 

 -شناختی و محیطیبررسی نقش تعامل میان متغیرهای روان 
های  که چگونه شرایط نهادی بر شدت سوگیری   برای مثال، این
پیش روی    را  ایتواند مسیرهای تازهمی  -گذاردادراکی اثر می 

سرمایه مقایسه  بگشاید.  با  پژوهشگران  فرشته  گذاران 
صندوقسرمایه مانند  نهادی،  سرمایهگذاران  گذاری های 

می نیز  تفاوت خطرپذیر،  و  تواند  انگیزشی  رفتاری،  های 
های ها را آشکار کند و به طراحی سیاست گیری این گروهتصمیم

برای جذب سرمایه خصوصی در گردشگری روستایی  دقیق تر 
 منجر شود. 

 کلی  گیرینتیجه 
که      داد  نشان  تلفیقی  رویکردی  اتخاذ  با  حاضر  پژوهش 

کسبسرمایه فرشتگان  روستایی  گذاری  گردشگری  در  وکار 
توان آن را صرفاً با منطق مالی ای چندبعدی است که نمی پدیده

آن   بیانگر  نتایج  داد.  توضیح  که   هستندیا متغیرهای محیطی 
انگیزه  ایده،  ویژگیارزش  چندلایه،  و  های  شخصیتی  های 

شکل در  محوری  نقش  شناختی  قصد سازوکارهای  گیری 
های اقتصادی و که شاخص کنند، در حالیگذاری ایفا می سرمایه

مرتبه  در  نهادی  میموانع  قرار  ثانویه  الگو،  ای  این  گیرند. 
کشد  گذاری را به چالش می های رایج در تحلیل سرمایه پارادایم

گذاران را گیری سرمایهشناسی تصمیمو ضرورت توجه به روان 
 . سازدبرجسته می

نظریه     ترکیب  با  پژوهش  این  نظری،  منظر  مالی، از  های 
برای تبیین رفتار فرشتگان  را  محور، مدلی جامع  رفتاری و هدف

دهد و شکاف موجود  ه میی وکار در گردشگری روستایی اراکسب
  را   -گذارانسرمایه   درونی  هایسازه  از  غفلت  یعنی-  در ادبیات

د که ندهکند. از منظر عملی، نتایج نشان می ر میپ  زیادی  حد  تا
از  سیاست  فراتر  باید  روستایی  گردشگری  توسعه  های 
حرکت  مشوق مالی  ایده  کنندهای  کیفیت  ارتقای  بر  ها، و 

شناختی   خطاهای  کاهش  و  کارآفرینان  توانمندسازی 
 . گذاران تمرکز کنندسرمایه

ت     حاضر  پژوهش  مجموع،  میا در  آینده کید  که  کند 
گذاری در گردشگری روستایی ایران نه صرفاً در اصلاح  سرمایه

بلکه در درک عمیق انسانِ تصمیمساختارها،  یعنی  -  گیرندهتر 
  برای   مبنایی  تواند می  بینش  این.  است  نهفته  -وکارفرشته کسب

 در  آینده  هایپژوهش   و  حمایتی  هایبرنامه   ها،سیاست   طراحی
 . وستایی باشدر مناطق در پایدار گذاریسرمایه حوزه
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