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Extended Abstract  
Background: The One Village, One Product (OVOP) approach empowers a village to produce a 

competitive and salable product by leveraging its local resources to achieve sales income in the market and 

bolster the local economy. This community-oriented economic development strategy is based on demand 

and the utilization of regional resources, emphasizing three fundamental principles: being local while 

thinking globally, self-reliance, and the development of human resources. The main purpose of this research 

is to categorize the explanatory components of establishing the One Village, One Product (OVOP) strategy 

for entrepreneurship from the perspective of the villagers in Nahormian village, Zalian district, Shazand 

county. 

Methods: This research is applied in nature, and its statistical population includes 5,550 villagers from the 

Nahramian district. Sampling was conducted using a multi-stage random sampling method with 

proportional allocation, resulting in a sample size of 160 individuals determined by Cochran's formula. The 

research tool was a questionnaire, whose validity (form and content) was confirmed by experts from the 

Omid Entrepreneurship Fund, rural development specialists from the Agricultural Jihad, and faculty 

members from the Department of Geography and Rural Planning at Khorazmi University. Reliability was 

assessed using Cronbach's alpha. For the analytical statistics section, the exploratory factor analysis method 

was employed using SPSS software. 

Results: In terms of indicators affecting the establishment of the OVOP strategy for entrepreneurship from 

the villagers' perspective, "quality of products," "activity with a competitive advantage," and "production 

at the local level for the global market" were identified as the top priorities. Conversely, "communication 

and ICT services," "government support," and "participation and cooperation in agriculture" were ranked 

as lower priorities. According to the results of the exploratory factor analysis, seven factors emerged as the 

most important in explaining the establishment of the OVOP strategy from the villagers' viewpoint: 

innovation and creativity, sales and marketing, comparative advantage and competitiveness, human and 

social capital, social participation, support infrastructure, and reducing the economic gap. These seven 

factors accounted for 68.27% of the total variance of the variables. 

Conclusion: OVOP, as a rural development strategy and a driver of rural economic development, requires 

a focus on innovative and knowledge-based villages to reduce poverty in rural areas. It is crucial to optimize 

local resources and allocate capital and financial resources effectively to manage local businesses and 

organize local cooperatives with an emphasis on self-confidence and creativity. Additionally, encouraging 

villagers to produce local products and providing government support for labeling and branding within the 

product value chain play significant roles in developing international markets, product exports, and rural 

entrepreneurship. 
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 مقاله پژوهشی 
 

براي كارآفرینی   (OV  OPكننده استقرار راهبرد یک روستا یک محصول )هاي تبيينمؤلفه 
 روستایی )مورد : شهرستان شازند استان مركزي(

 
 3و مریم مختاري 2بورخانی، فاطمه رزاقی 1فرهاد عزیزپور

 

 ریزی روستایی، دانشکده علوم جغرافیایی، دانشگاه خوارزمی، تهران، ایراندانشیار جغرافیا و برنامه -1
 (F.Razzaghi@sanru.ac.ir)نویسنده مسوول:  استادیار ترویج و آموزش کشاورزی، دانشکده علوم زراعی، دانشگاه علوم کشاورزی و منابع طبیعی ساری، ساری، ایران، -2

 ریزی روستایی، دانشگاه خوارزمی، تهران، ایرانآموخته کارشناسی ارشد جغرافیا و برنامهدانش -3

 22/08/1401تاریخ پذیرش:                      12/5/1401تاریخ دریافت: 
 80تا    69صفحه:  

 چکيده مبسوط 

فروش با توجه به منابع    و قابل  یمحصول رقابت  کی  دیتول  یروستا را برا  کی  ،  1(OVOPروستا، یک محصول )رویکرد یک    : و هدف  مقدمه
و  بر تقاضا    یمحور و مبتنجامعه   یتوسعه اقتصاد  کردیرو   ککند. یمی  تیتقو  ی به درآمد فروش در بازار و اقتصاد محل  یابیدست  ی خود برا  یمحل

و   تیاتکا به خود و خلاقاندیشیدن،  یحال جهان  نیو در ع  بودنیمحل  یبر سه اصل اساس  دیکأت  با  یامنطقه  تیظرف  ،یااستفاده از منابع منطقه 
    (OVOP)کننده استقرار راهبرد یک روستا، یک محصول  های تبیینبندی مؤلفه باشد. هدف اصلی این پژوهش، دستهی می توسعه منابع انسان
 باشد. در دهستان نهرمیان ازتوابع بخش زالیان شهرستان شازند می از دیدگاه روستاییانبرای کارآفرینی 
باشد. نمونه گیری به روش دهستان نهرمیان می نفر از روستاییان    5550پژوهش از نوع کاربردی و جامعه آماری آن شامل    ها: مواد و روش 

نفر تعیین گردید. ابزار تحقیق    160ای تصادفی با انتساب متناسب انجام شد و حجم نمونه بر اساس فرمول کوکران به تعداد  گیری چندمرحله نمونه
فرینی امید، کارشناسان توسعه روستایی سازمان جهاد کشاورزی  آ ای بود که تأیید روایی آن توسط متخصصان و کارشناسان صندوق کارپرسشنامه 

شد. در بخش    انجام آلفای کرونباخ    آن با آمارهپایایی  اعتماد و    ریزی روستایی دانشگاه خوارزمی و رشته جغرافیا و برنامه و اعضای هیأت علمی 
 استفاده گردید.  SPSS  افزارتحلیل عاملی اکتشافی با نرم آمار تحلیلی با توجه به اهداف تحقیق، از روش

شاخص اولویت  ها: یافته تبیینبندی  راهبرد  های  استقرار  کارآفرینی    OVOPکننده  روستاییانبرای  دیدگاه  داد   از   کیفیت"هایشاخص   نشان 
پشتیبانی " ،  "ICTخدمات ارتباطی و  "  و   اول  هایاولویت  "جهانی  بازار  برای  محلی   سطح  در  تولید"  و   " رقابتی  مزیت  دارای   فعالیت"  ،"تولیدات

هفت عامل نوپذیری و خلاقیت،   مطابق نتایج تحلیل عاملی اکتشافی  .استهای آخر بوده در اولویتمشارکت و تعاون در کشاورزی  "و    "دولت
زیرساختی و کاهش شکاف اقتصادی    -پذیری، سرمایه انسانی و اجتماعی، مشارکت اجتماعی، حمایتیفروش و بازاریابی، مزیت نسبی و رقابت

تبیین  عوامل  راهبرد  مهمترین  استقرار  به  OVOPکننده  روستاییان  دیدگاه  توانسته  دستاز  مذکور  کل    27/68اند  آمدند. هفت عامل  از  درصد 
 . واریانس متغیرها را تبیین نمایند

بنیان ور و دانش آتوسعه اقتصادی روستا مستلزم توجه به روستاهای نوعنوان یک استراتژی توسعه روستایی و محرک  به  OVOP  گيري: نتيجه 
این راستا، توجه به     ی برا  یو منابع مال  هی سرما  صیتخص   و   یاز منابع محل  ی مناسبسازنه یهدف بهدر کاهش فقر نواحی روستایی است. در 

ترغیب و تشویق  از طرفی  ی و خلاقیت حائز اهمیت است.خودباور  کردیرو   با  ی محل  یهایتعاون  یو سازماندهی  محل  وکارهای کسب  تیریمد
و برندسازی در زنجیره ارزش محصولات نقش مهمی در توسعه   گذاریهای دولت برای برچسبروستاییان برای تولید محصول محلی و حمایت

 المللی و صادرات محصول و توسعه کارآفرینی روستایی دارد. بازار بین 
 

 ، کارآفرینی روستایی  (OVOP) یک روستا یک محصول راهبرد  عاملی،  توسعه پایدار روستایی، تحلیل كليدي: هاي واژه
 

 مقدمه 
اقتصادی        توسعه  در  موجود  مسائل  از     روستاها، یکی 
هاست،  ها موجود در روستا ها و فرصت توجهی به توان و ظرفیت کم 

ریزی برای توسعه اقتصاد  در نتیجه با شناخت این مسئله، روند برنامه 
سیاست  برای  می روستایی  تسهیل  مربوطه  زمینه  گزاران  و  شود 

های توسعه  مشارکت افراد روستایی و محلی در اجرای بهتر برنامه 
شده،  سان در واکاوی مطالعات انجام شود. بدین روستایی فراهم می 

عنوان یک برنامه  لزوم توجه به راهبرد یک روستا، یک محصول به 
محلی   و  بومی  اقتصاد  توسعه  جهت  مهم   Murti and) بسیار 

Sutaw, 2019  )  روستایی مورد  در دستیابی به توسعه اقتصاد پایدار
است  نقش .  توجه  به  توجه  به   با  تول روستاها  کانون  و    ید عنوان 

بر     ید ک أ با ت توسعه   یزی ر برنامه    بایست ی هر کشور م   ینی آفر ش ارز 
هیچ روستایی  (.  Savari et al., 2020)   روستاها باشد   یت رشد و  تقو 

 
1 One Village & One Product  
2 Morihiko Hiramatsu 

نمی  م توسعه  باشد.  داشته  فعال  و  پویا  اقتصادی  مگر  حیط  یابد 
لحاظ  خاص به    انه کارآفرین   و فرصت   روستایی معرف یک محیط 

که موقعیت    گستردگی  است  فیزیکی  و  اقتصادی   هم    اجتماعی، 
داخلی می  کارآفرینی  ضعف  موجب  گرد هم    و   تواند    د نوآوری 

 (Sharghi and Bagheri, 2018  .) فعالیت   ، بنابراین های  توسعه 
روستایی   مناطق  در  ظرفیت   باید کارآفرینی  اساس  و  بر  ها 

صورت گیرد  پایداری روستاها    یی جهت روستا   نواحی های  پتانسیل 
 (Farahani et al., 2014 .)   محصول ک  ی ک روستا  ی " کرد  ی رو" 

روستا   ی استراتژ   ک ی عنوان  به  بس   یی توسعه  توجه  از    ی ار ی مورد 
  مفهوم   (. Igosa, 2008)   است قرار گرفته   اران ز استگ ی محققان و س 

ژاپن،    ی تا ی در ابتدا در استان او (OVOP) یک روستا یک محصول  
  ی برا   ی ا ده ی ا عنوان  به   2راماتسو ی ه   کو ی ه ی توسط مور   1979در سال  

منطقه   است ی س  اول   ی ا توسعه  تصور  شد.    الهام  OVOP ه ی آغاز 

 دانشگاه علوم كشاورزي و منابع طبيعي ساري
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با ارزش  یکالاها یخابانت دیتول یبرا تایبه جوامع در او دنیبخش
جنبش  (. et alHoang Thanh ,.2018) بالا بود تیفیبا ک و افزوده

OVOP و قابل یمحصول رقابت کی دیتول یروستا را برا کی 
به درآمد فروش  یابیدست یخود برا یفروش با توجه به منابع محل

 جادیساکنان روستاها درآمد ا یبرا ،نیبنابراکند. می شنهادیدر بازار پ
 Kurokawa et al., 2010کند )می تیرا تقو یو اقتصاد محل هکرد
 ک( و یStenning and Koichi, 2008و  Savitri, 2008و 
 استبر تقاضا  یمحور و مبتنجامعه یتوسعه اقتصاد کردیرو
(Ngugi and Bwisa, 2013.)       

محور زا و اجتماعطرح یک روستا یک محصول حرکتی درون      
و  یزا برعملکرد دولت مرکزبرون کردیکه رویحال دراست. 
 رییتغ یبرا دیافکار و دانش جد ،یگذارهیسرما ،یخارج یهاشرکت

 ییو توانا تیزا مسئولدارد، حرکت درون دیکأاقتصاد ساکن ت
با کنترل آنها در سطح  را همراه یوکارها و ساکنان محلکسب
بر  یزا مبتنتوسعه درون ب،یترت نیهمبه .ردیگیدر نظر م یامنطقه

وند ر یبررس یبرا یامنطقه تیظرف ،یااستفاده از منابع منطقه
 معه استمتقابل مولد در سطح جا شیانباشت، استعداد تحول و افزا

(Hoang Thanh et al., 2018تأ .)اصلی طرح یک روستا  دیک
حال  نیو در ع ی: محلاست یبر سه اصل اساس یک محصول

 و توسعه منابع انسان تیود و خلاقاتکا به خ ،یجهان
(Jaiborisudhi, 2011) له از جم دار،یاقدامات جامعه پا همچنین

 ،یابیبازار یهایاستراتژ و یمشارکت عموم ،یمنابع انسان تیریمد
 Bostanci and)هستند  OVOPدر توسعه  یدیکل یروهاین

BatalhÃo, 2019 محلیجوامع  توانمندسازی(. نکته قابل توجه 
 یی،ازنان روست یکه توانمندسازطوریاست. به روستایینان و ز

 یهالفهؤاز م یکی دارد و یتیجنس کاهش شکاف در مهمینقش 
 (.  et alSookhtanlou ,.2022) است ییجامعه روستا توسعه مهم

افزوده هیراماتسو معتقد بود جوامع باید یک محصول با ارزش    
پایدار  وک محصول را رقابتی زیاد تولید کنند و یک روستا باید ی

روش فتولید کند و از این محصول خاص برای بدست آوردن درآمد 
حصول در بازار استفاده کند. شهرها و روستاهای اویاما  یک م

وسعه تکردند تا منحصر به فرد شهر یا روستای خود را ترویج می
هدف (. Shoji, 2008) این محصول در سطح ملی شناخته شود

 و با ارزش افزوده بالا یپرورش محصولات رقابت OVOPجنبش 
 یر کشورهاد و ارتباط با بازار گسترده است قیمنافع از طر جادیو ا
لب را به خود ج یاستردهگ یالمللنیب تیتوسعه جذاب حال در

و  Denpaiboon and Amatasawatdee, 2012) استکرده
Jaiborisudhi, 2011.) 

های در حال توسعه است که در آن ایران نیز یکی از کشور    
 روستاها به شدت در معرض کاهش جمعیت و تخلیه کامل 

به  70که نسبت جمعیت روستایی به شهری از طوریباشند، بهمی
تغییر یافته  1395در سال  75به  25در اوایل انقلاب به نسبت  30
(Iran Statistics Center, 2015 که این تغییرات به علت شهر )

عضی از روستاها نیست بلکه ریشه در مسائل اجتماعی، شدن ب
با این وجود کشور ایران هنوز هم ؛ ویژه اقتصادی داردهفرهنگی و ب

های بسیاری است شماری با  توان و ظرفیتدارای روستاهای بی
 97917دارای  1397ایران تا پایان سال  که باید شناسایی شوند.

( که از این تعداد Iran Statistics Center, 2017است )بودهروستا 
است و رقمی قابل توجه آبادی در استان مرکزی قرار گرفته 1575

 21روستا و دهستان نهرمیان  255. شهرستان شازند دارای باشدمی
ها با مشکلاتی که اکثر این آبادی است؛به خود اختصاص داده روستا
کلی طورعدم اشتغال و نداشتن درآمد مکفی و مناسب و بهچون 

دست و پنجه نرم  ( et alKarimzadeh ,.2016)ضعف اقتصادی 
 کنند.می
قد با عنوان طرح روستاهای فاایران در کشور  OVOPطرح     

 وکارهای خرد محلی با بیکاری، هر روستا یک محصول و کسب
 سازی روستائیان با استفاده از ظرفیت روستاها برای هدف توانمند

مفید خواهد بود. بعلاوه، بسیار  اعی درآینده ماجت-توسعه اقتصادی
رزی این امر به کاهش واردات و افزایش صادرات محصولات کشاو

 Azizpour et)و محصولات فرآوری شده آن کمک خواهد کرد 

al., 2021.) 
ها و مراکزی در استان مرکزی نیز صندوق کارآفرینی امید شعبه     

ارآفرینی کتاهایی را به صندوق ایجاد کرده که برای این منظور روس
دوق کنند و بعد در صورت تایید صنمرکزی در تهران معرفی می

ها ه آنمرکزی از بین روستاهای معرفی شده برخی انتخاب شده و ب
شود. های یک روستا، یک محصول وام داده میبرای انجام پروژه

تا ک روساز بین روستاهای شازند هنوز هیچ یک در رابطه با طرح ی
ها مورد بررسی قرار ار آنکاند که نحوه یک محصول انتخاب نشده
سنجی این موضوع را در ضرورت امکان گیرد و این تحقیق لزوم و

 ,.Azizpour et alدهد )سطح منطقه مورد مطالعه نشان می

2021.) 
رد در مورد اهمیت موضوع و مسئله تحقیق در منطقه مو      

ق دهد که کشاورزان در مناطمی مطالعه مشاهدات محقق نشان
ا به صورت روستایی مورد مطالعه به جای اینکه تولیدات گندم خود ر

ولت قرار خام و با قیمتی ناچیز و از پیش تعیین شده در اختیار د
اشته دتوانند با ارزش دادن به محصول خود تولیداتی دهند، می

 اعثباشند که همگی دارای مزیت رقابتی مناسبی شده و هم ب
اهد شد. افزایش اشتغال مردم در روستا و افزایش درآمد اهالی خو

 :هایی است ازجمله البته رسیدن به این هدف نیازمند اجرای برنامه
روش از فتوزیع و  ،بازاریابی ،بندی مناسببسته ،آموزش نیروی کار
المللی. طی مصاحبه و مشاهدات میدانی محقق سطح محلی تا بین
رح  شمورد مطالعه انجام شد به محصولاتی به  که از روستاهای

ر محدوده تا دو دهه قبل د ( رسیدیم. این محصولات اکثرا  1 جدول)
ستفاده شده و مورد اتولید مورد مطالعه به صورت کاملا ارگانیک 

ذایی غتولید مواد  گرفت اما امروزه تولیدشان مخصوصا قرار می
در استان  ابراین در راستای کارآفرینیبن  است.تر شدهبسیار کمرنگ

است که مرکزی و شهرستان شازند تحقیقات مختلف نشان داده
ینی آموزش کارآفرینی برای توسعه و رونق بخشیدن کارآفر سطح

ها چالش ترینمبرخی از مهروستایی در جایگاه مناسبی قرار ندارد؛ 
ی آموزشی هاها و کارگاهمناسب کلاسبرگزاری  عدم توان دررا می

عدم دسترسی ، مختلف نواحی روستاییهای از طرف سازمان
انش و عدم د، به مراکز اطلاعاتی، آموزشی و ارتباطی روستاییان

ندازی راه ابرای  مین مالی أت هایروش گاهی روستاییان ازآ
های دوره فقدان برگزاری مناسبوکار روستایی، کسب
هارت م کافی با  ی انسانید نیروو نبو عملیعلمی و افزایی مهارت

ari Sav) بیان نمودکارآفرینی در روستا  و تخصص و تحصیلات

2020., et al.) 
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 72........... ........................................................................... ییبرای کارآفرینی روستا (OVOP) محصول یکروستا  یک راهبرد استقرار کنندههای تبيينمؤلفه

محصولات تولیدی گندم با مزیت رقابتی در دهستان مورد مطالعه -1جدول   
Table 1. Products produced from wheat with competitive advantage in the study village 

 های حاصل از گندمفرآورده
Wheat products 

 نام محصول
Product Name 

 سطح فروش
Sales Level 

 دامی
Livestock 

 کاه گندم
Wheat Straw 

 ایمحلی و تا حدودی منطقه
Local and Regional 

 ای و دامیتولیدات علوفه
Fodder and Livestock Products 

 محلی
Local 

 صنایع غذایی
Food Industry 

 فتیر محلی
Local Fatir 

 عدم تولید
No Production 

 نان گرده محلی
Local Bread 

 عدم تولید
No Production 

 ه دوغترخین
Tarkhina Dough 

 محلی و مصرف خانوار
Local and Household consumption 

 گندم برشته
Roasted Wheat 

 محلی و مصرف خانوار
Local and Household consumption 

 سویق گندم
Swayq Wheat 

 عدم تولید
No Production 

 آرد گندم
Wheat Flour 

  عدم تولید
No Production 

 

به برخی از نتایج تحقیقات داخلی و خارجی انجام شده در      
 یک روستا، یک محصولاستقرار راهبرد استقرار  زمینه

((OVOP   در زیر به طور خلاصه اشاره شده برای کارآفرینی
 .است

 با روش های متعلق به روستا(سازی )شرکتدر توسعه بهینه   
OVOP  یک روستا یک محصول( به عنوان محرک توسعه(

روستاها در اندونزی مستلزم آن  اقتصادی روستا نشان دادند که
خود مبتکر توسعه روستایی باشند. بهبود  یاست که روستاها

ولت مرکزی و رفاه روستا با رعایت قوانین تعیین شده توسط د
همکاری دولت محلی اطراف روستا همراه باشد. دولت محلی 
روستا به حکمرانی پاسخگو و شفاف با هدف تحقق سطح 

تر اقتصاد روستا  نیاز دارد تا با غلبه بر مشکلات پیشرفته
ویژه فقر در جوامع روستایی با هدف داشتن یک نهاد مختلف به

توسعه شاغل جدید و ارائه متجاری خود مدیریتی، قادر به 
 OVOP کردیرو ی بابر منابع محل یمبتن عیبرتر و صنا یکالاها
 .(Ningtyas, 2022) باشد

در اجرای موفق سطح اولیه راهبرد یک روستا، یک محصول      
در دهستان نهرمیان شازند نشان دادند وجود صنایع کوچک و 

ذاری در گهای جدید در تولید، سرمایهکارگاهی، بکارگیری شیوه
وکار کشاورزی و صنایع روستایی، تنوع مشاغل در روستا و کسب

برنده راهبرد در روستا هستند. فردی و گروهی جزء عوامل پیش
دهستان مربوطه مطابق نظر کارشناسان از نظر مشارکت زنان، 

های های جدید تولید، سطح درآمد، صندوقاستفاده از روش
فروش محصول به بازارهای حمایتی، خرید محصول توسط دولت، 

نزدیک، وجود مشاغل متنوع و مهاجرت معکوس وضعیت نسبتا  
 .(Azizpour et al., 2021) استمطلوبی داشته

 کی عیمحرک صنا یروهایو ن یزمان-یمکان راتییتغدر مطالعه   
که از  ندنشان داد در حومه پکن (OVOP)محصول  کی یروستا
 تیفیحومه پکن ک در OVOP عی، صنا2017تا  2007سال 

 رییدر حال تغ یازهایبه ن ییپاسخگو یرا برا یمحصولات کشاورز
از  یاشیی نفضا فشردگیکاهش و  طیدر شرا یحتی )شهر

و  یصنعت یهااستیمداخله در س ،یکارجنگل ،یگسترش شهر
با ترویج  ه است ودیبهبود بخشی( کشاورز دینسبتا  کم تول یایمزا

و ترغیب کشاورزان  یدهسازمانبود ، بهیکار محل یرویاشتغال ن
 .(Xu et al., 2020) استهمراه بوده ییروستا ینیکارآفر به

مفهوم فراتر از  (Ndione and Suzuki, 2019)در بررسی      
 یتفکر طراح کردیرو قی( از طرOVOPمحصول ) کیروستا  کی

در سنگال با یک رویکرد  OVOPهای تحت پروژه در شرکت
است و چهار بعد محور توجه شدهمحور و اجتماعنفرینی انساآکار

 یهافرصتاند. )الف( نقش و حمایت  دولت با را نشان داده
و )ب(  ارانهیو  یمال اموری و آموزش، انسان هیسرما توسعهی، ابیبازار

ارائه محصولات و خدمات نوآورانه  OVOPمأموریت کارآفرینان 
رهبری و مشارکت انداز بلند مدت و تقویت )ج( داشتن چشم

رهبران تحصیل کرده جوان در مدیریت کسب و کار و )د( شرکای 
کلیدی به توسعه و اجرای رویکردهای جدید، شناسایی نیازها، 

اند. و طراحی کار و نظارت اختصاص داده شدهوتطابق کسب
مسئله و ستون فقرات محور یک رویکرد خلاقانه برای حلانسان

  پروژه است
    (Eisazadeh, 2020) مدل هر روستا یک محصول در بررسی 

 در استان همدان های فعالیت غیر کشاورزیگیری خوشهو شکل
های هر موفق به استقرار فعالیت در بین روستاهای نشان داد که  

فروش ، عامل مهم دسترسی به بازار، روستا یک محصول
 مهاجرت معکوس بهحفظ ارتباط با بازار و مشتری،  محصول،

پذیری، کار در انعطاف انداز درآمدی بهتر،چشم، مت روستاس
از مهمترین  محیطی با استرس کمتر و همچنین ثبات شغلی 

روستا  صنایع غیرکشاورزی درگیری و استقرار این شکل دلایل
تولید یک محصول متمایز مهارت کسب کرده و از هر  در است

. تایی شوندتوانند سبب کاهش فقر در مناطق روساین طریق می
دشواری را در   OVOP اجرای موفق  ی هابرخی چالش

، رهیافت نگهداشتن کارگران ماهر و افزایش رقابت در سطح محلی
رقبای  حضور ،تولید فناوریو عدم دسترسی آسان به سنتی تولید 

 باشد.می لاتدست دادن بازار محصو ازبازار و  درجدید 
با عنوان یک روستا،  (Ohaya et al., 2017)تحقیق  جینتا     

نشان داد که  ای در کنیایک محصول و توسعه پایدار منطقه
 تیجذابنیز دارای و  نوآوریفاقد ابتکار و ی موردنظر محصولات

به  یابیدر دست یجنبه اصل کیمحصولات  زیتماهستند.  یکمتر
تحت برنامه  یهاپروژه شتریب، است یدر سطح جهان یرقابت تیمز

 یطورکلهنبودند. ب زیآمتیستا و یک محصول موفقراهبرد یک رو
 ریپذابتکار عمل کی، برنامه راهبرد یک روستا و یک محصول 

 نیا یاصل هیهمراه نبوده است. توص یاست اما با محصولات رقابت
 یسازیاست که جنبش راهبرد یک روستا و یک محصول بوم
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به عنوان آنکه  یبه جاو محلی داشته باشد، مثبت  ریشود تا تصو

 . شود یمنطقه معرف یهادولت نیب یو رقابت یاسیس یابزار
عوامل در  ( 2013Bwisa,  andNgugi) نجوجی و بوئیس    

 کی یهامورد شرکت کوچک و متوسط: یهامؤثر بر رشد بنگاه
 یهاعامل مرتبط با شرکت نیچندنشان دادند  محصول کیروستا 

آنها بر  ریبا تأثمحصول راهبرد یک روستا، یک کوچک و متوسط 
رشد خود  شیکه قصد افزا ییهاگروه جهینت در رشد همراه بوده و

دارند، به منظور ارتقاء  یکیتکنولوژ راتییاتخاذ تغ یرا برا
 یابیبازار نینو یهاکیتکن رشیمحصول خود و پذ یاستانداردها

نوظهور آموزش  یهایورادر مورد فن دیها باشوند. گروهیم یاری
که به آنها  ییهاها و برنامهاستی. در صورت حساس بودن سندنیبب
مربوطه کمک  یهابه دستگاه یابیدست یشود، برایم شنهادیپ
دن پایبون و آماتاسواتدی  .شودیم عیشود و رشد آنها تسریم
(Denpaiboon and Amatasawatdee, 2012.) در مطالعه 

به عنوان یک های یک روستا، یک محصول تشابه و تفاوت
ابتکار  )الف(استراتژی توسعه روستایی در ژاپن و تایلند نشان دادند: 

 یکه اعضامنجر به کاهش فقر شده  طور مشابهها بهعمل پروژه
ی سازنهیبه ییاقتصاد در جامعه و با هدف نها جیجامعه را به بس

اعتماد به نفس  تیتقو )ب( .سوق داد خود یاز منابع محل مناسب
توسعه جامعه  جادیکه منجر به ا باشد یزمیتواند مکانیمجوامع 
 یبرا یو منابع مال هیسرما صیتخص ی،کشاورز یایاحخود، 

در سطح  یمحل یهایتعاون یو سازمانده یمشاغل محل تیریمد
 در جامعه یتجارت صنعت کیمشاغل به عنوان  جادیای و محل
 یدارا رکشودر هر دو  ییتوسعه جامعه روستاشود. بنابراین می

 کردیرو کیجامعه بر اساس  یصنعت تیریاصول مشترک مد
  .است یخودباور

با توجه به مطالعات انجام شده و نبود مطالعات کافی در ایران     
هدف  در بخش راهبرد یک روستا یک محصول، این تحقیق با

کننده استقرار راهبرد  یک های تبیینبندی مؤلفهاصلی دسته
از دیدگاه برای کارآفرینی  (OVOP) روستا، یک محصول

توابع بخش زالیان شهرستان  در دهستان نهرمیان از روستاییان
شازند استان مرکزی انجام شد که اهداف اختصاصی این تحقیق 

 توان اینگونه بیان داشت:را می
 ای روستاییان؛های فردی و حرفهشناسایی ویژگی -
راهبرد  یک  کننده استقرارهای تبیینبندی شاخصاولویت -

از دیدگاه برای کارآفرینی  (OVOP)روستا، یک محصول 
 ییان؛روستا

کننده استقرار راهبرد  یک های تبیینلفهؤتحلیل عاملی م -
از دیدگاه برای کارآفرینی  (OVOP) روستا، یک محصول

 ؛ییانروستا

و ارائه سازوکارهای اجرایی استقرار راهبرد  یک روستا، یک  -
 .ای کارآفرینی روستاییبر )  (OVOP)محصول 

 

 ها مواد و روش
ها، تحقیق از لحاظ هدف کاربردی، از لحاظ گردآوری داده     

نفر از روستاییان و  5550تحقیق از  جامعه آماری پیمایشی است.
مسئولان بومی دهستان نهرمیان از توابع بخش زالیان شهرستان 

ر تعیین شد. نف 160باشد. حجم نمونه با فرمول کوکران شازند می
 160ای تصادفی با انتساب متناسب گیری چندمرحلهکه با نمونه

 4شهرستان شازند شامل نفر به عنوان حجم نمونه بررسی شدند. 
 روستاهایو  نهرمیاندهستان  زالیانباشد از بخش  میبخش 

موجود از  جمعیتانتخاب شدند و به نسبت  دهستان اینمربوط به 
 انجام شد. تصادفیآن روستا به صورت  از گیرینمونههر روستا 

توسط متخصصان ای بود که روایی آن ابزار تحقیق پرسشنامه    
وکارشناسان کارآفرینی و توسعه روستایی و اعضای هیأت علمی 

های فنی ابزار شد.  قابلیت اعتماد از ویژگیتأیید دانشگاه خوارزمی 
 30بتدا تعداد جهت تعیین اعتبار پرسشنامه ا .گیری استاندازه

پرسشنامه تحت عنوان پیش آزمون در میان جامعه مورد مطالعه، 
توزیع گردید که طی آن اعتبار پرسشنامه توسط آلفای کرونباخ 

کننده استقرار راهبرد  یک روستا، گویه از متغیرهای تبیین 42برای 
دهنده اعتبار بدست آمد که نشان 7/0یک محصول  بالاتر از 

است. مه بود.  پرسشنامه شامل دو بخش اصلی بودهمناسب پرسشنا
ای )سن، سطح های فردی و حرفهمتغیرهای مربوط به ویژگی

تحصیلات، جنسیت و سابقه کشاورزی( که به صورت دو وجهی 
های باز مورد سنجش قرار گرفت. متغیرهای و چند وجهی و سؤال

( OVOP (کننده استقرار راهبرد  یک روستا، یک محصول تبیین
 5تا  1گویه( که به صورت طیف لیکرت از  42برای کارآفرینی )

خیلی زیاد( تدوین  -5زیاد،  -4متوسط،  -3کم،  -2خیلی کم،  -1)
های آماری تحقیق به دو بخش آمار توصیفی و شده بود. روش

شود. در بخش توصیفی از آمار تحلیلی )استنباطی( تقسیم می
تجمعی، میانگین، نما،  درصد، هایی مانند: فراوانی، درصدآماره

است. معیار، کمینه، بیشینه و ضریب تغییرات استفاده شدهانحراف
تحلیل  در بخش آمار تحلیلی با توجه به اهداف تحقیق، از روش

 عاملی استفاده گردید.
 

 نتایج و بحث
 ايهاي فردي و حرفهنتایج مربوط به ویژگی

زن که  67و  درصد  1/58 مرد که 93دهندگان شامل پاسخ      
دهندگان باشد. توزیع و درصد فراوانی پاسخمی درصد 9/41

دهد که  می  های سنی نشانروستاییان براساس گروهپرسشنامه 
نمونه  درصد 38 /1سال،  30در رده سنی کمتر از  درصد 4/49

 60در رده سنی  درصد5/12سال و  60تا  30آماری به رده سنی 
سوادی  درصد25باشند. از بین پاسخ دهندگان سال به بالا می
 34داشتند و سواد خواندن و نوشتن  درصد 41نداشته و تقریبا 

نیز دارای تحصیلات دانشگاهی بودند و سطح تحصیلات  درصد
های جدیدتر در روستاهای مورد مطالعه به خصوص در نسل

دهندگان دارای مشاغل مختلفی مناسب است. از نظر شغل پاسخ
در گروه شغلی درصد  4/24 دهندگان یعنیتر پاسخهستند. بیش

 درصد 5/7دامدار و  درصد 5/7کشاورز و  درصد13آزاد قرار دارند، 
درصد  6/10خانه دار  درصد 8/18دانشجو و  درصد 5/7کارمند و 
 .های شغلی قرار دارنددر سایر گروه درصد 6/10بیکار و 
هاي اثر گذار بر استقرار راهبرد  بندي شاخصاولویت
OVOP   از دیدگاه روستایيانبراي كارآفرینی 

های اثر گذار بر شاخصباتوجه به نتایج  تحقیق در زمینه      
از دیدگاه روستاییان برای کارآفرینی   OVOPاستقرار راهبرد  

در  تولید"و  "رقابتی مزیت دارای فعالیت"، "تولیدات کیفیت"
اول تا سوم و  هاییت، در  اولو"جهانیبازار  برای محلیسطح 

مشارکت "و   "دولت یبانیپشت"، "ICTو یخدمات ارتباط"
 (.2است )جدول  آخر بوده یتدر سه  اولو  "خانواده در جامعه

 و مریم مختاری ، فاطمه رزاقی بورخانیفرهاد عزیزپور
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 خیلی زیاد -5زیاد،  -4متوسط،  -3کم،  -2خیلی کم،  -1مقیاس لیکرت: 
Likert Scale: 1-very little 2-little 3-medium 4-much 5-very much 

 
 

 
 

 از دیدگاه روستاییانینی فرآبرای کار  OVOPربر استقرار راهبرد اهای اثرگذبندی شاخصاولویت -2 جدول
Table 2. Prioritization of indicators affecting the establishment of the OVOP strategy for entrepreneurship from the  
               perspective of the villagers 

 هاگویه
 Objects 

 میانگین
Average 

 انحراف معیار
Standard 
Deviation 

 ضریب تغییرات
Coefficient of 

variation 

 اولویت
Priority 

 کیفیت تولیدات
 Quality of Products 

4.73 0.423 0.089 1 

 فعالیت دارای مزیت رقابتی
 Activity with a Competitive Advantage 

4.61 0.506 0.110 2 

 تولید در سطح محلی برای بازار جهانی
Produced Locally for the Global Market 

4.26 0.495 0.116 3 

 صول با همكاری روستاییانهای کاشت، داشت و برداشت محآموزش روش
 Teaching Methods of Planting, Growing and Harvesting Crops With the Cooperation of 

Villagers 
4.19 0.492 0.117 4 

 وجود صنایع کوچک و کارگاهی
 Small Industries and Workshops 

4.31 0.530 0.123 5 

 های کوچک روستاییکارگاه
Small Rural Workshops 

3.60 0.445 0.124 6 

 توانمندی فروش
 Sales Ability 3.98 0.509 0.128 7 

 دسترسی به مدارس و مراکز آموزشی
 Access to Schools and Educational Centers 3.33 0.446 0.134 8 

 سرمایه انسانی )سطح سواد، سطح دانش، مهارت، سلامت(
 Human Capital( Literacy, knowledge, Skill, Health) 

3.33 0.448 0.135 9 

 گذاری در کشاورزی و صنایع روستاییسرمایه
 Investment in Agriculture and Rural Industries 

4.12 0.566 0.137 10 

 کارهای محلیومشارکت روستاییان در کسب
 Participation of Villagers in Local Businesses 4.05 0.578 0.143 11 

 اجتماعی سرمایه
 Social Capital 

3.08 0.445 0.144 12 

 مهاجرت به شهر برای کسب درآمد
Migration to the City to Earn Money 

3.08 0.446 0.145 13 

 های محلیها و صندوقها و انجمننقش زنان روستایی در تعاونی
The Role of Rural Women in Cooperatives and associations and Local Funds 

4.41 0.659 0.149 14 

 مشارکت و تعاون در کشاورزی
Participation and Cooperation in Agriculture 2.98 0.448 0.150 15 

 های دولتی مانند جهاد کشاورزیارتباط با دولت و سازمان
Communication with the Government and Government Organizations such as Agricultural 

Jahad 
4.26 0.704 0.165 16 

 خرید تولیدات توسط دولت
 Purchase of Products by the Government 

3.87 0.641 0.166 17 

 های روستاییبازارها و بازارچه
 

Village Markets 
3.87 0.645 0.167 18 

 تسطیح اراضی و ادغام زمین
 Land Leveling and Land Consolidation 

4.03 0.789 0.196 19 

 برندبودن وگواهی محصولات
 Branding and Certification Products 

4.04 0.819 0.203 20 

 مراکز فرهنگی و گردشگری
 Cultural and Tourism Centers 4.05 0.841 0.208 21 

 خام فروشی در شهرهای نزدیک
 Raw Materials in nearby Cities 3.87 0.818 0.211 22 

 محصولات کشاورزی و دامی هاینمایشگاه
 Exhibitions of Agricultural and Livestock Products 

4.10 0.873 0.213 23 

 خدمات خرید و بازار
 Shopping and Market Services 

3.90 0.840 0.125 24 

 های بازاریابیفرصت
 Marketing Opportunities 3.88 0.846 0.218 25 

 تولید محصول به شیوه جدید

 Production Product in New Way 
3.67 0.824 0.225 26 

 بندی تولیداتفرآوری و بسته
 Processing and Packaging of Products 

3.70 0.874 0.236 27 

 اعتماد بنفس
Self Confidence 

3.76 0.905 0.241 27 

 وجود اتاق فكر روستایی
 Rural Think Room 3.52 0.882 0.251 28 

 خلاقیت
 Creativity 3.60 0.932 0.259 29 

 انواع کسب و کارهای فردی و گروهی و خانوادگی
 Individual, Group and Family Businesses 

3.23 0.945 0.293 30 

 کاهش شكاف طبقاتی
 Reducing the Class Gap 

2.82 0.842 0.299 31 

 ترویجی -های آموزشیشرکت در کلاس
Participation in Promotional Classes 3.18 0.998 0.314 32 

 خدمات زیرساختی مانند راه روستایی و جاده
 Infrastructure Services As Rural Road 

2.71 0.870 0.321 33 

 کاهش فقر
Poverty Reduction 

2.51 0.807 0.322 34 

 فضاهای آموزشی و امكانات مناسب
Educational Spaces and Suitable Facilities 2.64 0.875 0.331 35 

 وام اشتغال و اعتبارات بلاعوض
 Employment Loan and Free Creditss 2.66 0.885 0.333 36 

 های حمایتیصندوق
 Support Funds 

2.56 0.885 0.346 37 

 تنوع مشاغل روستایی
Variety of Rural Jobs 

2.74 0.978 0.357 38 

 از شهر به روستا مهاجرت معكوس
 Reverse Migration from City to Village 2.45 0.879 0.359 39 

 مشارکت خانواده در جامعه
Family Participation in Society 

2.67 0.970 0.363 40 

 پشتیبانی دولت
 Government Support 

2.23 0.859 0.385 41 

 ICT  و یارتباط خدمات
 Communication Services and ICT 

2.34 0.970 0.415 42 

 74...................................................................... ................ ییبرای کارآفرینی روستا (OVOP) محصول یکروستا  یک راهبرد استقرار کنندههای تبيينمؤلفه
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ر بر استقرار اهاي اثرگذتحليل عاملی شاخص

 براي كارآفرینی  OVOPراهبرد  

های اثرگذار ییان  نسبت به شاخصدیدگاه روستاجهت تعیین      
 شده تعیین ، متغیرهایبرای کارآفرینی OVOPبر استقرار راهبرد 

جهت کاهش تعداد متغیرهای تحقیق به  شدند. عاملی تحلیل وارد
 ها از تحلیل عاملیین سهم هر یک از عاملیعوامل کمتر و تع

 . در ابتدا تعیین و تشخیص مناسب بودن استفاده شد اکتشافی

 و  1KMO هایها برای تحلیل عاملی با استفاده از آزموندهدا

های ( انجام شد و همبستگی5/0تر از بزرگ  KMOبارتلت )مقدار 
 شد.ها برای تحلیل عاملی مناسب تشخیص دادهموجود در بین داده

محاسبات انجام شده نشان داد که انسجام (، 3 لجدو)مطابق 
ز تکنیک تحلیل عاملی مناسب گیری اها برای بهرهدرونی داده

در این  باشد.میدار معنی درصد1ماره بارتلت نیز در سطح آبوده و 
دیدگاه روستاییان های از مؤلفه 2بررسی با توجه به ملاک کیسر

عامل هفت ، فرینیآبرای کار  OVOPنسبت به استقرار راهبرد  
دول ج)بالاتر از یک استخراج شد که نتیجه در  دارای مقدار ویژه

 .استبه همراه مقدار ویژه و درصد واریانس مربوطه ذکر شده(، 4
 

 OVOPکننده سطح موفقیت راهبرد عوامل تبیینو آزمون بارتلت  KMOمقدار  -3جدول 

Table 3. KMO value and Bartlett's test, factors explaining the level of success of OVOP strategy 
 تحلیل عاملی

Factor Analysis 
KMO آزمون بارتلت 

Bartlett Test 
 داریسطح معنی

Significance 
 دیدگاه روستاییان

Villagers Opinion 0.821 4136.900 0.000 

 
 های استخراج شده از تحلیل عاملیمشخصات تغییرپذیری عامل -4جدول 

Table 4. Changeability characteristics of factors extracted from factor analysis 
 هاعامل

Factors 
 مقدار ویژه

Special amount 
 درصد واریانس تبیین شده

Percentage of explained variance 
 درصد واریانس تجمعی

Cumulative variance percentage 
 عامل اول

First Factor 
6.705 18.625 18.625 

 عامل دوم
Second Factor 

4.120 11.443 30.068 

 معامل سو
Third Factor 3.218 8.939 39.007 

 عامل چهارم
Fourth Factor 3.136 8.711 47.718 

 عامل پنجم
Fifth Factor 2.951 8.198 55.916 

 عامل ششم
Sixth Factor 2.822 7.837 63.754 

 عامل هفتم
Seventh Factor 

2.120 5.890 69.644 

 
چرخش را آنها با روش وریماکس ها، برای چرخش عامل     
بوده به  5/0تر از و متغیرهایی که بار عاملی آنها بزرگ داده،

دار استخراج گردید. در نهایت عنوان بارهای عاملی معنی
های بدست متغیرهای مربوط به هر عامل شناسایی شده، عامل

البته  شود.مشاهده می (5) گذاری گردید که در جدولآمده نام
 6که پس از چرخش )وریماکس(  باید به این نکته اشاره نمود

( و در نتیجه 5/0متغیر به علت پایین بودن بار عاملی )کمتر از 
دار نبودن همبستگی آنها با دیگر متغیرها، از تحلیل حذف معنی

 -بازاریابی و فروش، حمایتی عاملهفت در مجموع گردیدند. 

پذیری و مزیت نسبی، خلاقیت و نوآوری، زیرساختی، رقابت
پذیری و شکاف اقتصادی انسانی و اجتماعی، مشارکتسرمایه 
کل واریانس متغیرها را تبیین  درصد از 644/69 اندتوانسته
  .نمایند

درصد،  625/18، عامل اول (4 جدول)با توجه به نتایج     
درصد،  939/8درصد، عامل سوم  443/11عامل دوم 

،  عامل ششم  198/8، عامل پتجم 718/8های چهارم  عامل
درصد از واریانس مجموعه  890/5و  837/7و هفتم به ترتیب 

 .اندمورد تحلیل را تبیین نموده
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                           
1 Kaiser-Meger-Olkin                                                                                                               
2 Kaiser Critieria
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 شده از تحلیل عاملیهای استخراجمشخصات عامل -5 جدول

Table 5. Characteristics of factors extracted from factor analysis 
 هامؤلفه

Components 
 هاگویه

Objects 
 بار عاملی

Factor analysis 

 بازاریابی و فروش
Marketing and Sales 

 توانمندی فروش
Sales Ability 0.761 

 خرید تولیدات توسط دولت
Purchase of Products by the Government 

0.758 

 های روستاییبازارها و بازارچه
Village Markets 

0.641 

 خام فروشی در شهرهای نزدیک
Raw Materials in nearby Cities 

0.741 

 بندی تولیداتفرآوری و بسته
Processing and Packaging of Products 

0.672 

 برند بودن وگواهی محصولات
Branding and Certification Products 0.797 

 های بازاریابیفرصت
Marketing Opportunities 0.670 

 خدمات خرید و بازار
Shopping and Market Services 0.777 

 مراکز فرهنگی و گردشگری
Cultural and Tourism Centers 0.799 

 های محصولات کشاورزی و دامینمایشگاه
Exhibitions of Agricultural and Livestock Products 0.793 

 زیرساختی -حمایتی
Infrastructure Support 

 های حمایتیصندوق
Support Funds 0.878 

 هات دولتی مانند یارانه و نهادهپشتیبانی و حمای
Government Support As Subsidy and inputs 0.842 

 خدمات زیرساختی مانند راه روستایی و جاده
Infrastructure Services As Rural Road 0.775 

 ICTخدمات ارتباطی و 
Communication Services and ICT 

0.863 

 وام اشتغال و اعتبارات بلاعوض
Employment Loan and Free Credits 0.860 

 پذیری ومزیت نسبیرقابت
Competitiveness and comparative 

Advantage 

 فعالیت دارای مزیت رقابتی
Activity with a Competitive Advantage 

0.884 

 گذاری در کشاورزی و صنایع روستاییسرمایه
Investment in Agriculture and Rural Industries 

0.868 

 وجود صنایع کوچک و کارگاهی
Small Industries and Workshops 

0.810 

 کیفیت تولیدات
Quality of Products 

0.912 

 خلاقیت و نوآوری
Creativity and innovation 

 خلاقیت
Creativity 0.883 

 وجود اتاق فکر روستایی
Rural Think Room 0.930 

 دیدتولید محصول به شیوه ج
Production Product in New Way 

0.869 

 کارهای فردی و گروهی و خانوادگیوانواع کسب
Individual, Group and Family Businesses 0.800 

 سرمایه انسانی و اجتماعی
Human and Social Capital 

 ترویجی -های آموزشیشرکت در کلاس
Participation in Promotional Classes 

0.734 

 دسترسی به مدارس و مراکز آموزشی
Access to Schools and Educational Centers 0.604 

 سرمایه انسانی )سطح سواد، سطح دانش، مهارت، سلامت(
Human Capital( Literacy, knowledge, Skill, Health) 0.610 

 سرمایه اجتماعی
Social Capital 0.874 

 مشارکت و تعاون در کشاورزی
Participation and Cooperation in Agriculture 0.855 

 پذیریمشارکت
participation 

 وکارهای محلیمشارکت روستاییان در کسب
Participation of Villagers in Local Businesses 0.676 

های کاشت، داشت و برداشت محصول با همکاری آموزش روش
 روستاییان

Teaching Methods of Planting, Growing and Harvesting 
Crops With the Cooperation of Villagers 

0.888 

 های محلیها و صندوقنها و انجمنقش زنان روستایی در تعاونی
The Role of Rural Women in Cooperatives and Associations 

and Local Fund 
0.708 

 تسطیح اراضی و ادغام زمین
Land Leveling and Land Consolidation 

0.768 

 شکاف اقتصادی
Economic Gap 

 تنوع مشاغل روستایی
Variety of Rural Jobs 

0.710 

 مهاجرت معکوس از شهر به روستا
Reverse Migration from City to Village 

0.721 

 کاهش  شکاف طبقاتی
Reducing the Class Gap 0.529 

 

 و مریم مختاری ، فاطمه رزاقی بورخانیفرهاد عزیزپور
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 از دیدگاه روستاییان ینیکارآفر یبرا  OVOP یین کننده استقرار راهبردتب یهاعامل ینامگذار -1 شکل
Figure 1. Naming the factors explaining the establishment of the OVOP strategy for entrepreneurship from the 

perspective of the villagers 

 

 نتایج و بحث
کننده های تبیینفهبندی مؤلهدف اصلی این پژوهش، دسته     

برای  (OVOP) استقرار راهبرد  یک روستا، یک محصول
در دهستان نهرمیان شهرستان  از دیدگاه روستاییانفرینی آکار

ها عامل است. مطابق یافتهشازند با روش تحلیل عاملی بوده
 .استبازاریابی و فروش به عنوان اولین عامل در مدل وارد شده

و  رشتیب ینوآوربا وکارها کسبا توجه به در این راست ،بنابراین
به بازار  ترعیمحصولات و خدمات خود را سر، که زیمتمای برندها
به عنوان یک راهبرد مهم در بخش بازاریابی و  دکننمی عرضه 

و  گذاریفروش محصول، دسترسی به بازار از طریق برچسب
زار برندسازی در زنجیره ارزش محصولات نقش مهمی در توسعه با

 Kurokawa, 2012) المللی محصول و صادرات محصول داردبین
های توجه به فرصت طوریکهبه(. Ndione and Suzuki, 2019و 
و  یروستاها به جاده مواصلات یکینزد در روستاها با توجه به یشغل

 ,Kanani and Ahmadvand) کلانشهرها مورد توجه است

نوان  یکی از مهمترین بعد نوپذیری و خلاقیت که به ع  (.2018
وامل در استقرار راهبرد یک روستا، یک محصول  با کارآفرینی ع

روستایی همراه است در مفهوم کارآفرینی نیز توجه به نوپذیری و 
شود به طوریکه همگام با خلاقیت به عنوان رکن اصلی توجه می

در  این راهبرد توجه به پرورش افرادی با مورایاما تحقیق ایگوسا و 
و خلاق جوان برای  وجود افراد مبتکرنوپذیر و  روحیه خلاق و

 های جدید در گام نخست می باشدشناسایی مسائل و چالش
(Igosa,  2008 وMurayama and Son, 2012.) و  زیتما

 تیبه مز یابیدر دست یجنبه اصل کیمحصولات  منحصر بودن
و  تحقیق سگا و نجوجی . مطابقاست یدر سطح جهان یرقابت

توجه به پتانسیل و قابلیت مناطق  زاده و اوهایا و همکارانشعیسی
پذیری منطقه روستایی روستایی به عنوان یک مزیت نسبی و رقابت

کارآفرینی  تقویت خودکفایی مردم منطقه، استقرار و توسعهدر 
 کندمیهای محلی به توسعه اقتصاد محلی کمک محلی با پتانسیل

(Eisazadeh, 2020  وNgugi & Bwisa, 2013  وOhaya et 

al., 2017 )به عنوان  مقیاسکوچکوکارهای توسعه کسب و به
و تولید محصولات پر  کوچک اسیدر مق نیکارآفر روستایی کی

 دارد دیتأک مقیاس کوچک یهاشرکتبازده برای تقویت عملکرد 

(Ndione & Suzuki, 2019در این راستا تشکیل تیم .) های
و برای حمایت از محصولات با مزیت رقابتی  نوآوری و نوپذیری

در نهایت ایجاد  بالا در بازارهای جهانی و ملی و منطقه و محلی و
در نتیجه پیشنهاد   .یک محصول برند در کشور مورد توجه است

 بازار و صادرات انداز در شود با تدوین برنامه راهبردی و چشممی
و  یمحلتوسعه  محصولات کشاورزی و غیر کشاورزی استان به

و صادرات  توسعه محصولات و تجارت نیو همچن یامنطقه
میزان اعتبـار و تـسهیلات تاثیر افزایش  .شودتوجه  محصولات

به عنوان مد آدربا  روستاییاناعطای وام و تسهیلات بلاعوض برای 

براي كارآفریني OVOPمؤلفه هاي تبيين كننده استقرار راهبرد 

factors explaining the establishment of the OVOP strategy for 
entrepreneurship 

پذیري و مزیت رقابت
نسبي

Competitiveness 
and comparative 

Advantage

خلاقيت و نوآوري
Creativity and 

innovation

سرمایه انساني و 
اجتماعي

Human and Social 
Capital

مشاركت پذیري
participation

شکاف اقتصادي
Economic Gap

بازاریابي و فروش
Marketing and 

Sales

زیرساختي-حمایتي
Infrastructure 

Support
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کننده در افزایش ترغیب روستاییان به ایجاد یک سازکار تسهیل

وکارهای کوچک جدید و در جهت واحدهای تولیدی و کسب
و استقرار روستای خلاق می باشد. مطابق تحقیق فال سلیمان  

اجرای  اندیون و سوزوکی همکارانش ،  رضایی و صفا و همچنین
 نهادی مانند -با توجه به عوامل حمایتی های حمایتیسیاست

های خرد اعتباری نقش با صندوق اعطای تسهیلات و اعتبارات
ای برای انمندسازی مالی روستاییان دارد و زمینهمهمی در تو

وکارهای نو در توسعه  های جدید در روستاها در قالب کسبفعالیت
 جهت داتیهیشود که دولت تمپیشنهاد میباشد. اقتصاد محلی می

افزایش تسهیلات، خرید تضمینی محصولات، سیاست تثیبت 
به کار را  اعطای وام و تسهیلات بلاعوض های محصولات،قیمت

تر شود و در نتیجه میزان بیشروستاییان  ییرپذگیرد تا ریسک
 Fal) در آنها افزایش یابد OVOPو بکارگیری  پذیرش

Soleiman et al., 2018  وRezaei and Safa, 2015  و
Ndione and Suzuki, 2019).  

 یکی از سازوکارهای کلیدی برای احیای اقتصاد روستایی  
محلی  محلی در جهت توسعه و تاکید بر منابع مشارکت فعال مردم

مشارکت اجتماعی  و توجه به حرکت خودجوش محلی با  است.
یق مشارکت روستاییان در بازاریابی محصول تولید شده از طر

 ها وها و نمایشگاهزنجیره تأمین گردشگری روستایی و جشنواره
تایی به سهای محلی برای اشاعه و معرفی تولیدات جدید روبازارچه

 شود.عنوان یک راهکار مهم پیشنهاد می
یکی از عوامل مهم در استقرار رویکرد یک روستا یک محصول    

و کارآفرینی روستایی توجه به نقش سرمایه انسانی و اجتماعی است 
است سرمایه اجتماعی و که تحقیقات مختلف نشان دادهطوریبه

سازی و روابط داز لحاظ اعتما نسبت به شهرانسانی در روستاها 
اجتماعی، نسبت خویشاوندی بالا بوده و نقش مهمی در استقرار 

وکارهای روستایی با نیروی کار خانوادگی و خویشاوندی و کسب
 ,Ndione and Suzukiو  Eisazadeh, 2020) محلی دارد

. در راستای توسعه سرمایه انسانی توجه به افزایش (2019
فزایش آگاهی و دانش و سواد کلاسهای آموزشی و ترویجی در  ا

های مهارتی و آموزش فنی در عملیاتی روستاییان و برنامه

وکارها و مشاغل کشاورزی و غیر کشاورزی مورد توجه است کسب
های ترویجی، تقویت ارتباط و راهبردهایی مانند بهبود فعالیت

 ایهای حرفهجهت ارتقاء تواناییهای ترویجی( کشاورزان )تماس
وکار های خاص تولیدی و کسبی روستاییان در زمینهو مهارت

وکار غیر کشاورزی در شهرستان های کسبکشاورزی یا خوشه
 شود.پیشنهاد می

های پژوهش به منظور افزایش اشتغال روستاییان با توجه به یافته
و توسعه کارآفرینی روستاها به منظور فراهم کردن موقعیت مناسب 

یک روستا، یک محصول در منطقه مورد های راهبرد برای پروژه
 گردد.مطالعه پیشنهاداتی ارائه می

انتخاب یک یا چند محصول و برندسازی محصولات برای  -
 عرضه در بازارها 

های محلی و استانی ها و بازارچهها و جشنوارهتوسعه نمایشگاه -
و افزایش عرضه محصولات روستاییان از جمله صنایع دستی 

 و محصولات خانگی 
های روستا در تولیدات و فراوری گیاهان توسعه ظرفیت -

 دارویی و گردشگری روستایی و محلی 
های فکر در روستا برای جوانان روستایی و ایجاد اتاق -

 فضاسازی برای به کارگیری دانش آموختگان جوان بومی
ها  گسترش صنایع کارگاهی موجود در روستاها و ارتقای آن -

 هاین کارگاهو افزایش تعداد شاغلین ا
و  فرآوری و بسته بندی کردن تولیدات در محدوده دهستان -

 افزایش ارزش محصول در زنجیره ارزش 
ی حمایت و تسهیلات بیشتر دولت با کمک صندوق کارآفرین -

 تا امید برای اجرای راهبرد یک روستا، یک محصول در روس
اط افزایش پژوهش و تحقیقات  به منظور شناسایی بهتر نق -

 ضعف اجرای راهبرد در کشور قوت و
افزایش کیفیت محصول همراه با عرضه محصولات مطابق  -

 کنندگان با ترجیحات مصرف
بندی ایجاد صنایع کوچک خانگی و یا کارگاهی برای بسته -

 محصولات با کمک زنان روستایی مانند محصول ترخینه.
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