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Extended Abstract 
Background: Considering the complex and dynamic environmental conditions, all firms need to 
create and apply effective skills for the firm's goals to continue their activities. On the other hand, 
with the use of new technologies and digital platforms, firms were required to adapt their goals in 
this direction. One of the variables that can guide firms in the direction of improving performance 
and is in line with today's technology platform and digital environment is related to technological 
entrepreneurship because it is a leader in absorbing the value and innovative implementation of 
science and knowledge and can help the firm to reach directly its goals. Moreover, the use of 
digital technologies integrates new business ventures into business models and operations, leading 
to digital entrepreneurship through digital products, tools, and platforms. In this regard, 
digitalization can accelerate sustainable changes and respond to environmental and governance 
challenges while improving performance at the same time by accessing opportunities. In a 
complex and changing world, innovation is a key factor for creating a competitive advantage that 
requires support and investment because favorable innovation can increase the share of firms. For 
this reason, this study aimed to investigate the mediating role of digitalization and innovation in 
the relationship between technological entrepreneurship and the growth of knowledge-based 
firms active in the fields of biotechnology, agriculture, and food, which has not been noticed in 
previous studies. 
Methods: The statistical population of this research includes Iranian knowledge-based firms 
active in the fields of biotechnology, agriculture, and food. The number of statistical population 
is equal to 480 firms, and a sample size of 213 units was estimated using Cochran’s formula. Data 
were collected through a five-level Likert scale questionnaire, and 189 questionnaires were 
analyzed statistically. Several hypotheses were presented to investigate the relationships between 
the variables, which were analyzed using the structural equation modeling method. Finally, 
SPSS24 and SmartPLS3 software were used for data analysis. 
Results: The output of the software showed that technological entrepreneurship had a positive 
and significant effect on the firm's growth at a confidence level of 99%. The mediating role of 
digitalization in the relationship between technological entrepreneurship and firm growth was 
obtained at a significant level of 99%. In addition, the mediating role of innovation in the 
relationship between technological entrepreneurship and firm growth was confirmed at the 99% 
level. 
Conclusion: The contribution of this study from the analyses is to provide a new conceptual 
framework to fill the existing gap and provide practical solutions in line with the subject of the 
studied society. In line with the growth of knowledge-based firms active in the fields of 
biotechnology, agriculture, and food, this survey used digitalization and innovation variables as 
mediating variables considering today's complex and dynamic environment. It should be noted 
that this issue was not investigated in previous studies. The result of the first hypothesis of the 
research shows that entrepreneurial initiatives facilitate decisions in line with corporate goals. 
Focusing on entrepreneurship based on strategic processes that deal with long-term goals can also 
positively affect firm performance, leading to competitive advantage and economic prosperity of 
firms according to research on technological entrepreneurship capability. Therefore, this study 
specifically demonstrates that technological entrepreneurship is a key predictive factor for 
improving the growth of knowledge-based firms active in the fields of biotechnology, agriculture, 
and food. In line with the result of the second research hypothesis, the government can develop 
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entrepreneurship in the agricultural sector by investing in infrastructures of agriculture and by 
applying incentive policies, such as removing or discounting taxes for investors. Based on this, 
knowledge-based firms active in the fields of biotechnology, agriculture, and food, focusing on 
entrepreneurship with a technological platform, can digitalize their operational, process, and 
production processes. The results show that an emphasis on digitalization can improve the growth 
of firms. The result of the third hypothesis of the research shows that knowledge-based companies 
active in the fields of biotechnology, agriculture, and food can focus on technological 
entrepreneurship to improve innovation levels in their products and processes, develop 
performance, and improve their market share. It should be noted that innovation and change have 
become important sources of competitive advantage for firms, and the desire for entrepreneurship 
also plays an important role in improving performance and ensuring the source of their growth. 
In general, this study documents that knowledge-based firms active in the fields of biotechnology, 
agriculture, and food can invest in technological entrepreneurship activities to positively influence 
their firm's growth. In the meantime, the existence of digitalization and innovation variables were 
identified as crucial factors that could strengthen the growth foundations of the studied firms. The 
results of this research can help knowledge-based firms active in the fields of biotechnology, 
agriculture, and food in the direction of strategic and technological decisions for firm growth and 
performance improvement. Based on the results of the hypotheses, this study has provided several 
practical suggestions, which can be implemented in the studied firms. 
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91 تا  79صفحه:   
   

 مبسوط   ده ی چک 
اثرگذار در جهت اهداف    یهامهارت  یریکارگو به  جادیا   ازمندیخود ن  ت یتدوام فعال  یها برا همه شرکت  یطیمح  یایو پو  دهیچیپ  طی: با توجه به شرا و هدف  مقدمه 

که   ییرهایاز متغ  یکیراستا شدند.   نیاهداف خود در ا   قیها الزام به تطب شرکت  تال، یجیو بستر د  دیجد  یهایکار آمدن فناوربا به  گر، ید  یشرکت هستند. از سو
 رایفناورانه است، ز  ینیبا کارآفر   باطباشد، در ارت  یامروز  تالیجید  طی و مح  یکند و مطابق با بستر فناور  ت یبهبود عملکرد هدا   یها را در راستاشرکت  تواندیم

  تال، یجید  یهایاستفاده از فناور  ، همچنین  کند.  تی به اهداف خود هدا   دنیشرکت را در رس   تواندیهست و م  شروینوآورانه علم و دانش پ  یدر جذب ارزش و اجرا 
  ی هافرممحصولات، ابزارها و پلت  قیاز طر  تالیجید  ینیو منجر به کارآفر  کندیوکار ادغام مکسب  اتیها و عملوکار را در مدلکسب  دیجد  یهایگذارهیسرما

  ی حال با دسترس  نیگو باشد و در ع پاسخ   یت یو حاکم  یطیمح  یهاکند و به چالش  عیتسررا    داریپا  راتیی تغ  تواندیم  یساز یتالی جیراستا، د  نی. در ا شودیم  تالیجید
و    تیبه حما  ازیاست که ن  یرقابت  تیمز  جادیا   یبرا   یدیعامل کل   ک ی  ینوآور  ریمتغ   ده یچیپ  یایدر دن  ن، یها منجر به بهبود عملکرد شود. همچنبه فرصت

سازی و بررسی نقش میانجی دیجیتالیمطالعه  نیا  هدف ل، یدل نیهمها شود. بهسهم شرکت شیبه افزا  منجر تواندیمطلوب م  ینوآور را یدارد، ز یگذارهیسرما
فناورانه و بین کارآفرینی  قبل  است   ییو مواد غذا   یکشاورز  ، یستیز  یفناور  نهیفعال در زم  انیبندانش  یهارشد شرکت  نوآوری در رابطه    ی که در مطالعات 

 است.  قرار نگرفتهموردتوجه پژوهشگران 
ا هاو روش   مواد  از    نی:  پژوهشپژوهش  فرضیهانواع  کاربردی محسوب می  -ایهای  و  کمی  پژوهش شامل  استنتاجی،  این  آماری  جامعه   یهاشرکتشود. 
نمونه از طریق فرمول    تعداد   شرکت است که   480تعداد جامعه آماری برابر با    یی است.و مواد غذا   یکشاورز  ، یستیز  یفناور  نهی فعال در زمایرانی    انیبندانش

تحلیل   قابل  پرسشنامه  189انجام پذیرفت و تعداد  با مقیاس پنج سطحی لیکرت  ها از طریق پرسشنامه  شد. گردآوری دادهبرآورد  نمونه    213کوکران برابر با  
نهایت، از   سازی معادلات ساختاری بهره گرفته شد. درها از روش مدلبرای بررسی روابط بین متغیرها چندین فرضیه ارائه شد و برای تحلیل آن .گردآوری شد

 ها بهره گرفته شد. وتحلیل دادهبرای تجزیه SmartPLS3و  SPSS24افزارهای نرم
میانجی دارد. همچنین، نقش  و معنادار  اثر مثبت    درصد  99در سطح اطمینان    کارآفرینی فناورانه بر رشد شرکت  دهد که افزارها نشان میخروجی نرم:  هاافته ی 

براین، نقش میانجی نوآوری در رابطه بین کارآفرینی معنادار حاصل شد. علاوه  درصد  99در سطح    سازی در رابطه بین کارآفرینی فناورانه و رشد شرکت دیجیتالی
 درصد تأیید شده است.  99در سطح فناورانه و رشد شرکت نیز 

  ی موضوع برا   یدر راستا  یکاربرد  یو پر کردن شکاف موجود و ارائه راهکارها  دیجدمدل تجربی    کیارائه    هالی وتحلهیمطالعه از تجز  نی: سهم ا یر ی گجه ینت 
کرد که با   یاقدام به بررس  ییو مواد غذا   یکشاورز  ، یستیز  یفناور  نهیفعال در زم  انیبندانش  یهارشد شرکت  یمطالعه در راستا   نیا   جامعه موردمطالعه است.

  مورد   یبهره گرفته شد که در مطالعات قبل   ی انجیم  ر یعنوان متغبه  یو نوآور   یسازیتالیجید  یرهایاز متغ  انیم  نی در ا   یامروز  یایو پو  دهیچ یپ  طیتوجه به مح 
.  شودیها م اهداف شرکت  یدر راستا  مات یتصم  لیموجب تسه   ینیکه ابتکارات کارآفردهد  نشان میاول پژوهش    هیفرض  جهی پژوهشگران نبوده است. نت  توجه
 ی بر عملکرد شرکت اثر مثبت داشته باشد و از سو  تواندیف بلندمدت سروکار دارد، ماهدا که با    کیاسترتژ  یندهایبر فرا   یمبتن  ینیتمرکز بر کارآفر  ن، یهمچن

طور خاص  به زیمطالعه ن نی. لذا ا زندیرا رقم م هاشرکت یشده و رونق اقتصاد یرقابت تیمز جادیمنجر به ا  زیفناورانه ن ینیکارآفر تی قابل قاتیطبق تحق گر، ید
است.   ییو مواد غذا  یکشاورز ،یستیز  یفناور نهیفعال در زم انیبندانش یهابر بهبود رشد شرکت یدیکل نیبشی عامل پ  ک یفناورانه  ینینشان داد که کارآفر
  ات یدر مال  فیتخف  ایمانند حذف    یقیتشو  یهااستیو با اعمال س  یدر حوزه کشاورز   یرساخت یز  یگذاره یدولت با سرما،  دوم پژوهش  هی فرضدر راستای نتیجه  

و   یکشاورز  ، یستیز  یفناور  نهیفعال در زم   انیبن دانش  یهااساس، شرکت  نیرا رقم برند. بر ا   یبخش کشاورز  ین یکارآفر  هوسعت  تواندیگذاران، مهیسرما  یبرا 
 ی سازیتالیجیبر د  دیخود اقدام کنند که با تأک  یدیو تول  یندیفرآ  ، یاتی عمل  یکردن روندها  ی تالیجیبه د  توانندیبا بستر فناورانه م  ینیبا تمرکز بر کارآفر  ییمواد غذا 

  نه یفعال در زم  انیبندانش  یهاکه شرکت  دهدیسوم پژوهش نشان م  هی فرض  جهینتهمچنین،  است.    ری متغ  نیکه رشد شرکت متأثر از ا   دهندینشان م  ج ینتا
خود اقدام کنند و موجبات بهبود    ندیدر محصول و فرآ یبر بهبود سطوح نوآور توانندیفناورانه م ی نیبا تمرکز بر کارآفر ییو مواد غذا  ی کشاورز ،یستیز یفناور

  ل یشده است و تما  لیتبد یرقابت  تیها به منابع مهم مزشرکت  یبرا   ر ییو تغ   یعملکرد و رشد سهم خود در بازار مربوطه را فراهم کنند. قابل ذکر است که نوآور
فعال در    انیبندانش  یها مطالعه نشان داد که شرکت  نیا   ، ی رکلطو. بهکندیم  فایرا ا   یها نقش مهممنبع رشد آن   نیدر بهبود عملکرد و تضم  زین  ینیبه کارآفر

  ن یبر رشد شرکت خود اثرات مثبت بگذارند که در ا   توانندیفناورانه م   ینیکارآفر  یهاتیبر فعال  یگذارهیبا سرما  ییو مواد غذا   یکشاورز  ، ی ستیز  یفناور  نهیزم
نتایج  .  کنندیم   تیموردمطالعه را تقو  یهارشد شرکت  یهاهیشدند که پا  ییمهم شناسا  اریبس  ملعنوان عوابه  یو نوآور  یسازیتالیجید  یرهای وجود متغ  ن، یب

یی در جهت تصمیمات استراتژیک و فناورانه برای رشد و مواد غذا   ی کشاورز  ، ی ستیز  یفناور  نهیفعال در زم  انیبن دانش  یهاشرکتحاصل از این پژوهش به  
عملکرد کمک می بهبود  و  راستا  یکاربرد  شنهادیپ  نیمطالعه چند  نیا   ، کند. همچنینشرکت  در  م  هاافتهی  یرا  است که    ی هادر شرکت  توانندیارائه کرده 

 شوند.  یاتیموردمطالعه عمل 
 

 نوآوری  ، کارآفرینی فناورانه  ، بنیان، صنعت کشاورزیهای دانشسازی، شرکتدیجیتال : رشد شرکت، های کلیدیواژه 
 

 مقدمه 
ب       ها برای  شرکت   اکثر  بازارشرایط پیچیده محیط    هبا توجه 

سیاست   عملکردبهبود   نیازمند  تا خودشان  هستند  نوین  های 
بتوانند با تغییرات سریع خودشان را وفق دهند. از سوی دیگر،  

شرکت  بین  در  سنگین  رقابت  و  پیچیده  شرایط  های وجود 
ها را دچار مشکل کرده است که  مختلف، تداوم فعالیت شرکت 

در این زمینه است. در و صحیح  گیری اساسی  نیازمند تصمیم
می  که  عواملی  از  یکی  راستا،  شرکت این  رشد  بر  در تواند  ها 
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بر فناوری است،  شرایط پیچیده کمک کند،   کارآفرینی مبتنی 
برای شرایط پیچیده محیطی تنظیم  را  ها  زیرا محصولات شرکت

همین دلیل، این مطالعه از متغیر کارآفرینی فناورانه کند. به می
بنیان فعال در حوزه فناوری زیستی، های دانشبرای رشد شرکت 

کشاورزی و مواد غذایی استفاده کرده است. از سوی دیگر، در  
محیط    ، یکبرای فعالیتشرایطی که فناوری بسیار مهم است و  

از اهمیت    نوآوریو  سازی  ، دیجیتالیحاکم است  و پویا  پیچیده
می برخوردار  قرار بالایی  موردتوجه  مطالعه  این  در  که  شوند 

 اند. گرفته
فناور  یمبتنهای  شرکت کلتوانند  می  یبر  در   یدینقش 

  ا ی  ینیگزیبا جا  دیمشاغل جد  جادیا  ق یگسترش اشتغال از طر
  . (Ahn et al., 2022)داشته باشند    موجود  یگسترش بازارها
راستا،   این  نیم  ینیکارآفردر   یبرا  یقدرتمند  یرویتواند 

انعطاف  راتییتغ و  باشد   کیدر    یریپذمثبت  اقتصاد 
(Salamzadeh et al., 2022)،  و    در توسعه  ینقش مهم  رایز

رقابتی  ،یاقتصاد   پیشرفت کسب  و   مزیت  بخش    وکاربهبود 
 ;Delbazeh et al., 2021)  است  اشتهد  کشاورزی

Varmazyari & Zare Emamverdikhan, 2023 .)    شواهد
می تأث  دهدنشان  تحت  احتمالاً  شرکت  عملکرد  عوامل    ریکه 

است که   ینیکارآفر  ژهیوو به   انریمد  یستگیمانند شا  یمختلف
  ک یو    دهدیخود را توسعه م  یهادهیشرکت ا  کیکه    یبر روش

منجر به نتایج    و  گذاردیم  ریتأث  ،کندیم  نیرا تدو  یطرح تجار
 ینیکارآفر.  (Bosco et al., 2019)  شودمی عملکرد    مثبت برای

  برای   یاساس   یعامل  دیجد  یو درآمد  یشغل  یهافرصت   جادیبا ا
 Chitsaz)  شودها شناخته میشرکت  یاقتصاد  تیبهبود وضع

et al., 2019  .)یهابا فرصت  عیدر صنا  ینیکارآفر  ،همچنین 
ن  یورافن است  ز یبالا  موفق  تواند یم   را یز  ، مهم  به    ت یمنجر 

کارآفر در  مشارکت  ر  ینیشرکت،    ن همزما  یریپذسکیو 
 Nikraftarشود )  یدر توسعه محصول و فناور  یگذارهیسرما

et al., 2022.)    ،با توجه به ادبیات مطالعاتی که در این  بنابراین
کارآفرینی توان از متغیر  ها اشاره شده است، میپژوهش به آن 

به  پیش عنوان  فناورانه  متغیر  رشد    بینیک  برای  کلیدی 
دانششرکت زیستی، های  فناوری  زمینه  در  فعال  بنیان 

غذایی   مواد  و  کردکشاورزی  قبلی   استفاده  مطالعات  در  که 
 قرار نگرفته است.پژوهشگران موردتوجه 

سریع تغییرات  با  امروزه  دیگر،  سوی  شرکت از  به  ،  ها 
فرایندها و تولیدات نیاز مبرم دارند، زیرا شواهد  سازی  دیجیتالی
می بکه    دهندنشان  رو  ینیکارآفر  تی ذهن  نیارتباط   کردیو 

براشرکت  یی توانا  تواندیم  یسازیتالیجید توسعه    ی ها 
از نظر محصولات و خدمات بهبود بخشد  را  نوآورانه    یهاحلراه
(Kraus et al., 2023  .)  ،بر  تواند  میشدن    یتالیجیدهمچنین

 & Radicic)  داشته باشد  ریتأث  هاشرکت نوآورانه    یها تیفعال

Petkovic, 2023  .)یی و بازارگرا  ییگرایمشتر  ، ییگراینوآور  
 ی هایتوانمندارتقاء و بهبود  شده در  یی از عوامل اثرگذار شناسا

رشد و توسعه، بهبود فروش و  بهبود کیفیت محصول،  فناورانه،  
ا و  دانشدر شرکت  دیجد  یوکارها کسب  جادیسود  بنیان  های 

،  نیا  بر  هعلاو  (.Asadi et al., 2021است )حوزه کشاورزی  
بازارها و جوامع را   ،خود  یهایممکن است با نوآور  نانیکارآفر

  تیفیبا ک یندهایفرآ ایمحصولات ارائه  ق یاز طر و  شکل دهند

  (. Su et al., 2023)  ابندی دست  خود    برتر به اهداف  تیو موفق
دیگر،   طرف  مهم  یکشاورزبخش  در   یهابخش  نیتراز 

و توسعه  را در ثبات    یدر کشور است که نقش مهم  یاقتصاد
  ت یاز اهمباکیفیت    یمحصولات کشاورز  د یدارد و تول  یاقتصاد
)ربرخو  ییبالا است   Varmazyari & Zareدار 

Emamverdikhan, 2023 .)    بر این اساس، حل این مسئله که
دانش شرکت می های  و  بنیان چگونه  رشد خود  موجبات  توانند 
عملکرد را در شرایط پیچیده فراهم کنند، یک نکته عطف  بهبود  

های  بنیان، خصوصاً برای شرکتهای دانشمثبت برای شرکت
مواد  دانش  و  کشاورزی  زیستی،  فناوری  زمینه  در  فعال  بنیان 

غذایی است. بنابراین، هدف اصلی پژوهش حاضر بررسی نقش  
دیجیتالی کارآفرینی میانجی  بین  رابطه  در  نوآوری  و  سازی 

بنیان فعال در زمینه فناوری های دانشفناورانه و رشد شرکت
زیستی، کشاورزی و مواد غذایی است که در یک چارچوب و در  
نگرفته   قرار  پژوهشگران  و خارجی موردتوجه  داخلی  مطالعات 

 تواند در پرکردن این شکاف مؤثر باشد. است و این مطالعه می
این بخش، هریک از متغیرهای پژوهش   ادامه  تشریح در 

ها و مدل تحقیق ارائه  و سپس پیشینه تحقیق، فرضیه  گرددمی
 یهامذاکرات و بحث   یهسته اصل  ورانهفنا  ینیکارآفر  .شودمی

پ  شرکت  یگذارهیپا  رامونیمهم  رشد  اقتصادو  توسعه    ی ها، 
 ران،یو آموزش مد هادهیا  یمناسب برا نفعانیمنطقه، انتخاب ذ

از سوی دیگر،  (.  Zhuo, 2018مهندسان و دانشمندان است )
شرکت از    یو جذب ارزش برا  جادیدنبال ابه فناورانه ینیکارآفر
  یگذارهیسرما  عنوانبه   و  و کشف مشترک است   اتیتجرب  قیطر

پروژه می   ییاهدر  با    یهایدگیچیپ  که   شودشناخته  مرتبط 
مد  یعلم  یهاشرفتیپ طر  تیریو  از  را   یهایی دارا  قیدانش 

برا خود  جمع  جادیا  یناهمگون  شرکت  در  و    یآورارزش 
م   ی نیکارآفر،  نهایتدر  (.  Bailetti, 2012)   دهدیگسترش 

  ا یفرد    کیتوسط    ینوآورانه علم و دانش فن  یفناورانه به اجرا
ح  یگروه در  افراد  مد  جادیا  نیاز  و کسب  کی  تیریو  وکار 
و    یابیدست  یابر  یمال  یها سکیر  رشیپذ اهداف  به 

که پیامدهای مثبت عملکردی  ها اشاره دارد  آن  یاندازهاچشم
 . (Nikraftar et al., 2022)زند را رقم می

از    ش یافزا  ای  رشیپذ  یمعنابهسازی  یتالیجید استفاده 
  ی هانهیزماست که  روزمره    یهاتیدر فعال   تالیجید  یها یفناور
سازمان  یشخص می  یتا  شامل   & Gregori)  شودرا 

Holzmann, 2020ارزش  تالیج ید  ی(. دگرگون به  ها، مربوط 
ساختارها  هاوهیش ترت  یدیجد  یو  بر  که  قوان  باتیاست    ن یو 

. در  (Holzmann & Gregori, 2023)  گذاردیم  ریموجود تأث
راستا،   د یجد  یهایگذارهیسرما  تال،یجید  یهایورافن  این 

که   کندیوکار ادغام مکسب  اتیها و عملدر مدلرا  وکار  کسب
کارآفر به  طر  تالیجید  ینیمنجر  و    قی از  ابزارها  محصولات، 

  ن، ی(. بنابراElia et al., 2020)  شودیم  تالیجید  یهافرمپلت
 یهاو به چالش  کندیم  عیرا تسر  داریپا  راتییتغ  یسازیتالیجید
ع  پردازدیم  یتیو حاکم  یاجتماعی،  طیمحستیز حال  نیو در 

 ءرا ارتقا  و عملکرد  یداری پا   ،ییکاراها،  فرصت  ،یمال  یدسترس
 . (Broccardo et al., 2023) دهدیم

و    ینوآور است  مهم  متغیر  تغیک   دارمفهوم   راتییبه 
بازارمحصولات  ندها،یفرآ خدمات،  اطلاق  شرکت    ای  یابی، 
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 & Fatonahعملکرد بازار است )  بهبود  آن  فکه هد  گرددمی

Haryanto, 2022  .)دیگر سوی  فرآبه   ینوآور،  از    ند یعنوان 
 یدهشکل   یکمک به کارکنان برا  یاز منابع لازم برا  تیحما

تبد  هادهیا   ی هایفناور  ا یبه محصولات، خدمات    هادهیا  ل یو 
است  دیجد شده  در    ینوآور  .(Lu et al., 2015)  شناخته 

، کنندمی   تلاش   برای رسیدن به مزیت رقابتی  که  ییهاشرکت
بالایی   اهمیت  از مزیت  ، برخوردار استاز  را  های زیرا شرکت 

برای مثال،  .  (Tuan et al., 2020)  کندبلندمدت برخوردار می
با تغییرات سریع  مقابله    ها درشرکت به    ینوآورپویا،    یدر بازارها
ها کند تا شرکتکمک می  یخارج  ط یمحبینی  پیش   و غیرقابل 

خود   بلندمدت  اهدف  به  بتوانند  رشد  و  بهبود  یابندبا   دست 
(ThiCanh et al., 2019).  شامل دو نوع محصول و    ینوآور

نوآور  ندیفرا جد  یاست.  خدمات  و  کالا  شامل   ای  دیمحصول 
به  افتهیبهبود   که  قابلاست  کالاها    یتوجه طور  خدمات    ا یبا 

معرف  یقبل بازار  در  که  است  متفاوت  از    یشرکت  است.  شده 
بهبود   ای  دیجد  ندیفرآ  کیعنوان  به   ندیفرآ  ینوآور  گر،ید  یسو
کالا و خدمات و   دی)تول  یچند عملکرد تجار   ای  کی  یبرا  افتهی

فروش    ،یابیو تدارکات، بازار  عیمانند توز  یبانیپشت  یکارکردها
به  که  است  فروش(  از  پس  خدمات  قابل و  با    یتوجه طور 

شرکت متفاوت است و توسط شرکت    یقبل  یتجار  یندهایفرآ
( است  گرفته  قرار  استفاده   & Larios-Franciaمورد 

Ferasso, 2023.)   
عنوان بخش مهمی از عملکرد شرکت است.  رشد شرکت به 

ها ی به خروج  ی ابیعنوان دستعملکرد شرکت اغلب به بنابراین،  
طر مختلفتجار  یهاتیفعال  قیاز  و  یم  فیتوص  ی  شود 
و  کننده  منعکس استکسب  ت یموفقتوسعه  دو    وکار  با  که 
 ,Nguyen & Daoشود )می  یریگاندازه  یو ذهن  ینیع  رویکرد

  ی مال یهاعملکرد شرکت توسط شاخص  ،ی نیدر بعد ع (. 2023
در بعد    (.Huselid, 1995)شود  ی م  ی ابیسود ارز  و  مانند درآمد

دست  ذهنی، اساس  بر  شرکت  اهداف    یابیعملکرد    شرکت به 
ها در شرکت (.  Tapanainen et al., 2022)  شودیم  یابیارز

دارا عمر  چرخه  مختلف  مختلف  یمراحل  منابع    یسطوح  از 
نسبت   یشتریبالغ منابع مازاد ب  یهاشرکت در این راستا،  هستند.  

شرکت دیگرهابه  سا  ی  دارند  ریدر  عمر  چرخه  و    مراحل 
دارند آنها   لیدارند و تما  ی کوچک منابع محدودتر  یهاشرکت
برا گبه  مدتکوتاه  یهاتیفعال  ی را   ,.Lin et al)  رندیکار 

در حال رشد در معرض    یها است که شرکت   نیا  جه ینت.  (2020
  ی از منابع خود برا  دیبا  ،نیدر بازار هستند و بنابرا  شتریرقابت ب
ا و  کنند  جادیرشد  استفاده  خود   ,.Al-Shaer et al)  وجهه 

دلیل نوع روش  قابل ذکر است که در این پژوهش به   (. 2023
اندازه برای  ذهنی  مدل  از  پژوهش  شرکت  انجام  رشد  گیری 

 استفاده شده است. 
انجام  پژوهش  موضوع  با  ارتباط  در  مطالعاتی  همچنین، 

که   است  مهمپذیرفته  مواردبه  می   مرتبط  ترین  شود.  اشاره 
  ی و نوآور  ینیکارآفرپژوهشگران در یک مطالعه نشان دادند که  

مطالعه نشان   نیدارند. ا  یمثبت و معنادار بر رشد اقتصاد  ریتأث
در   دینرخ رشد تول  یو نوآور  ینینرخ کارآفر  شیداد که با افزا

م  یکشورها بهبود   Mohammadzadeh)  ابدییموردمطالعه 

et al., 2020).  مطالعه مینتایج  نشان  دیگر  کهای   دهد 

جهت  ینیکارآفر و   ینیبش یپ  ییتوانا  ینیکارآفر  یریگشرکت 
 ینیکارآفر  گر،ید  یرا دارند. از سو  کیاستراتژ  ینیکارآفر  ریمتغ

است.    یعامل  کیاستراتژ شرکت  عملکرد  بهبود  در  مؤثر 
 قیشرکت از طر  ینیو کارآفر  ینی کارآفر  یریگجهت  ن،یهمچن
قابل  کیاتژاستر  ینیکارآفر اثر  شرکت  عملکرد  دارند بر    توجه 

(Pirayesh et al., 2020).    نشان پژوهش  یک  همچنین، 
که  می فناور  یبرادهد    ، ینوآور  جاد یا  د،یجد  یهایتوسعه 

مز  ینیآفرارزش کسب  عامل  ینوآور  ریمتغ  یرقابت  تیو    ی باز 
فناورانه   ینیکارآفر  ندیفرآ  لیبوده است و منجر به تسه   یدیکل
درنها  شودیم سودآور   ت،یکه  بازار   یباعث  سهم  بهبود  و 

 . (SaberKohne-Goorabi et al., 2021) شودیها مشرکت
که   است  داده  نشان  نتایج  مطالعه  یک    ی هات یقابلدر 

  ع یدر صنا  داریپا  یرقابت  تیفناورانه منجر به بهبود مز  ینیکارآفر
تقو  شودیم  یلبن به  مناسب منجر  فراهم کردن بستر  با    ت یو 

آن رونق    یامدهایاز پ  یک ی شد که    توانیفناورانه م  ینیکارآفر
همچنین، شواهد    (.Delbazeh et al., 2021است )  یاقتصاد

می که  نشان  آماردهند  نظر  و    یهاتیقابل  ریتأث  یاز  فناورانه 
  گر، ید  یاست. از سو  دییفناورانه مورد تأ   یبر نوآور  ینیکارآفر
قابل  ر یتأث  ینیکارآفر نوآور  یتوجه مثبت  داشته    یبر  فناورانه 

همچن تعد  ینیکارآفر  ن،یاست.  نقش  رقابت    ریتأث  یگرلیبا 
نوآور  یفناور بر  بهبود م   یرا   ,.Ahn et al)  بخشدیفناورانه 

نیز   پژوهش  یک   جینتا  (. 2023 م  دیگر  که    دهدی نشان 
کارآفر  قیتحق  یهایگذارهیسرما ابتکارات  بر  توسعه   ،ینیو 
و   گذاردیاثر مثبت م تالی جیو تحول د یسازیتالیجید ،ینوآور

  شود یها مبلندمدت شرکت  یهایریگمیتصم  لیمنجر به تسه 
(Ancillo & Gavrila, 2023 .) 

می نشان  دیگر  مطالعه  یک  که  نتایج    یاستراتژدهد 
کارآفربه  ینیکارآفر فروش  اقدامات  مثبت  ها شرکت   نانهیطور 

نوآور  یعنی) و  تأث  یفروش خلاق  تحت  را  فروش(  قرار    ریدر 
نها  دهدیم در  پ  ت،یو  را  فروش   کندی م  ینیبش یعملکرد 
(Edwards et al., 2023.)    نشان بررسی  یک  همچنین، 

  ی هات یقابل  ق یطور مثبت از طردانش به   یزهایسرردهد که  می
  بر   . علاوهگذاردی م  ریبر عملکرد شرکت تأث  یو نوآور  تالیجید
مل  ن،یا اقتصاد  یسطح  غ  میمستق  ری تأث  یتوسعه   می رمستقیو 

 Ferreira et)  کندیم  لی دانش بر عملکرد شرکت را تعد  زیسرر

al., 2024 .)  ی تالیجید  ینوآور  که  دهدی نشان م  ز یمطالعه ن  کی  
و د نوآورانه  ارائه محصولات  با  بر عملکرد    یسازیتالیجی شده 

 (. Abbas et al., 2024) گذاردی مثبت م ریشرکت تأث
 یمبن  یکه شواهد  شودیمشاهده م  قیتحق  نهیشیبا مرور پ

ها وجود و بهبود عملکرد شرکت   ی بر نوآور  ینیکارآفر  ریبر تأث
 یو خارج  یاز مطالعات داخل  کیچیطور خاص در هدارد، اما به 

و   یسازیتالیجید  یگریانجیفناورانه و با م  ینیاز کارآفر  یقبل
فعال    انیبندانش  یهاکتهم در شربر رشد شرکت آن   ینوآور

  ی بررس  ییو موادغذا  یکشاورز  ،یطیمح  ستی ز  یدر حوزه فناور
  ی مطالعه از بررس  نیاساس، سهم ا  نیاست. بر ا  رفتهیانجام نپذو  

ارائه  علاوه ب  دیجد  یمفهوم  ی الگو  ک یبر  روابط  کشف    ن یو 
و پر کردن شکاف    یموضوع  اتیادب  شیدر افزا  تواند یم  رها،یمتغ

 را داشته باشد.  ییاسزه موجود نقش ب
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بین متغیرها    دردرنهایت،   بیان کرد  میتفهیم روابط  توان 
ز  ینیکارآفر  که حد  تصم  یاد یتا  و  رفتارها  مربوطه،    ماتیبر 

  ی منابع  یتوسعه و اجرا  نیزها و  از فرصت  یبرداراکتشاف و بهره
برا ضرورکسب  کی  یریگشکل   یکه  سودآور  است،    یوکار 

( است  به  Tajpour & Hosseini, 2021متمرکز  توجه  با   .)
بر   یها مبتندر سازمان  یو نوآور  یبازساز  یهایاستراتژ  نکهیا

  ی به منابع  ازیاست که ن  ییهااز فرصت   یبردارو بهره   ییشناسا
  ی هاهمه مؤلفه   ست،ین  نانیدارند که لزوماً در دسترس کارآفر

در این  (.  Bordbar et al., 2021است )  تیحائز اهم  ینیکارآفر
  ی نیکارآفریک    عنوانبه   فناورانه که  ینیعلاقه به کارآفرراستا،  

بالا   افزوده  ارزش  وکار قرار گرفته موردتوجه صاحبان کسببا 
به  ،است درگذار هیسرما  جادیا  منجر   د یجد  هاییفناور  ی 
  ی برا  یو مشارکت  داریتعهد پا  ،یفن  یهاتلاش باعث  شود و  می
تغ  یابیدست (.  Ahn et al., 2022)  شودمی   انهورافن  راتییبه 

طالعات  در معملکرد  بین  متغیر کارآفرینی یک عامل مهم پیش
( است  شده  شناسایی  از سوی  (.  Davali et al., 2022قبلی 

فناورانه   ینیکارآفر  یهاتی قابلدهد که  شواهد نشان می   ،دیگر
مز بهبود  به  بازار   ی رقابت  تیمنجر  سهم  افزایش  ها شرکت   و 

)می ذیل  Delbazeh et al., 2021شود  فرضیه  بنابراین،   .)
 گیرد:شکل می 
 کارآفرینی فناورانه بر رشد شرکت اثر مثبت دارد.  .1فرضیه 

قابلیت و  فناوریفناوری  انتظارات    های  و  رفتارها  بر 
، لذاگذارد.  یم  ریشرکت تأث  کی  طیو کارکنان در مح  انیمشتر

چگونگ کارآفرسازی  یتالیجید  تیریمد  یدرک  و    نانیتوسط 
 ,.Jafari-Sadeghi et alاست )  یضروروکارها  صاحبان کسب

می   (. 2023 نشان  که  شواهد  ابتکارات    یگذارهیسرمادهد  در 
د  تواندیم  ینیکارآفر د  یسازیتالیجیبر  تحول  اثر    تالیجیو 

 لیها را تسه بلندمدت شرکت   یهایریگمیمثبت بگذارد و تصم
( با    (.Ancillo & Gavrila, 2023کند  دیگر،  سوی  از 

استفاده از  نیز  ها و  سازی فرایندهای کاری و دستگاهدیجیتالی
خدمات،   تالیجید  یهاتیقابل و  کالاها  ارائه  و  تولیدات  در 

توانند حداکثر کارایی را از منابع موجود داشته باشند  ها میشرکت
بگذارند  مثبت  تأثیر    و بهبود سهم شرکت  توسعه اقتصادیو بر  

(Ferreira et al., 2024) .  فعالیت بر  تمرکز  های همچنین، 
داشته   ی رامثبت  اثراتبر عملکرد شرکت    تواندمی  یسازیتالیجید

های فناورانه شرکت نسبت به رقبا  و موجب بهبود فعالیت  باشد
شکل    (.Abbas et al., 2024)  شود ذیل  فرضیه  بنابراین، 
 گیرد:می

سازی ارتباط بین کارآفرینی فناورانه و رشد دیجیتالی .2فرضیه 
 کند.گری میشرکت را میانجی 

می  نشان  که  شواهد  بر    تواند ی م  انه فناور  ینیکارآفردهد 
اثر   ی فناور  یو نوآور  یفناور  یریپذرقابت   نیرابطه بشدت اثر  

از سوی دیگر،  .  (Flamini et al., 2022توجه داشته باشد )قابل
نوآور  افتندیدر  محققان رقابت   ریتأث  یکه  بر   یریپذمثبت 

 ,.Ahn et al)  دارد  یو توسعه فناور  یمحصول، عملکرد مال

شده شناسایی  ید یعوامل کلاز    یکی  ی، نوآور(. همچنین2022
برای  (.  Nguyen & Dao, 2022بهبود عملکرد است )  یبرا

طرمثال،   فناور  ینوآور  قیاز  توسعه    جاد یا  د،یجد  یهایباز 
از    که  افتدی اتفاق م  یرقابت  تیو کسب مز  ینیآفرارزش   ،ینوآور

تسه   یامدها یپ است    ین یکارآفر  ندیفرآ  لیآن  باعث    وفناورانه 
م   یآورسود بازار  سهم  بهبود  -SaberKohne)  شودیو 

Goorabi et al., 2021.)  گیرد: بنابراین، فرضیه ذیل شکل می 
نوآوری ارتباط بین کارآفرینی فناورانه و رشد شرکت   .3فرضیه  

 کند. گری میرا میانجی 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 مدل مفهومی پژوهش  -1شکل  
Figure 1. Conceptual Model of Research 

 

 ق ی تحق   روش 
کم   نیا     مطالعات  نوع  از  استنتاجیپژوهش  و  که    ی  است 
. شودیمحسوب م  ی، از نوع مطالعات کاربردهدفنوع    لیدلبه 

  ، یمعاونت علم  تیآمار سابراساس  پژوهش حاضر    یجامعه آمار
دانش  یفناور اقتصاد  شامل   یجمهور  استیر  انیبنو 

زیستی، کشاورزی و فناوری    نهیدر زم  انیبندانش   یهاشرکت
ها در سطح شرکت   نیدر سطح کشور است. تعداد ا  مواد غذایی
برابر    ان،یبندانش  یهاآمار معاونت توسعه شرکت  اساسکشور بر

است.    480با   اشرکت  جامعه   نیدر  تعداد  به  توجه  با  مطالعه 
برآورد نمونه استفاده   یبرا  (1)رابطه    از فرمول کوکران  یآمار

نمونه برآورد   213درصد تعداد    05/0  یکه در سطح خطا  دیگرد
 . شد

𝑛(                                                     1)رابطه  =
𝑁𝑧2𝑝𝑞

𝑁𝑑2+ 𝑧2𝑝𝑞
 

برابر با سطح قابل    zبرابر با حجم جامعه؛    N  ،(1)  رابطهدر      
با    p=q؛  1.96قبول   مقدار خطا  d  ؛5/0برابر  مقدار  با    ی برابر 

از جامعه   لیتحلقابل  پرسشنامه  189تعداد    ت،یدرنها  مجاز است.
گردآور به شد  یموردنظر  است  ذکر  قابل  این  .  اینکه  دلیل 

شده  پژوهش در سطح شرکت است، این تعداد نمونه گردآوری
تبیین   داشت.قابلیت  خواهد  جامعه  برای  را  سوی    مطلوبی  از 

ها  در گردآوری داده  یتصادف  یاطبقه   یریگاز روش نمونه دیگر،  

کارآفرینی 

 فناورانه

 نوآوری

 سازیدیجیتالی

رشد 

 شرکت
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. طبقات با توجه به نوع جامعه  جامعه موردمطالعه استفاده شد از
زیستی، کشاورزی و بنیان  دانشهای  آماری در سه گروه شرکت

بودند.   به   نیا  یها داده  یآورجمعموادغذایی   لهیوسمقاله 
  ی سطح  5  فیصورت طو به)میدانی و الکترونیکی(  پرسشنامه  

خیلی   )خیلی  کرتیل موافقم،  ندارم،  نظری  مخالفم،    مخالفم، 
که سؤالات مربوط به هر   انجام گرفت   یاز جامعه آمار  موافقم(

جدول   در  است  (1)متغیر  شده  که  تشریح  است  ذکر  قابل   .
ابه  مد  رانیمد  نکهیخاطر  و  از شرکت این  ارشد    رانیعامل  ها 
اداشتند  یتراطلاعات کامل  ،شرکت  یهااست یس از  افراد    نی، 
شد  تکمیل  یبرا گرفته  بهره  پژوهش  از    پرسشنامه  یکی  که 

دادهروش گردآوری  در  منطقی  پژوهش های  برای  با  ها  هایی 

از پرسشنامه   شتریب  نانیاطم  یبرا  ن،ی. همچنسطح شرکت است 
بر اساس به معیار ساده بودن، واضح   ییروا  یندهایفرآ  ق، یتحق

 ییای( و پاختهیفره  10کمک  )به سؤالات    بودن و مربوط بودن
  ی ( بررسختهیفره  30کمک  )به   از طریق پایایی آلفای کرونباخ

با نظرات متخصصان اصلاحات لازم اعمال    زیشدند و در ادامه ن
گزارش شدند. حداقل    رهایمتغ  ییایپا  جینتا  ت، ینهاو در  دیگرد

نتا  7/0از    شتریب  دیبا  ریهر متغ  یبرا  ییایمقدار پا  جیباشد که 
پانشان حداقل  یرهایمتغ  تربالا  ییایدهنده  مقدار  از   یپژوهش 

( جدول  است  نتایج  کنید  1به  اندازه   (.مراجعه   یریگنحوه 
من  یآلفا  ییایپا  رها،یمتغ سنجه   ابعکرونباخ،  در آن  یهاو  ها 

 ذکر شده است.  (1)جدول 
 

 گیری متغیرهااندازه  -1جدول 
Table 1. Measure of Variables 

 هامتغیر
Variables 

 سؤالات 
Questions 

 منبع 
Source 

 کرونباخ 
Cronbach 

 کارآفرینی فناورانه 
Technological 

Entrepreneurship 

 کند.گذاری میسرمایه دی جد یهادهیاو   یاتیعمل   یهایفناوری در معرفی نوآور و تی خلاقاین شرکت با 
1. This firm invests with creativity and innovation in introducing operational technologies and new ideas. 

 توجه دارد.   در فرآیندهای فناورانه ی افرادستگیو شا یم یکار تاین شرکت بر 
2. This firm pays attention to teamwork and competence of people in technological processes. 

 دارد.   محرکه یرویکسب منابع و نتوجهی را در این شرکت سهم قابل 
3. This firm has a significant share in acquiring resources and driving force. 

 ی تمایل دارد. ری پذسکیبه رهای مقابل ها و فرصتاین شرکت در انجام فعالیت
4. This firm tends to take risks in carrying out activities and opportunities. 

 منظم و مداومی را به منابع اطلاعاتی و فناورانه دارد.   یدسترساین شرکت  
5. This firm has regular and continuous access to information and technological resources. 

 ها را دارد. کارگیری در فعالیتلازم فناورانه برای به منابع  یآورجمع ییتوانا  این شرکت
6. This firm has the ability to collect necessary technological resources to be used in activities. 

Ahn et al. 
(2022) 0.863 

 سازیدیجیتالی
Digitalization 

 کند. گذاری میبسترهای دیجیتال سرمایههای دیجیتال و ایجاد این شرکت بر فناوری
1. This firm invests in digital technologies and creating digital platforms . 

 . در تولید محصولات به کارایی بیشتری دست پیدا کرده استدیجیتال   هایکارگیری فناوریاین شرکت با به
2. This firm has achieved more efficiency by using digital technologies in the production of products. 

 نقص در خط تولید دست پیدا کرده است. کنترل محصولات به محصولاتی کمسازی دیجیتالیاین شرکت با 
3. This firm has achieved less defective products in the production line by digitization of product control. 

 کند. ر خود اقدام میاتر حجم تقاضای بازاین شرکت از طریق فضای آنلاین و دیحیتال به برآورد دقیق
4. This firm makes a more accurate estimate of its market demand through the online and digital space. 

 کند. این شرکت با استفاده از بستر دیحیتال به تبلیغات و فروش محصولات خود اقدام می
5. This firm advertises and sells its products using the digital platform. 

 . کندمیهای شرکت در مقابل مشتریان و بازار استفاده  برای تسریع فعالیت های دیجیتال این شرکت از فناوری
6. The firm uses digital technologies to accelerate the company's activities in front of customers and the market. 

 ساختهمحقق
Researcher-

made 
0.843 

 نوآوری
Innovation 

 کرده است.  یرا به بازار معرف  یدیخدمات جد ایمحصول   ریشرکت در چند سال اخ نیا
1. This firm has introduced a new product or service to the market in the last few years. 

 کرده است.  جادیا  یخدمات خود استفاده بهتر ایاز کالاها  یک یحداقل  یبرا ریشرکت در چند سال اخ نیا
2. This firm has developed a better use for at least one of its goods or services in the last few years. 

 کرده است. اضافه یاشرفتهیپ  یژگیخدمات خود و ایاز کالاها  یک یحداقل  یبرا ریشرکت در چند سال اخ نیا
3. This firm has added an advanced feature to at least one of its products or services in the last few years. 

 را ارائه کرده است.  یدیجد دی فروش و روش تول ،یابیبازار  ندی فرآ ریشرکت در چند سال اخ نیا
4. This firm has introduced a new marketing, sales and production process in the last few years. 

 کرده است.  یرا معرف  یدیجد یو ارتباط ی اطلاعات یهاستمیس  ندی فرآ ریشرکت در چند سال اخ نیا
5. This firm has introduced new information and communication systems process in recent years. 

 کرده است.  یرا معرف یدیمحصول جد  یوکار، توسعه و طراحکسب هایندی فرآ ریشرکت در چند سال اخ نیا
6. The firm has introduced new business processes, product development and design in the last few years. 

Larios-
Francia & 
Ferasso 
(2023) 

0.851 

 رشد شرکت 
Firm Growth 

 . های جدید بهبود یافته استاز فرصتمؤثر نسبت به چند سال اخیر، سهم این شرکت در استفاده  
1. Compared to the last few years, this firm's contribution to the effective use of new opportunities has improved. 

 .نسبت به چند سال اخیر، سهم این شرکت در بهبود تنوع محصولات بهبود یافته است
2. Compared to the last few years, the contribution of this firm in improving the variety of products has 

improved. 
 . های دیجیتال بهبود یافته استکارگیری از فرایندها و پلتفرم نسبت به چند سال اخیر، سهم این شرکت در به

3. Compared to the last few years, this firm's share in using digital processes and platforms has improved. 
 .مؤثر بهبود یافته است عمل  به  در تبدیل ایده نسبت به چند سال اخیر، سهم این شرکت  

4. Compared to the last few years, the contribution of this firm in turning ideas into effective actions has 
improved. 

 بهبود یافته است.  دی محصولات جد یابیتوسعه و بازار نسبت به چند سال اخیر، سهم این شرکت در  
5. Compared to the last few years, the contribution of this firm in the development and marketing of new 

products has improved. 
 در بسترهای مختلف بهبود یافته است. محصولات  نسبت به چند سال اخیر، سهم این شرکت از فروش 

6. Compared to the last few years, this firm's share of product sales in different sectors has improved. 

 ساختهمحقق
Researcher-

made 
0.863 

بر اساس چارچوب   رهایمتغ  نیروابط ب  یبررس  یبرا  ت،یدرنها    
به   دیمطرح گرد  هیفرض  نیشده، چندارائه   یسازروش مدلکه 

ساختار  تجز  یابیارز  یمعادلات  و  با  داده  لیوتحله یشدند  ها 
مورد    3نسخه    SmartPLSو    24نسخه    SPSS  یافزارهانرم
 قرار گرفتند.  لیو تحل یبررس

 نتایج و بحث 
یافته      اول  به  ها  بخش  جمعیتمربوط  جامعه شناختی  آمار 

جدول  .  است  موردمطالعه جمع  (2)در  نمونه    یشناختتیآمار 
 شش نوع  ( درلیتحلوهیقابل تجز  پرسشنامه  189موردمطالعه )

شده است.  حیتشر شاخص
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 شناختی آمار جمعیت -2جدول 
Table 2. Demographic Statistics 

 متغیر
Variable 

 ابعاد 
Dimensions 

 فراوانی
Frequency 

 درصد
Percent 

 متغیر
Variable 

 ابعاد 
Dimensions 

 فراوانی
Frequency 

 درصد
Percent 

 جنسیت
Gender 

 مرد 
Male 

162 7/85 

 تحصیلات
Education 

 تا کارشناسی
Bachelor 19 1/10 

 زن
Female 

 کارشناسی ارشد 3/14 27
Master 139 5/73 

 اندازه شرکت 
Firm Size 

 کارمند 30 تا
Up to 30 Employee 

 دکتری 1/38 72
PhD 31 4/16 

 کارمند 30-50
Up to 30 Employee 

93 2/49 

 سن
Age 

 سال 30 تا
Up to 30 years 23 2/12 

 کارمند  50 از بیش
> 50 Employee 

 سال  31-40 7/12 24
31-40 Years 107 6/56 

 عمر شرکت
Firm Life 

 سال 5 تا
Up to 5 years 

 بیشتر سال 40 5/17 33
> 40 Years 59 2/31 

 سال 6-10
6-10 Years 

91 1/48 

 تجربه مدیریتی
Management Experience 

 سال 5 تا
Up to 5 years 23 2/12 

 سال  10 از بیش
> 10 Years 

 سال 6-10 4/34 65
6-10 Years 103 5/54 

 ها تعداد پاسخ
Number of Answers 189 سال  10 از بیش 

> 10 Years 63 3/33 

 

برازش    یبرا  یی و روا  ییایاز دو شاخص پادر این پژوهش،      
مدل پژوهش  پایایی    یاستفاده شده است. برا  یریگمدل اندازه
کرونباخ   یآلفا  ،(تأییدی  ی )تحلیل عاملیعامل  یبارها  از تحلیل

  ی بارها لیتحل وجزیه شده است. در ت استفاده یبیترک  ییایو پا
گزارش  7/0ر از بالات یمقدار مطلوب و مناسب بار عامل ،یعامل
بار عاملشده   تب  یاست.  بییاثر  ارتباط  را    ریو متغ  هاگویه   نین 
کرونباخ   یو آلفا یبیترک ییایپا ی برا ن،ی. همچنکندی م یابیارز

 ,.Hosseini et al)  شودی در نظر گرفته م  7/0  یبالا  ریمقاد

پنج  (.  2018 سطوح  از  استفاده  دلیل  به  که  است  ذکر  قابل 
نتایج .  گیردمی قرار    5تا    1سطحی لیکرت، بازه میانگین بین  

تأیید شاخص(  3)  جدول  یآلفای،  بار عامل  یهاآمار مطلوب و 
را   و همچنین، میانگین و انحراف معیار یبیترک ییایپا ،کرونباخ

   .کندمی برای هریک از متغیرهای پژوهش ارائه 

 
 نتایج تحلیل عاملی و پایایی مدل -3جدول 

Table 3. Results of Factor Analysis and Model Reliability 
 متغیر

Variable 
 سؤالات

Questions 
 بار عاملی 

Factor Loading 
 میانگین
Mean 

 معیارانحراف 
Standard Deviation 

 آلفای کرونباخ 
Cronbach's alpha 

 پایایی ترکیبی 
Composite reliability 

 کارآفرینی فناورانه 
Technological 

Entrepreneurship 

TE1 876/0 

806/3 838/0 929/0 944/0 

TE2 861/0 
TE3 891/0 
TE4 882/0 
TE5 861/0 
TE6 781/0 

 سازیدیجیتالی
Digitalization 

D1 869/0 

813/3 784/0 922/0 939/0 

D2 784/0 
D3 833/0 
D4 893/0 
D5 876/0 
D6 831/0 

 نوآوری 
Innovation 

I1 764/0 

840/3 784/0 894/0 919/0 

I2 747/0 
I3 844/0 
I4 806/0 
I5 867/0 
I6 822/0 

 رشد شرکت 
Firm Growth 

FG1 826/0 

753/3 817/0 916/0 935/0 

FG2 719/0 
FG3 915/0 
FG4 892/0 
FG5 862/0 
FG6 819/0 

 

  یی روا  یبررس  یبرایک معیار    هشداستخراج  انسیوار  نیانگیم    
ا است.  منشان   شاخص  ن یهمگرا    ک ی  یهمبستگ  زانیدهنده 

برابر با    اریمع  نیقبول ااست و حد قابل  خودش  با سؤالات  ریمتغ
واگرا در   ییسنجش روا یبرا از سوی دیگر،  و بالاتر است.  5/0
  ی است که چند صفت  کردهاستفاده    HTMT  اریمطالعه از مع  نیا

متغ صفت  یرهایبودن  تک  بر  را  آن   یآشکار  بررسبودن    ی ها 
  ن یاز روابط ب  کیدر هر  سی ماتر  نیحاصل در ا  ری. مقادکندیم

  ج ی(. نتاHosseini et al., 2018باشد )  9/0کمتر از    دیبا  رهایمتغ
واگرا  ییروا و  جدول    همگرا  از  ( 4)در  این مطلوب  نشان  یت 

 . ها را برای مدل داردشاخص
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 گیری ارزیابی مدل ساختاری و روایی مدل اندازه  -4جدول 
Table 4. Evaluation of Structural Model and Validity of Measurement Model 

 متغیر 
Variable 

 شدهواریانس استخراجمیانگین 
Average Variance Extracted 

 ضریب تعیین 
R Squares 

 شاخص افزونگی
Crossvalidated 
Redundancy 

HTMT 

 1 2 3 4 

1 
 سازیدیجیتالی

Digitalization 
720/0 401/0 274/0     

 رشد شرکت 2
Firm Growth 

808/0 654/0 450/0 695/0    

 نوآوری 3
Innovation 

655/0 308/0 189/0 550/0 633/0   

 کارآفرینی فناورانه  4
Technological Entrepreneurship 

739/0 - - 681/0 828/0 598/0  

 
  ی ، شاخص افزونگنییتع  ب یبا ضرنیز    یبرازش مدل ساختار     

نشان از    نییتع  بیضر  اری. معردیگی انجام م  t  یو اعداد معنادار
.  گذاردیزا مدرون  ریمتغ  کیزا بر  برون  ریمتغ  کی دارد که    یریتأث

مقدار   برابه   67/0و    33/0،  19/0سه  ملاک  مقدار    ی عنوان 
شده است   یمعرف  نییتع  ب یضر  یمتوسط و قو  ف،یضع  ریمقاد

(Hosseini et al., 2018همچن .)قدرت    ،یشاخص افزونگ  ن، ی

  ف، یضع  یها. محققان شدت کندیمدل را مشخص م  ینیبشیپ
قو و  مقاد  یمتوسط  برا  35/0و    15/0،  02/0  ریسه    ی را 

 Henselerاند )کرده  نییتع  ی متوسط و قو  ف،یضع  یهاشدت

et al., 2009است.  ارهایمع  نیانشان از تأیید    (4)ج جدول  ی(. نتا 
همراه ضرایب و مقادیر معیارهای  ه بهای مدل تحقیق  خروجی
 ارائه شده است. ( 3) ( و2)های در شکلمختلف 

 

 
 و بارهای عاملی  تعیینضرایب  ضرایب مسیر، باخروجی مدل  -2شکل  

Figure 2. Model Output with Path Coefficients, Determination Coefficients and Factor Loadings 

 

خروجی ادامه  به   در  تحقیق  تعیین، مدل  ضرایب  همراه 
ارائه شده    (2)ضرایب مسیر و ضرایب بارهای عاملی در شکل  

این خروجی، ضرایب مسیر در بین متغیرهای اصلی  است. در 
شده داده  نشان  تعپژوهش  ضرایب  دوایر یاند،  داخل  در  ین 

رهای اصلی آمده است و نتایج بارهای عاملی نیز در بین یمتغ
آشکار  متغیرهای  و  اصلی(  )متغیرهای  پنهان  متغیرهای 
از   برای هریک  نتایج حاصل  )سؤالات( نشان داده شده است. 

مسیرها نشان از معنادار بودن اعداد حاصل است، زیرا هریک از  
 قبول استاندارد را دارند. ها حداقل مقدار قابلاین شاخص 

همراه مدل پژوهش به   ی خروج  (3)در شکل  از سوی دیگر،  
  ک یهر دهدیحاصل نشان م جیذکر شده است که نتا t بیضرا
  ی مختلف  نانیپژوهش در سطوح اطم  نیمدنظر در ا  یرهایاز مس

. انده قرار گرفت دییمورد تأ

Digitalization 

Firm Growth 

Innovation 

Technological 

Entrepreneursh

ip 
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 tخروجی مدل با ضرایب  -3شکل  

Figure 3. Model Output with t Coefficients 
 

 96/1از    t  یمعنادار  ری قابل ذکر است که اگر مقادهمچنین،  
ب  شتریب رابطه  صحت  مسازه  نیشود،  را  اعداد  رساندی ها   .

 بیترتدرصد به  9/99و    99،  95  نانیدر سطوح اطم  یمعنادار
(.  Hosseini et al., 2018هستند )  27/3و    58/2،  96/1برابر با  

 هاه یفرض  جینتا  ارها،یحاصل از مع  جیبا توجه به نتا  ،یکلطوربه 
  ق یتحق  یهاه یفرض  دییو نشان از تأ  دهیگرد  حیتشر  (5)در جدول  

. حاضر است

 ها نتایج فرضیه  -5جدول 
Table 5. Hypotheses Results 

 ها فرضیه
Hypotheses 

 ضریب مسیر 
Path Coefficient 

 t ضریب
t Coefficient 

 تأیید
Result 

 فناورانه بر رشد شرکت اثر مثبت دارد.  ینی . کارآفر یک هیفرض
H1. Technological entrepreneurship has a positive effect on firm growth. 536/0 294/8 *** تأیید 

Accepted 
 .کندیم ی گر یانجیفناورانه و رشد شرکت را م ینیکارآفر  نیارتباط ب  ی سازیتالیجی. ددو هیفرض

H2. Digitalization mediates the relationship between technological entrepreneurship 
and firm growth . 

 تأیید ** 005/3 133/0
Accepted 

 . کندیم ی گریانجیفناورانه و رشد شرکت را م ینیکارآفر  نیارتباط ب ی . نوآورسه هیفرض
H3. Innovation mediates the relationship between technological entrepreneurship 

and firm growth . 
 تأیید ** 808/2 101/0

Accepted 
 Significance Level: * 95%; ** 99%; *** 99.9% درصد 99/9 ***درصد؛  99 **درصد؛  95 *سطح معناداری: 

 

 کلی   ی ر گی جه ی نت 
ها ده و پویای محیطی همه شرکتیبا توجه به شرایط پیچ      

های کارگیری مهارتبه  ایجاد و برای تدوام فعالیت خود نیازمند
کار در جهت اهداف شرکت هستند. از سوی دیگر، با به   اثرگذار

فناوری دیجیتالآمدن  بستر  و  جدید  به  شرکت  ،های  الزام  ها 
اینکه شرکت  برای  شدند.  راستا  این  در  اهداف خود  ها  تطبیق 

و رشد ختب فعالیت  به  این شرایط  ادامه دهند،  وانند در  ودشان 
محیطی هستند.   یهاله با چالشبنیازمند مهارت خاص برای مقا 
متغیرهایی که می  از  بهبود تواند شرکتیکی  راستای  را در  ها 

مطابق با بستر فناوری و محیط دیجیتال    وعملکرد هدایت کند  
، در ارتباط با کارآفرینی فناورانه است، زیرا در جذب  باشدامروزی  

واند تارزش و اجرای نوآورانه علم و دانش پیشرو هست و می
همین دلیل،  به  ود هدایت کند.شرکت را در رسیدن به اهداف خ

شرکت  رشد  راستای  در  مطالعه  دانش این  فعهای  در بنیان  ال 
ذایی اقدام به بررسی  ه فناوری زیستی، کشاورزی و موادغزمین

کرد که با توجه به محیط پیچیده و پویای امروزی در این میان 
عنوان متغیر میانجی  سازی و نوآوری به از متغیرهای دیجیتالی

گرفت شدبهره  پژوهشگران    ه  موردتوجه  قبلی  مطالعات  در  که 
ها تحلیل  و  نبوده است. بر این اساس، سهم این مطالعه از تجزیه

چوب مفهومی جدید و پر کردن شکاف موجود و  رارائه یک چا
جامعه  برای  موضوع  راستای  در  کاربردی  راهکارهای  ارائه 

 موردمطالعه است.
نتیجه فرضیه اول پژوهش نشان داد که کارآفرینی فناورانه  

بنیان فعال در زمینه های دانش صورت مستقیم بر رشد شرکت به 
نتایج  فناوری زیست محیطی، کشاورزی و موادغذایی تأثیر دارد.  

فرضیه   راستای  می این  در  مطالعه یافتهتواند  چندین  های 
(Pirayesh et al., 2020; Delbazeh et al., 2021; 

Ancillo and Gavrila, 2023)    .کارآفرینی باشد ابتکارات 
 شودها میموجب تسهیل تصمیمات در راستای اهداف شرکت 

(Ancillo and Gavrila, 2023)  ،همچنین بر  .  تمرکز 
ف بلندمدت اهدا  که با  مبتنی بر فرایندهای استرتژیک  کارآفرینی

  داشته باشد بر عملکرد شرکت اثر مثبت  تواند  سروکار دارد، می
(Pirayesh et al., 2020 )    سوی از  تحقیقات  ط  ،دیگرو  بق 

منجر به ایجاد مزیت رقابتی شده  نیز قابلیت کارآفرینی فناورانه 

Innovation 

Technological 

Entrepreneurshi

p 

Digitalization 

Firm Growth 
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 ,.Delbazeh et al) زندها را رقم میو رونق اقتصادی شرکت

کارآفر.  (2021 ا  ینیاگرچه  مز  یخوداشتغال  جادیبا   یهاتیو 
کارآفر  یاقتصاد اما  است،  بخش یم  ینی مرتبط    ی هاتواند 

به  یتصاداق پارا  توسعه  )  تیهدا  داریسمت   Ferreira etکند 

al., 2024 .)   به نیز  مطالعه  که  این  داد  نشان  خاص  طور 
پیش عامل  یک  فناورانه  رشد  کارآفرینی  بهبود  بر  کلیدی  بین 

دانششرکت زیستی، های  فناوری  زمینه  در  فعال  بنیان 
   کشاورزی و مواد غذایی است.

دیجیتالی متغیر  که  داد  نشان  پژوهش  دوم  سازی  فرضیه 
بین   شرکترابطه  رشد  و  فناورانه  دانشکارآفرینی  بنیان  های 

فعال در زمینه فناوری زیستی، کشاورزی و موادغذایی را میانجی  
قبلکند.  می برا  یشواهد  را  دولت  در   یگذاره یسرما  ی دخالت 

کشاور شمرده  زیبخش  به مهم  با    کهی طوراند،  دولت 
کشاورز  یرساختیز  یگذارهیسرما حوزه  اعمال   یدر  با  و 
حذف    یقیتشو  یهااست یس مال  فیتخف  ایمانند    ی برا  اتیدر 

مهیسرما کشاورز  ینکارآفری  توسعه  تواندی گذاران،  را    یبخش 
بر  ,Shirzadi Laskookalayeh & Manzouri)  ندرقم 

های  شرکت لذا نتیجه فرضیه به این مفهوم است که    (. 2020
و   بنیاندانش  کشاورزی  زیستی،  فناوری  زمینه  در  فعال 

توانند به  با تمرکز بر کارآفرینی با بستر فناورانه می   موادغذایی
روندهای   کردن  خود    فرآیندی،  عملیاتیدیجیتالی  تولیدی  و 

دهند سازی نتایج نشان می اقدام کنند که با تأکید بر دیجیتالی
 .از این متغیر استکه رشد شرکت متأثر 

می نتیجه    درنهایت، نشان  پژوهش  سوم  که فرضیه  دهد 
دانششرکت زیستی، های  فناوری  زمینه  در  فعال  بنیان 

توانند  کشاورزی و موادغذایی با تمرکز بر کارآفرینی فناورانه می
اقدام کنند و سطوح نوآوری در محصول و فرآیند خود بهبود بر 

مربوطه   بازار  در  خود  سهم  رشد  و  عملکرد  بهبود  را  موجبات 
ها شرکت  یبرا  رییو تغ  ینوآور قابل ذکر است که  .  فراهم کنند

مز مهم  منابع  تما  ل یتبد  ی رقابت  تیبه  و  است  به    لیشده 
نقش ها  منبع رشد آن  نیدر بهبود عملکرد و تضم   نیز  ینیکارآفر

طورکلی، به   (.Bahmani et al., 2023)  کندمهمی را ایفا می
بنیان فعال در زمینه  های دانش این مطالعه نشان داد که شرکت 

سرمایه  با  غذایی  مواد  و  کشاورزی  زیستی،  بر  فناوری  گذاری 
میفعالیت فناورانه  کارآفرینی  خود  های  شرکت  رشد  بر  توانند 

در   که  بگذارند  مثبت  متغیرهای  اثرات  وجود  بین،  این 
عنوان عوامل بسیار مهم شناسایی  سازی و نوآوری بهدیجیتالی

که   شرکت های  پایه شدند  تقویت  رشد  را  موردمطالعه  های 
پیشنهادهای ذیل برای   ،های پژوهش بر اساس یافته کنند.  می

 شود: کاربرد در جامعه آماری ارائه می
  : نتایج نشان دادیرقابت  انهورناف  یهاتیقابل  تیتقوضرورت    -1

ساری، نوآوری اثرگذار بر دیجیتالی  یملاکه کارآفرینی فناورانه ع
بنیان فعال در زمینه فناوری زیستی، های دانشو رشد شرکت 

  انه فناور  هایقابلیتطور خاص،  به کشاورزی و موادغذایی است.  
بنابرا  یمثبت  ریتأث دارند.  فناورانه  عملکرد  اول    ن،یبر  وهله  در 

  یک ضرورت مهم   مبتنی بر فناوری  ینیکارآفرگذاری در  سرمایه

  ن یاساس، تحقق ا  نی. بر اهای موردمطالعه استبرای شرکت 
سازی و رشد انه، هم برای دیجیتالیفناور  یوآورن  هم بر  لیپتانس

خواهد    یرقابت  ت یمز  اثر داشته و منجر به   در بلندمدت  شرکت
سرمایه  .شد چون  بنابراین،  مواردی  در  آموزش گذاری 

فناورانه،  مهارت درون  های  روابط    جاد یا  ،شرکتتوسعه 
برا  یهانهیزم تطب  ،یگذارهیسرما  یلازم  و  مشاوره    ق یارائه 

توانند در تقویت کارآفرینی می   نینو  یهایبازار با فناور  یتقاضا
بنیان فعال در زمینه فناوری زیستی، های دانش فناورنه شرکت

 د. نداشته باش را نیکمک شایا کشاورزی و موادغذایی
های نوآوری: نتایج نشان داد نوآوری نیز  توجه بر تقویت پایه   -2

یک مفهوم مهم در بین کارآفرینی فناورانه و رشد شرکت است.  
پایه  تقویت  اساس،  این  میبر  نوآوری  رشد  های  در  تواند 

دانششرکت زیستی، های  فناوری  زمینه  در  فعال  بنیان 
لازم ها  کشاورزی و موادغذایی مؤثر باشد. بنابراین، این شرکت

اندازه   نیتدو  یبرارا    ییهاروش که  است     ی هاتیفعال  یریگو 
لذا انجام تحقیق و توسعه، تمرکز    .تدوین کنندنوآورانه صنعت  

های اطلاعات، توسعه و  های مدیریت دانش، سیستمبر فعالیت
دانش امروزی و ارائه محصولاتی جدید با    ت بابهبود محصولا

های نوآوری را تقویت کنند و توانند هم پایهزائقه مشتریان می
 بهبود بخشند. هادر این شرکت  هم درصد اثربخشی نوآوری را

های  سازی در مراحل مختلف فعالیتریزی دیجیتالیبرنامه  -3
مطلوب    واسطسازی  شرکت: نتایج حاکی از آن بود که دیجیتالی

بین کارآفرینی فناورانه و رشد شرکت است. با توجه به اینکه  
  ها و فعالیت  سازی فرایندهاسازی بهینهماهیت اصلی دیجیتالی

عه با تمرکز بر این قابلیت  الهای موردمطشرکت  بنابرایناست،  
ها و فرآیندها  ترین سطح خطا را در انجام فعالیتتوانند کم می

برای بخش  را  میزان کنترل خود  و  باشند  های مختلف داشته 
و   فروش  فرآیند  توسعه،  فرآیند  تولید،  فرآیند  ازجمله  شرکت 

ب داشته  فرآهم کردن لذااشند.  تبلیغات محصولات و خدمات   ،
سهم   رسیدن بهتواند در  رساخت مناسب و بستر دیجیتالی میزی

اهداف    دستیابی به های مختلف و دقت بالا در  بیشتر از فعالیت
 . مدنظر کمک شایانی را داشته باشد 

پژوهش   را  این  با پیشنهادهایی  دارد.  آتی  مطالعات  برای 
رقابت   های مختلفشدت  وجود  ،توجه به شرایط پیچیده محیطی

های بیشتری روبرو کند. بر این  ها را با چالش شرکت   تواند می
تواند در ارتباط بین کارآفرینی فناورانه و  اساس، این متغیر می

به  شرکت  تعدیلرشد  متغیر  به عنوان  شود.  گر  گرفته  کار 
سازی نیز متحمل  همچنین، ورود به مقوله فناوری و دیجیتالی

ره تأمین دیجیتال یجمتغیر زنطلوب است، لذا از  تأمین منابع م
به نیز می پژوهشتوان  بهره عنوان متغیر مستقل در  آتی  های 
بین جست.   ارتباط  برقراری  برای  مطالعه  این  دیگر،  سوی  از 
دیگر متغیرها، نوآوری محصول و فرآیند را در قالب   بانوآوری  

که مطالعات آتی    ه است یک متغیر بسته )نوآوری( در نظر گرفت
توانند هر دو نوع نوآوری )محصول و فرآیند( را جداگانه در  می

 بررسی قرار دهند. این مدل مفهومی مورد
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