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 چکیده
 و درآمد نیتأم برای اصلی های روش از یکی نیز صادرات عملکرد. است ملی درآمد و تولید اصلی متغیرهای از یکی صادرات

 صادراتی بازاریابی های قابلیت و کارآفرینی عملکرد نقش تبیین تحقیق این از هدف. باشد می گذاری سرمایه های ظرفیت از استفاده
 نظر از و بوده هدف بر مبتنی کاربردی نوع از پژوهش این. باشد می ناکارآمد رقابت کننده تعدیل نقش با صادرات عملکرد بر

 پسته صادرکننده های شرکت معاونان و ثابت مدیران یکلیه پژوهش آماری یجامعه. است توصیفی ای مطالعه ها، داده گردآوری
 برآورد نفر 162 با برابر مورگان گرجسی جدول از استفاده با نمونه حجم. باشد می نفر 212 تعداد به 1331 سال در کرمان استان
داری معنی تأثیر صادرات عملکرد بر صادراتی بازاریابی و کارآفرینانه عملکرد شد مشخص ها داده تحلیل و تجزیه از پس. گردید

 گردد می پیشنهاد ،لذا. گردید اثبات صادرات عملکرد بر صادراتی بازاریابی ریتأث در ناکارآمد رقابت گر تعدیل نقش همچنین. دارد
 زمینه طریق این از تا کنند تلاش صادراتی بازاریابی های قابلیت سطح افزایش جهت در پسته صادرکننده های شرکت مدیران که

 .شود فراهم ناکارآمد رقابت شناخت و اریکهم افزایش برای
 

  پسته صادراتی بازاریابی های قابلیت کارآفرینی، عملکرد صادرات، ناکارآمد، عملکرد رقابت: کلیدی یها واژه
 

 مقدمه

 محرک در توانایی استقرار و بازاریابی های فعالیت نقش
 قرار زیادی علمی توجه مورد صنعتی، های سازمان عملکرد

 یابیبازار تحقیقات زمینه در محققان (.1،21) است گرفته
 به صادراتی بازاریابی های فعالیت که کردند مشاهده صادراتی
 تحقیقات که حالی در (.10) نماید می کمک عملکرد افزایش
 مثال، عنوان به) صادراتی بازاریابی مختلف های فعالیت پیشین
نشأت  رفتارهای و صادرات به مربوط اطلاعات از استفاده
 عملکرد بر ها آن تأثیرات و (صادرات در بازاریابی از گرفته

 ذیل شروط (1،3،10،11) دادند قرار بررسی مورد را صادرات
 بازار در شان موفقیت و صادراتی بازاریابی های قابلیت برای که

 نیاز هستند، سودمند وبیش کم صنعتی، یها سازمان صادرات
 در تجربی مطالعات بیشتر (.7) دارند بیشتری علمی بررسی به

 های داده بر مبتنی صادراتی بازاریابی های قابلیت مورد
 مطالعات این .است اقتصادی یافته توسعه بازار های شرکت

 در صنعتی درکنندهصا های سازمان چگونه کهسؤال  این برای
 های قابلیت استقرار از توانند می یافته توسعه کمتر بازارهای
 (.1) دهند پاسخی تواند ینم شوند، مند بهره صادراتی بازاریابی

 عنوان به آن اصلی نقش دلیلبه کارآفرینی گیری جهت
 "کارآفرینانه های فعالیت به دستیابی جهت در محرکه نیروی"
 است شده تبدیل تجاری مشاغل در اصلی موضوع به
 چندجانبه رویکردهای بردر ادبیات پژوهش  (.11،12)

 شده تأکید به عملکرد برترارتباط آن  و کارآفرینی گیری جهت
 با سازمان که دارد می اذعان (23) مینگو (.13) است
 با که جدید محصولات نوآوری بر کارآفرینی گیری جهت

 بازار روانه را ها آن همراه است مخاطره مقداری پذیرش
 تحقیقات ،(11،23) دس و لامپکین دیدگاه از .نماید می

 یک کارآفرینی گیری جهت که دهد می نشان شدهبینی پیش
 گیری جهت ،(24) میلر گفته طبق .است چندمنظوره ساختار

 و پذیری ریسک نوآوری، اصلی عدبُ سه شامل کارآفرینی
 ابعاد نویسندگان، این گفته به بنابراین، .است پیشروی

 تمایل کنند، می توصیف را کارآفرینی گیری جهت که مشخصی
 و نوآوری به تمایل .باشد یم خودمختار صورتبه اقدام به

 به نسبت ناکارآمد رقابت به گرایش و پذیری ریسک
 شماربه بازار برای پویا هایی فرصت زلهمنبه کنندگان شرکت

 آن به که (31) دیویس و فریتز پیرس، توسط که روند می
 .(7) است شده اثبات گویند، می کارآفرینی گرایش
 از بالایی سطح که هایی شرکت تنها ،(24) میلر گفته به

 کارآفرین ،هستندبرخوردار کارآفرینی گیری جهت عدبُ سه هر
 گیری جهت بین رابطه همچنین .شوند می تلقی بالقوه

 .است گرفته قرار بررسی مورد صادراتی عملکرد و کارآفرینی
 با ها توانمندی و منابع هک دهد می نشان مقدماتی تحقیقات
 از ارآفرینانک هک نظریه این و (3) هستند مرتبط یگدیگر
 های فرصت شناخت در فردیمنحصربه شناختی توانایی
 تقویت را هستند برخوردار منابع سازماندهی و گذاری سرمایه

 (.6) نماید می
 میان رابطه مورد در بیشتری تحقیقات وجود، این با
 برای بازارها تغییر زمینه در عملکرد و کارآفرینی گیری جهت

 .(13،37) است لازم مذکور زمینه در تئوری یتوسعه و تقویت
 به ناگزیر را ها شرکت بازار، کنونی شرایط در موجود رقابت

 دانشگاه علوم كشاورزي و منابع طبيعي ساري
 راهبردهاي كارآفریني در كشاورزي
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 2....................................................................  ناکارآمد رقابت کننده تعدیل نقش با صادرات عملکرد بر پسته صادراتی بازاریابی های قابلیت و کارآفرینانه عملکرد

 .است کرده رقابت این با ییایرؤ جهت هایی استراتژی اتخاذ
 به توجه آیا که کنند می مطرح را مسئله این زیادی محققان

 رقابتی مزیت یک ها شرکت برای تواند می تنهاییبه بازارگرایی
 این بر سنتی بازاریابی .نماید فراهم را برتر عملکرد و پایدار

 در اصلی مسیر مشتری نیازهای کردنبرآورده که است باور
 برخی ولی (.36) آید می شمار به وکار کسب عملکرد بهبود

 که دهند می قرار توجه مورد راله مسأ این امروزه محققان
 در انسازم توانایی کاهش به منجر است ممکن بازارگرایی

این مورد  و شود توسعه و تحقیق و نوآورانه های فعالیت انجام
 در شرکت نوآورانه خدمات و محصولات معرفی برای تواند می
 را ها شرکت بازاریابی های قابلیت (.3) باشد ساز مشکل بازار
 های گیری جهت تاثیرگذار صورتیبه تا سازند می قادر

 رویاروی و بازار شرایط با مطابقت منظوربه که را استراتژیکی
 (.31،33) کنند اجرا است، شده طراحی شرکت

 کشور اقتصاد کلیدی های بخش از یکی کشاورزی
 کشور اشتغال در بخش این سهم اما شود می محسوب

 در مشکل این حل منظور به .است کاهش حال در روز روزبه
 شده مطرح کشور در کشاورزی کارآفرینی بحث اخیر های سال
 یها نظریه در جدید راهکارهای کشاورزی کارآفرینی .است

 دستیابی راستای در سازی ظرفیت و توانمندسازی برای توسعه
 کننده فراهم کشاورزی کارآفرینی .است پایدار یتوسعه به

 کیفیت بهبود و ثروت تولید ،درآمد افزایش ،اشتغال یزمینه
 اقتصاد در مشارکت برای محلی افراد کننده کمک و زندگی
 .(20) است

 از استفاده جهت ینیرومند ابزار کشاورزی کارآفرینی
 باعث تواند می آن کارگیری که به باشد یمبازار  یها فرصت

 بیکاری یا و خلاق انسانی نیروی کمبود مانند مشکلاتی رفع
  به در اساسی عامل که پذیری رقابت به منجر و شده

 از طرفی گردد. ،است وکار کسب جدید یها ایده آمدنوجود
 که  شامل باشد می وسیع بسیار جامعه بر کارآفرینی تأثیردامنه 
را شامل  اقتصادی سریع رشد تا اجتماعی های ارزش در تغییر
 فرهنگ رواج که مختلفی ثیراتأت ،طورهمین گردد. می

 شامل محققان دیدگاه از نماید می ایجاد جامعه در کارافرینی
 و ترغیب و فناوری یتوسعه و زایی اشتغال ایجاد ،ثروت ایجاد

 و رفاه افزایش ،جدید بازارهای شناخت ،گذاری سرمایه تشویق
 عملکرد .(22) باشد می منابع از اثربخش استفاده و دهی سامان

 از فراتر های فرصت بکاربستن شامل المللی بین کارآفرینی
 تحقیقات فرصت بر تمرکز (.11) باشد می ملی مرزهای

 سازگار آن اصلی های زمینه توسعه با المللی بین کارآفرینانه
 ای گسترده پذیرش ،اصلی مفهومی عنوان به فرصت زیرا است،

که در این  .است نموده ایجاد کارآفرین تحقیقاتی جوامع در را
 (.21) است اهمیت حائز ،بینش افراد به فرصت درک رابطه

 باارزش اهداف به دستیابی در که مواردی به مربوط اعتقادات
 محسوب فرصت ایجاد اصلی هسته عنوان به ،باشندمی مناسب

 .هستند کارآفرینی عملکرد به مرتبط اندازه همان به و دگرد می
 آن موجب به که یافتند دست نتیجه این به قبلی، تحقیقات

 شناسایی را ها فرصت شناختی طوربه مدیران و کارآفرینان
 ذهنی تفسیر شامل تواند می فرصت به مربوطبینش  .کنند می
 (.3) باشد است، نامشخص آینده در آنچه و محیط از

 ای مجموعه تواند می المللی بین بازارهای معرض در قرارگرفتن
 بنگاه آن از که را دیگر مهم منابع و دانش جدید، های ایده از

 کند، ترسیم خود نوآوری فرآیند برای را لازم عناصر تواند می
 .(4،31) کند ایجاد

 و کشاورزی کارآفرینی مفهوم بیان در (30) الوی مک
 و اجتماعی محیط به کشاورزان در کارآفرینی تقویت های راه

  است معتقد و نموده توجه کشاورزی بخش اقتصادی
 محسوب سیستم در نوآوری یک کارآفرینی که طورهمان

 بخش اجتماعی و فنی ابعاد بر کیدأت با نیز توسعه شود می
 و بازاریابی به توجه ابعاد این از یکی .یابد می تحقق کشاورزی
 .است کشاورزی شبخ در صادرات

 متغیر نیازهای به پاسخگویی توانایی که معتقدند محققان
 و کشاورزی محصولات صادرات بازار مشتریان انتظارات و

 محرک رقابت، به نسبت جدید محصولات معرفی به تمایل
 ادبیات .است محصولات این صادرات بازار برتر عملکرد اصلی

 استفاده های چالش و مزایا مورد در مفیدی های دیدگاه موجود،
که  دهند، می ارائه محصول نوآوری های قابلیت و بازار پاسخ از

 بازار مشتریان تغییر حال در نیازهایبه  ییپاسخگو توان به می
 تهدیدات و بازار در نهفته های فرصت بینی پیش، صادرات

 واکنش مربوط به های فعالیت .اشاره نمود جدید محصولات
 صورت در که یکدیگرند مکمل محصول نوآوری قابلیت و بازار

 برتر عملکرد توانند می یکدیگر، کنار در گسترش و پیکربندی
 استدلالاین  ادعا این تأیید برای .کنند هدایت را صادرات

 کالاهای جذب میزان محصول، نوآوری که گردد می مطرح
 بالاتر متیق از سازد می قادر را ها شرکت و است بازار در ممتاز

 براساس رقابت با شرکت (.26) شوند مند بهره صنعت رهبری و
 از استفاده مزایای جمله ازآن  برتر مزایای از محصول، نوآوری

 صنعت، استانداردهایو  معیارها عنوان به خود محصولات
 که خود دنگردمی  مند هبهر بازار در وفاداری و گسترش بازار

 (.32) شودیمشرکت  درآمد افزایش به منجر
 های قابلیت تأثیر بررسی به (11) همکارانش و کوستا

 با استراتژیک یها اولویتو  پذیری رقابت بر صادراتی بازاریابی
 با استمطابق پرداخته کارآفرینی عملکرد گری میانجی
 که است داده ارائه را شواهدیمطالعه  این قبلی، یها پژوهش
 با مثبتی ارتباط صادراتی بازاریابی های قابلیت اقدامات

 یها تحلیل .دارند استراتژیکی یها اولویت و پذیری رقابت
 بازاریابی های قابلیت بین رابطه که دادند نشان نیز بیشتر

چک و متوسط های کو شرکتدر  پذیری رقابت و صادراتی
 یها قابلیت واسطه به استراتژیکی یها اولویت به مربوط

 .گردند می تعدیل کارآفرینی
 مورد در خود مطالعه در (27) همکارانش و لا توجامین

 که داشتند اظهار المللی بین های فرصت سیستماتیک ماهیت
 سیستمی منظر از الملل بین کشاورزی کارآفرینی های فرصت
 یها زیرمجموعه مورد در .گیرد می قرار توجه مورد بیشتر

 به پاسخگویی و انتشار الملل، بین کشاورزی کارآفرینی
 .گذارد می تأثیر غیرمالی عملکرد بر شدت به خارجی اطلاعات

 عملکرد بر پاسخگویی و خارجی اطلاعات نسل مقابل، در
 .دارد زیادی تأثیر ها بنگاه و افراد مالی
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 در پاسخگویی قابلیت دادند نشان  (2) لئونگ و بوسوا
 محصول نوآوری قابلیت با که هنگامی صادراتی عملکرد بازار

 بر قابلیت دو هر مشترک تأثیر .است اثبات قابل شود، همراه
 محیط در ناکارآمد رقابت بالای سطوح در صادرات عملکرد

 که داد نشان ها یافته این .شود می تضعیف صادراتی بازار
 و صادراتی بازار نیازهای به پاسخگویی برای تری قوی توانایی

 بازارهای در جدید محصولات معرفی در بیشتر صلاحیت
 آفریقا صحرای زیرمجموعه بازارهای در همیشه صادراتی،
 امر این از حاصل صادراتی عملکرد نتیجه زیرا نبودند، سودمند

 .دارد بستگی ناکارآمد رقابت درجه به
 های قابلیت که ندداد نشان (1) همکاران و بوسو
 محصول، توسعه) صادرات بازار گیری جهت و کارآفرینی

 عملکرد جهت با (تحول مدیریت و فروش شبکه، مدیریت
 بین قوی بسیار یرابطه یک همچنین، .دارد رابطه صادراتی

 بازار گیری جهت و کارآفرینی های قابلیت و ناکارآمد رقابت
 عملکرد) کشاورزی محصولات صادراتی عملکرد بر صادرات

 (صادرات گذاری سرمایه از رضایت و استراتژیک عملکرد مالی،
 .دارد وجود

 محیط به توجهی کم دلیلبه کنونی وکار کسب واحدهای
 این با مقابله جهت مدون و دقیق استراتژی نداشتن و رقابتی

هایی سازمان تنها و شوند می رو روبه مشکل با شرایط،
 بالا سرعت با که باشند داشته پایدار رقابتی مزیت توانند می

 ،طورکلیبه اما، .باشند مشتریان و بازار نیازهای پاسخگوی
 بین از باعث که است این در بازارگرایی رفتار نوع این عیب
 تهدیدی عنوان به و شده نوآوری در ها شرکت توانایی رفتن
 باعث است ممکن همچنین و آید می حساببه آنان برای

 .شود مشتریان نشده بیان و آشکارنشده نیازهای گرفتن نادیده
 بازاریابی های قابلیت سایر با بازارگرایی به نیاز ،بنابراین
 و سازمانی مکمل های قابلیت میان این در .شود می احساس

 مهم عاملی عنوان به تواند می کارآفرینانه عملکرد خاص طوربه
 در شدهانتخاب استراتژیک مسیر استقرار در ثیرگذارأت و

 با .کند آفرینی نقش رقابتی، مزیت به دستیابی منظور به سازمان
 که است سؤال این به پاسخ دنبالبه تحقیق این ،توصیف این
 صادراتی بازاریابی های قابلیت و کارآفرینی عملکرد تأثیر آیا

 ناکارآمد رقابت کننده تعدیل نقش با صادرات عملکرد بر پسته
 است؟ داریمعن

 گرفته نظر در مباحث و تحقیق نظری مبانی به توجه با
 داد نشان (1) شکل در توان می را تحقیق مفهومی مدل شده،

 .گیرد می شکل آن براساس نیز تحقیق فرضیات که

  
 

 

 (11،27،34) یمفهوم ارچوبهچ -1 شکل
Figure 1. Conceptual framework (8,25,32)

 ها روش و مواد
 نظر از و بوده هدف بر یمبتن یکاربرد نوع از پژوهش نیا

 یآمار یجامعه است. یفیتوص ای مطالعه ها، داده یگردآور
 یها شرکت معاونان و ثابت رانیمد یهیکل پژوهش

 .باشد می نفر 211 تعداد به کرمان استان پسته کنندهصادر

 162 با برابر مورگان گرجسی جدول از استفاده با نمونه حجم
 یآور جمع یبرا شد. گیری نمونه تعداد این از که باشد، می نفر

 به توجه با که شد. استفاده یسوال 11 پرسشنامه از ها داده
 شدند. میتقس کرتیل اسیمق در فیط پنج به قیتحق هدف

 است. شده داده نشان 1 جدول در مذکور پرسشنامه سؤالات
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 1....................................................................  ناکارآمد رقابت کننده تعدیل نقش با صادرات عملکرد بر پسته صادراتی بازاریابی های قابلیت و کارآفرینانه عملکرد

 پرسشنامه اتیجزئ -1 دولج
Table 1. Questionnaire details 

 AVE سؤال
 تیقابل
  کرونباخ یآلفا rho_A نانیاطم

 .ایم کرده تولید را بیشتری محصولات بازار در اصلی رقبای به نسبت

 ینوآور شدت 112/1 114/1 311/1 130/1
 (1) محصول

 نسبت خود نوظهور یبازارها در را یشتریب دیجد محصولات سال هر متوسط، طوربه
 .میکن می یمعرف ظهور حال در بازار یاصل یرقبا به

 تر فعال توسعه و تحقیقاز نظر  جدید محصولات بازار در اصلی رقبای به نسبت
 ایم. بوده

 نوآوری یتازگ 141/1 143/1 131/1 717/1 هستند. تر نوآورانه میده می ارائه بازار در که یمحصولات ،بازار یاصل یرقبا به نسبت
(20) 

 انیمشتر یمحل یازهاین یپاسخگو سرعتبه ما ظهور، حال در یبازارها اتیعمل در
 .میسته

 بازار ییپاسخگو 116/1 733/1 172/1 733/1
(13) 

 یطراح مثال، عنوان )به بازار یها متیق قیتطب با ما ظهور، حال در یبازارها در
 .میده می پاسخ یمحل بازار طیشرا به سرعتبه (عیتوز و ها متیق محصول،

 نیکمپ کی تا خواست می یاصل بیرق کی اگر ظهور، حال در یبازارها اتیعمل در
 .در برابر این کار خواهیم داد یپاسخ فوراً کند، یانداز راه خود انیمشتر یبرا را فشرده
 در دیجد محصولات یرقانونیغ یبردار یکپ مانند یرقابت یرقانونیغ یها وهیش

 .است مرسوم نوظهور یبازارها

 ،1) ناکارآمد رقابت 131/1 332/1 340/1 141/1
32، 27) 

 اریبس نوظهور یبازارها در ها شرکت ریسا توسط ما یتجار علائم و محصولات جعل
 .است گسترده

 در ما شرکت یمعنو تیمالک از محافظت یبرا بازار در رقابت ناکارآمد نیقوان
 است. جیرا نوظهور یبازارها

 یروش ها بنگاه ریسا توسط تیمحدود بدون محصولات فروش نوظهور، یبازارها در
 .است شده رفتهیپذ

 .دارد وجود ها بنگاه نیب یتوجه قابل رقابت نوظهور یبازارها در
120/1 334/1 136/1 133/1 

 در رقابت شدت
 ،37) صادرات بازار

32) 
 .اند شده ذکر ها بنگاه نیب رقابت یبرا ما نوظهور یبازارها

 یادراک است. کوتاه اریبس ما هدفمند ظهور حال در یبازارها در رقابت

 صادرات عملکرد 100/1 107/1 136/1 134/1 است؟ کرده عمل خوب چقدر شما تجارت ظهور، حال در بازار یرقبا با سهیمقا در
(36، 31) 

 
 

 پرسشنامه استانداردبودن به توجه با مطالعه نیا در
 توسط آن از مکرر استفاده توجه به با آن ییروا ،(11،27،34)

 گرفت. قرار دییتأ مورد کارشناسان نظرات و دیاسات ،محققان
 ،است کرونباخ یآلفا بیضر نانیاطم تیقابل آزمون نیتر جیرا

 یاعضا نیب پرسشنامه 31 شد. استفاده مطالعه نیا در که
 نیا در شد. محاسبه کرونباخ یآلفا بیضر و عیتوز ونهنم

های پرسش ییایپا ،SPSS24 افزار نرم از استفاده با ،قیتحق
 ،محصول ینوآور یتازگ ،محصول در ینوآور شدت

 بازار در رقابت شدت ،ناکارآمد رقابت ،بازار به ییپاسخگو
، 121/1، 110/1، 146/1ترتیب به یصادرات عملکرد ،صادرات

 هر کارآفرینانه عملکرد آمد. دستهب 171/1و  111/1، 137/1
 که ها شرکت کارآفرینی یها فعالیت از است عبارت شرکت
 ابتکاری تازگی و محصول نوآوری شدت شاخص دو شامل

 تولید از است عبارت محصول نوآوری شدت باشد. می محصول
 نوظهور، بازارهای در رقبا به نسبت بیشتر جدید محصولات

 سود، کسب و نوظهور بازارهای در بیشتر تجارت داشتن
  .ها آن فروش و جدید محصولات معرفی در پرکارتربودن

 محصولات تعداد از است عبارت محصول ابتکاری تازگی
 .(11،27) شودمی معرفی بازارها به که ای نوآورانه

 بنگاه اهداف که حدی از است عبارت صادراتی بازاریابی
 یک صادرات برای (اقتصادی اهداف و راهبردی اهداف شامل)

 بازاریابی راهبردهای اجرای و ریزی طرح طریق از محصول
 صادراتی بازاریابی یها شاخص شود. می محقق صادراتی
 صادرات. بازار در رقابت شدت و بازار پاسخگویی از عبارتند

 محلی نیازهای به ییپاسخگو شامل بازار پاسخگویی

 محلی بازار شرایط به توجه با بازار های قیمت تطبیق، مشتریان
 شدت و باشدمی مشتریان برای فشرده کمپین یک ایجاد و

 بین توجه قابل رقابت شدت شامل صادرات بازار در رقابت
 مدت کوتاه هدف داشتن و محلی های بنگاه بین رقابت ها، بنگاه

 .(27،23،34) باشد می بازار در رقابت
 تعدادی آن در که است بازار در تییوضع ناکارآمد رقابت

 یا و خرید د،یتول برای مستقل فروشنده و خریدار دکننده،یتول
 از یک چیه که طوریبه کنند، می تیفعال خدمت یا کالا فروش

 را متیق نییتع قدرت فروشندگان و خریداران دکنندگان،یتول
 از خروج یا بازار به ها بنگاه ورود برای یا باشند نداشته بازار در
 گیری اندازه یها شاخص باشد. نداشته وجود محدودیتی آن

 های شیوه بودن مرسوم از است عبارت ناکارآمد رقابت
 محصولات غیرقانونی برداری کپی مانند رقابتی غیرقانونی

 سایر توسط تجاری علائم و محصولات جعل بازار، در جدید
 از محافظت برای بازار در رقابت ناکارآمد قوانین ها، شرکت
 محدودیت بدون محصولات فروش و شرکت معنوی مالکیت
 .(11،23،34) ها بنگاه سایر توسط

 یک یها فعالیت نتایج از است عبارت صادراتی عملکرد
 عملکرد سطح شناسایی برای که صادراتی بازارهای در شرکت
 .(32،31) است حیاتی ها سازمان

  
 بحث و نتایج

 نفر 33 ،بودند زن نفر 47 و مرد یانپاسخگو از نفر 110
 41 ،سال 41 تا 31 نیب یانپاسخگو از نفر 04 ،سال 31 ریز

 01 یبالا دهنده پاسخ 21 ،سال 01 تا 41 نیب پاسخگو نفر
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 5............................ ....................................................................................... 4311پاییز  و زمستان / 41م/ شماره هفتراهبردهای کارآفرینی در کشاورزی/ سال 

 مقطع نفر 02 ،رستانیدب مدرک انیپاسخگو از نفر 6 ،سال
 لاتیتحص مدرک نفر 26 و یکارشناس رشته 71 ،یکاردان
  .داشتند یلیتکم

 یبرا شیآزما مورد یساختار معادلات مدل ینمودارها
 و استاندارد نیتخم حالت یبرا قیتحق یها هیفرض دادن نشان

 شده داده نشان 3 و 2 های شکل درداری معنی حالت یبرا
 است.

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 استاندارد نیتخم حالت در قیتحق یها هیفرض آزمون- یبرا شدهآزمون یساختار معادلات مدل نمودار -2 شکل

Figure 2: Diagram of the model of tested structural equations to test research hypotheses in standard 
estimation mode 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 داریمعنی حالت در قیتحق یها هیفرض یبررس یبرا آزمون مورد یساختار معادلات مدل -3 شکل
Figure 3. Model of tested structural equations to investigate research hypotheses in a significant way 
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 6....................................................................  ناکارآمد رقابت کننده تعدیل نقش با صادرات عملکرد بر پسته صادراتی بازاریابی های قابلیت و کارآفرینانه عملکرد

 تحقیق مدل عاملی بار داریمعنی -2 جدول
Table 2. Significance of research load factor model

  
توان  یم t آماره شده و  برآورد یبار عامل مقدار با توجه به
 یابیارز ینشانگر برا یرهایاز متغ کیکه هر نتیجه گرفت

ح یها را توض مؤلفه نیا یتوجه طور قابل، بهمکنون یها مؤلفه
توجه اقدامات  ، با توجه به قدرت قابلنیدهند. بنابرا می
 یرهای، رابطه متغرهایاز متغ کیهر  یریگ در اندازه یقاتیتحق
 شده است. یبررس قیتحق یها هیپاسخ به فرض یبرا یاصل

عنوان شاخص اعتبار  به GoF ازشبر ییکویخص نشا
توسط است که  یحداقل مربعات جزئ یمدل ساختار یعموم

  :ارائه شد (2113) ارانکواتزلز و هم
(1) 
 

 ییشاخص اعتبار همگرا نیانگیم AVEرابطه،  نیدر ا
 نییتع بیتمام ضرا نیانگیم 2  و  مکنون یرهایمتغ

را نشان  یوابسته مدل ساختار یرهایمتغ یبرآوردشده برا
نیکویی برازش ، شاخص (1ی )رابطه اساس نیدهد. بر ا می
 :شدمحاسبه  یمدل ساختار یبرا

 
 
 یمرزها اساسبر وGoF (310/1 ) شاخص به توجه با
 که کرد ادعا توان می (2113) همکاران و والتز توسط شده ارائه
 است. معتبر ازشبر نیکویی شاخص براساس قیتحق مدل
 تیقابل با یها مدل یبرا 20/1 از کمتر ازشبر نیکویی ریمقاد
 با یها مدل یبرا 1/ 36 تا  20/1 نیب ریمقاد ،نییپا نانیاطم

 تیقابل با یها مدل یبرا 36/1 از شتریب ریمقاد و متوسط اعتبار
 آزمون جینتا 3 جدول شد. گرفته نظر در بالا نانیاطم
 دهد. می نشان را قیتحق یها هیفرض

 
 قیتحق یها هیفرض یبرا یساختار معادلات مدل بیضرا برآورد -3 جدول

Table 3. Estimation of structural equation model coefficients for research hypotheses 

 تیوضع T هآمار بیضر هیفرض

 دییتأ 463/3 43/1 دارد.داری معنی عملکرد کارآفرینانه بر عملکرد صادرات تأثیرفرضیه اول: 

 دییتأ 731/2 03/1 دارد.داری معنی فرضیه دوم: بازاریابی صادراتی بر عملکرد صادرات تأثیر

داری معنی تأثیر کننده رقابت ناکارآمد فرضیه سوم: بازاریابی صادراتی بر عملکرد صادرات با نقش تعدیل
 دارد.

 دییتأ 112/2 33/1

 
 اقدامات نشان دادکه ( 1) همکاران و کوستانتایج مطالعه 

 و پذیری رقابت با مثبتی ارتباط صادراتی بازاریابی های قابلیت
راستای مطالعه هماین د با نتایج دار استراتژیکی یها اولویت

 مورد بیان کردند که در( 20) همکاران و لا توجامین باشد. می
 و انتشار الملل، بین کشاورزی کارآفرینی یها زیرمجموعه
 غیرمالی عملکرد بر شدت به خارجی اطلاعات به پاسخگویی

 پاسخگویی و خارجی اطلاعات نسل مقابل، در. گذارد می تأثیر
مطالعه  .دارد زیادی تأثیر ها بنگاه و افراد مالی عملکرد بر

 لئونگ و بوسوانتایج مطالعه  .نیز به همین نتیجه رسیدحاضر 
 صادراتی عملکرد بازار در پاسخگویی قابلیت که داد نشان( 2)

 اثبات قابل شود، همراه محصول نوآوری قابلیت با که هنگامی
نتایج  همراه داشته است.مطالعه نیز این نتیجه را به نیا .است

 t یآمار                   بار عاملی مکنونعامل  نشانگرها

  1 سؤال
 محصولی شدت نوآور

10/1 33/11 
 72/2 32/1 2سؤال 
 62/2 12/1 3 سؤال

  4سؤال 
 محصول ینوآور یتازگ

16/1 62/17 
 11/6 3/1 0 سؤال
 42/3 43/1 6 سؤال
  7 سؤال

 در بازار ییپاسخگو
17/1 17/3 

 64/3 17/1 1 سؤال
 26/7 11/1 3 سؤال
  11 سؤال

 شدت رقابت در بازار
32/1 27/0 

 14/4 32/1 11 سؤال
 30/3 40/1 12 سؤال
  13 سؤال

 عملکرد صادرات
11/1 4/2 

 1/0 77/1 14 سؤال
 10/2 04/1 10 سؤال
  16 سؤال

 رقابت ناکارآمد
43/1 73/2 

 16/1 74/1 17 سؤال
 47/3 70/1 11 سؤال
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 بسیار یرابطه یک کهنشان داد ( 1) همکاران و بوسومطالعه 
 و کارآفرینی های قابلیت و ناکارآمد رقابت بین قوی

 محصولات صادراتی عملکرد بر صادرات بازار گیری جهت
 راستا که با نتایج مطالعه حاضر هم دارد وجود کشاورزی

  .باشدمی
 تأثیر صادرات عملکرد بر که بازار در کارآفرینی جهت

 .شود عرضه بازار به صادراتی منابع که است لازم گذارد، می
ارتقای  توانند می ها شرکت نابع،م این از استفاده با مثال، برای

 برای نیاز مورد مناسب گستره و صادرات بازار در کیفیت
 و کارآفرینانه عملکرد کنند. تضمین را المللی بین تجارت
 بازارهای در رقابتی مزیت ایجاد برای بازاریابی های قابلیت

 اقتصادی مقادیر از بتوانند ها شرکت تا است ضروری المللی بین
 کنند. غلبه داخلی بازار یاندازه محدودیت بر و شوند مند بهره

 در صادرات به مربوط ادبیات المللی، بین تجارت یحوزه در
 است. کرده پیشرفت گیری چشم طوربه گذشته دهه پنج طول

 صادرات زیرا است، حیاتی همچنان صادرات زمینه در تحقیق
 در اما است. شرکت سازی المللی بین فرآیند در قدم اولین اغلب

 رقیب یها شرکت ناکارآمد رقابت به باید ها شرکت ،میان این
 عملکرد نقش بررسی به تحقیق این ،لذا باشند. داشته توجه نیز

 عملکرد بر پسته صادراتی بازاریابی های قابلیت و کارآفرینانه
 از پس و پرداخت ناکارآمد رقابت کننده تعدیل نقش با صادرات

 عملکرد که دست یافت نتیجه این به ها داده تحلیل و تجزیه
 تأثیر صادرات عملکرد بر صادراتی بازاریابی و کارآفرینانه

 عملکرد بر صادراتی بازاریابی ،همچنین .دارد داریمعنی

 داریمعنی تأثیر ناکارآمد رقابت کننده تعدیل نقش با صادرات
 گردند: می ارائه زیر هایپیشنهاد لذا .دارد
 افزایش جهت در پسته صادرکننده های شرکت مدیران    

 انتشار اطلاعات، آوری جمع) صادراتی بازاریابی اقدامات سطح
 طریق این از تا کنند تلاش (اطلاعات پاسخگوییو  اطلاعات،

 ناکارآمد یها رقابت شناخت و اریکهم افزایش برای زمینه
 صادرات با مرتبط واحدهای تمامی ،همچنین .شود فراهم

 به مربوط اطلاعات مداوم طوربه کشاورزی محصولات
 را دو این بر اثرگذار محیطی عوامل سایر و رقبا مشتریان،

 بخش این به را نیاز مورد انسانی نیروی و کنندآوری جمع
 .دهند اختصاص

 بیشتر تلاش و بازارگرایی دانش ارگیریکهب با صادرکنندگان •
 بین در اطلاعات انتشار و ایجاد فرآیند شناخت برای

 بازار محیط از را خود شناخت میزان ای، وظیفه یها بخش
 انسانی و معنوی یها ارزش مشتریان، زبان و فرهنگ خارجی،

 مشتریان کاری روابط کلی طوربه و بازرگانی عملیات ،ها آن
 واکنش ها شناخت این افزایش برابر در و دهند افزایش خارجی
 .دهند انجام مناسب

 اقدامات گردد می پیشنهاد کارآفرینانه عملکرد بهبود جهت    
 گیرد: انجام زیر
 یا شهیر طورهب توسعه و قیتحق و آموزش به توجه •
 بالقوه توانایی و المللی نیب یبازارها به دسترسی از نانیاطم •

 بازار در رقابت شرایط به ابییدست
 شدن موفق یبرا سازمان در متخصص انسانی ینیرو تأمین •

 صادرات فرآیند مراحل تمام در
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Abstract 
     Export is one of the main variables of production and national income. Export performance 
is also one of the other main ways to generate revenue and to use investment's capacities. The 
aim of this study is to explain the role of entrepreneurial performance and export marketing 
capabilities on export performance with the moderating role of inefficient competition. This 
research is purposed-based inbterms of application and is a descriptive_study in terms of data 
collection. The statistical population of the study is all fixed managers and deputies of pistachio 
exporting companies in Kerman province with 280 people in 2019. The sample size was 
estimated 162 using Morgan's Georgian table. After analyzing the data, it was found that 
entrepreneurial performance and export marketing had a significant effect on export 
performance. The moderating role of inefficient competition in the impact of export marketing 
on export performance has also been proven. Therefore, it is suggested that the managers of 
pistachio exporting companies try to increase the level of export marketing capabilities in the 
company to increase cooperation and recognize inefficient competition. 
 
Keywords: Entrepreneurial performance, Export performance, inefficient competition, 
                      Pistachio export marketing capabilities 
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