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Extended Abstract 
Background: The International Labor Organization (ILO) reports that about 74 million young 
people worldwide are currently seeking employment. The Iranian Statistical Center has also 
announced an average unemployment rate of 20 percent for youth aged 15-24 in the period from 
spring 2024 to spring 2025. Therefore, the high rate of youth unemployment, increasing the 
inactive workforce, engagement in hazardous jobs, coupled with poverty, represent significant 
concerns regarding youth employment, particularly in developing countries. Problems related to 
the education, employment, welfare, and livelihoods of the growing youth population are 
receiving increasing attention. Therefore, it is crucial to develop strategies to mitigate these issues. 
Furthermore, a mismatch between academic disciplines and societies’ demands and needs, 
coupled with a failure to cultivate specific skills in students to meet the evolving requirements of 
the labor market, are primary reasons for the rising unemployment rate among university 
graduates. In this context, entrepreneurship has been recognized as a potential solution to these 
socioeconomic challenges. However, only a small fraction of graduate students is inclined to 
engage in entrepreneurial activities, especially in agricultural entrepreneurship. Consequently, 
entrepreneurial intention has garnered considerable attention from academics and policymakers 
alike for many years. Therefore, studying entrepreneurial intention and its influencing factors is 
of paramount importance. The current study aims to examine the attitude and intention of 
agricultural students at the University of Mohaghegh Ardabili toward entrepreneurship. 
Methods: The present study is applied research in purpose and a non-experimental and 
descriptive study in terms of data collection. It employs a field study method, conducted through 
a cross-sectional survey in 2024 at the University of Mohaghegh Ardabili, Iran. The statistical 
population of the study included all undergraduate and graduate students across all agricultural 
fields at the university. The data collection instrument was a researcher-developed questionnaire, 
designed based on previous studies, comprising two sections: personal information and 
specialized questions covering the six constructs of the extended theory of planned behavior, i.e., 
knowledge, subjective norms, perceived behavioral control, attitude, innovativeness, and 
entrepreneurial intention. A 5-point Likert-type scale, ranging from very little (1) to very much 
(5), was used to measure the items constituting the research variables. The validity of the research 
instrument was confirmed by faculty members of the university from the faculties of agriculture 
and humanities, while reliability was assessed through a pilot study involving 30 students outside 
the sample. The Calculation of Cronbach's alpha coefficients showed that the alpha values for all 
questionnaire constructs exceeded 0.7– 0.9, which is considered acceptable. After data collection 
and editing, they were analyzed using SPSS23 and Smart PLS software. Structural equation 
modeling was employed to examine the relationships between independent and dependent 
variables using Smart PLS. 
Results: More than half of the respondents (44.6%) had good attitudes and (13.3%) very good 
attitudes toward entrepreneurship. Respondents had relatively little knowledge in the field of 
entrepreneurship (mean = 2.48), but relatively strong subjective norms (3.59), relatively high 
perceived behavioral control (3.66), and a relatively high level of innovativeness (3.65). 
Furthermore, their average entrepreneurial intention score (3.89) indicated that the students 
largely intended to pursue entrepreneurship and engage in entrepreneurial ventures after their 
studies. However, the availability of economic and social platforms are important conditions that 
need to be provided for their intentions to be realized. In terms of assessing students' intention 
toward entrepreneurship, five key constructs related to the extended theory of planned behavior, 
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namely personal attitude, perceived behavioral control, subjective norms, knowledge, and 
innovativeness, were the important predictors of respondents' intention toward entrepreneurship. 
These constructs were estimated as follows: Subjective norm with a coefficient of 0.4, knowledge 
with a coefficient of 0.286, perceived behavioral control with a coefficient of 0.221, attitude with 
a coefficient of 0.217, and innovativeness with a coefficient of 0.296. These variables were also 
able to explain 48.1 percent of the variance in the entrepreneurial intention construct. Among the 
variables related to individual characteristics, gender showed a significant relationship with 
entrepreneurial intention, and attending entrepreneurship training courses showed a positive and 
significant relationship with the constructs of attitude and intention toward entrepreneurship. The 
relationship between other variables of individual characteristics and entrepreneurial attitude and 
intention was not significant. 
Conclusion: Universities play a key role in educating entrepreneurship and inculcating an 
entrepreneurial spirit, which in turn encourages self-employment among graduates. At the same 
time, this reduces their over-reliance on traditional employment. Therefore, the authorities should 
provide a supportive structure and a positive atmosphere to encourage the growth of 
entrepreneurial behavior and develop initiatives that create and strengthen entrepreneurial skills 
and thinking in students, especially in agricultural students, so that they are well-prepared for an 
unpredictable and ever-changing world. Innovation and entrepreneurship education should also 
emphasize the development of students' innovation and entrepreneurial skills, as these skills are 
critical to the success of student-led innovation and entrepreneurship initiatives. The ability to 
think creatively and logically is critical to the success of innovation and entrepreneurial activities. 
Training university staff and academic advisors to guide students toward entrepreneurship and to 
communicate a positive view of entrepreneurial activity can be effective in shaping students’ 
attitudes. Faculty can cultivate a constructive normative climate by offering guidance, 
encouragement, and information about opportunities. Additionally, establishing an online 
platform that provides access to articles, books, research reports, educational videos, and podcasts 
on entrepreneurship would support self-directed learning. Engaging students with the innovation 
challenges of real companies and encouraging them to propose innovative solutions can further 
motivate them and translate ideas into commercial value. Finally, providing hands-on 
entrepreneurial experiences, such as participation in business simulators, launching small pilot 
ventures, or selling a product at a student market, can enhance practical skills and confidence to 
pursue entrepreneurship. 
 
Keywords: Agricultural students, Attitude, Entrepreneurship, Intention, Innovativeness,  
                      Planned behavior 
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 چکیده مبسوط 
مرکز آمار ایران نیز نرخ    دنبال کار هستند.میلیون جوان در کشورهای مختلف جهان به  74حدود    در حال حاضر  ، به گزارش سازمان جهانی کار  و هدف:  مقدمه

رو، نرخ بالای بیکاری جوانان، افزایش  از این.  است  درصد اعلام کرده  20طور متوسط  هب  1404تا بهار    1403ساله را در بازه زمانی بهار    24-15بیکاری جواان  
ویژه در کشورهای در حال همراه فقر از هشدارهایی است که درباره اشتغال جوانان بهآمیز در کشورهای جهان بهعدم فعالیت و همچنین انجام کارهای مخاطره

دارد.   وجود  بهتوسعه  مربوط  جوانان    مشکلات  فزاینده  جمعیت  معیشت  و  رفاه  اشتغال،  گرفتهای  فزایندهطور  بهآموزش،  قرار  توجه  اینندا مورد  از  ارائه .  رو، 
  عدم  و  جامعه  و نیازهای  هاخواسته  با  دانشگاهی  هایرشته  بین  تناسب  از سوی دیگر، عدمرسد.  نظر میضروری بهاین مشکلات  هایی برای کاهش  استراتژی

  دانشگاهی   دانش آموختگان  بیکاری  نرخ  عمده افزایش  دلایل  از  کار،   بازار  شرایط درحال تغییر  و  نیازها  به  پاسخگویی  دانشجویان جهت  در  خاص  هایمهارت  ایجاد
این  .هستند به  ، راستا   در  راهکارآفرینی  یک  اجتماعیعنوان  مشکلات  این  برای  بالقوه  شده-حل  شناخته  این   اقتصادی  با  از  است.  کوچکی  بخش  تنها  حال، 

 تمایل به  های زیادی است کهسالرو،  ویژه در کارآفرینی کشاورزی شرکت کنند. از اینکارآفرینی، بههای  فعالیتند در  ا دانشجویان تحصیلات تکمیلی مایل
ثیرگذار بر آن از اهمیت بسزایی  أمطالعه تمایل کارآفرینی و عوامل ت  ، گذاران را به خود جلب کرده است. لذا کارآفرینی توجه بسیاری از دانشگاهیان و سیاست

 دانشجویان کشاورزی دانشگاه محقق اردبیلی نسبت به کارآفرینی انجام شد.  تمایلنگرش و  سنجشپژوهش حاضر با هدف  ، روبرخوردار خواهد بود. از این
ی  آزمایشی است. نحوه  ها یک تحقیق توصیفی غیرتحقیق حاضر از لحاظ هدف جزء تحقیقات کاربردی و بر حسب نحوه گردآوری داده  ها: مواد و روش

جامعه آماری تحقیق شامل کلیه دانشجویان   در دانشگاه محقق اردبیلی انجام شد. 1403روش پیمایشی مقطعی در پاییز صورت میدانی است که بهاجرای آن به 
که بر اساس مطالعات پیشین   ای بودساخته-گردآوری اطلاعات پرسشنامه محقق  . ابزاربود  ههای کشاورزی دانشگامقاطع کارشناسی و کارشناسی ارشد رشته

  ر شامل دانش، هنجا  ریزی شده، یافته رفتار برنامهمربوط به شش سازه تئوری توسعههای تخصصی  طراحی شد و شامل دو بخش اطلاعات فردی و پرسش
ای  گزینه-5ی متغیرهای پژوهش از طیف  دهندههای تشکیل. برای سنجش گویهبودکارآفرینی  به  شده و نگرش، نوگرایی و تمایل  ذهنی، کنترل رفتاری درک

از خیلی ابزار تحقیق توسط اعضای هی.  شد  گرفته  ( بهره5زیاد )  ( تا خیلی1کم )  لیکرت  های کشاورزی و علوم انسانی  ت علمی دانشگاه در دانشکدهأروایی 
نفر دانشجوی خارج از نمونه انجام شد. محاسبه ضریب آلفای کرونباخ نشان داد که    30دست آمد و برای محاسبه پایایی آن یک مطالعه راهنما با شرکت  به

  Smart PlSو  23SPSSافزارهای  آوری و ویرایش، با استفاده از نرمها پس از جمعداده. ندقابل قبول بود 9/0تا  7/0های پرسشنامه مقادیر آلفا برای تمامی سازه
 استفاده شد. Smart PlSیابی معادلات ساختاری با استفاده از منظور بررسی روابط بین متغیرهای مستقل و وابسته، از مدل. بهندتحلیل قرار گرفتومورد تجزیه

پاسخگویان دانش نسبتاٌ نسبت به کارآفرینی داشتند.  نگرش خیلی خوبی    درصد  3/13و    نگرش خوب  از پاسخگویان  درصد  44/ 6  که  ندنتایج نشان داد  ها: یافته
( و سطح  66/3( داشتند، کنترل نسبتاٌ زیادی بر رفتار خود داشتند )59/3اما هنجارهای ذهنی نسبتاٌ قوی )  (، 48/2میانگین =  کمی در زمینه کارآفرینی داشتند )

( نشان داد که دانشجویان تا حدود زیادی قصد کارآفرینی و 89/3(. همچنین، میانگین نمرات قصد کارآفرینی آنها )65/3نوگرایی در بین آنها نسبتاٌ زیاد بود )
 بعد از تحصیلات خود داشتند. فراهم بودن بسترهای اقتصادی و اجتماعی شرایط مهمی هستند که لازم است برای به را کارهای کارآفرینانه وپرداختن به کسب

تئوری رفتار  یافته  مدل توسعهکلیدی مرتبط با    سازه  پنج   ، تمایل دانشجویان نسبت به کارآفرینی   سنجشدر رابطه با  در آوردن تمایل آنها مهیا باشند.    فعلیت
های اصلی تمایل پاسخگویان به کارآفرینی  بینی کنندهریزی شده، یعنی نگرش شخصی، کنترل رفتاری درک شده، هنجارهای ذهنی، دانش و نوگرایی پیشبرنامه

  و نوگرایی  ، 217/0با ضریب    نگرش  ، 221/0با ضریب    شده، کنترل رفتاری درک0/ 286با ضریب    ، دانش4/0با ضریب    هنجار ذهنی  ند.دانشجویان کشاورزی بود
متغیر    واریانسدرصد از    1/48در مجموع توانستند    ند ونشان دادتمایل به کارآفرینی    رمثبت و معناداری ب  اثر  هاند. این سازهتخمین زده شد  0/ 296با ضریب  

های فردی، متغیر جنسیت بر تمایل به کارآفرینی همچنین، در بین متغیرهای مربوط به ویژگی  به کارآفرینی را تبیین کنند.های کشاورزی  دانشجویان رشتهتمایل  
های نگرش و تمایل به کارآفرینی نشان داد. رابطه بر سازهرا  داری  های آموزشی کارآفرینی اثر مثبت و معنیداری نشان داد و متغیر شرکت در دورهاثر معنی

 دار نبود.  سایر متغیرهای فردی با نگرش و تمایل به کارآفرینی معنی
آموختگان  خوداشتغالی را در میان دانش  ، خود   نوبه  های کارآفرینی و القای روحیه کارآفرینی دارند که بهها نقش کلیدی در ارائه آموزشدانشگاه  گیری: نتیجه

  که   تحصیلی  مشاوران  و  دانشگاه   اساتید  آموزش  ، رواز ایندهد.  ها به مشاغل سنتی را کاهش میال، اتکای بیش از حد آنح  در عین  ؛کنددانشگاهی ترویج می
  ها، توصیه  طریق  از  توانندمی  آنان  .باشد  مؤثر  تواندمی  کنند  منتقل  آن   به  نسبت  را   خود  مثبت  دیدگاه  و  دهند  سوق  کارآفرینی  سمتبه  را   دانشجویان  چگونه
 هایگزارش ها، کتاب مقالات،  به دسترسی با  آنلاین پلتفرم یک ایجاد ، همچنین .کنند ایجاد دانشجویان در را  مثبتی ذهنی هنجار ها، فرصت معرفی و هاتشویق

 هایشانایده  به  و  دنده  انگیزه   دانشجویان  به  دنتوانمی  هاهمکاری  این.  باشد  مفید  تواندمی  کارآفرینی  با  مرتبط  هایپادکست  و  آموزشی  ویدئوهای  تحقیقاتی، 
  در   شرکت  شامل  تواندمی  این.  کنند  تجربه  را   کوچکی  کارآفرینانه  هایپروژه  تا  دانشجویان  برای  هاییفرصت  کردن  فراهم  ، همچنین  .دنببخش  تجاری  ارزش
 .باشد دانشجویی بازار یک در محصول فروش حتی یا آزمایشی،  کوچک وکارکسب یک ایجاد  وکار، کسب سازهایشبیه

 
 شده، دانشجویان کشاوزری.ریزی، رفتار برنامهکارآفرینی، تمایل، نگرش، نوگرایی  : کلیدی  هایواژه 

 

 مقدمه 
اخیردر سال     فزاینده  ،های  کار  شمار  به سن  از جمعیت  ای 

 ,.Sher et al)اند و این روند پرشتاب همچنان ادامه دارد  رسیده

  74در حال حاضر حدود    ،به گزارش سازمان جهانی کار  .(2017
  دنبال کار هستند میلیون جوان در کشورهای مختلف جهان به 

(World Bank, 2024.)    بیکاری نرخ  نیز  ایران  آمار  مرکز 
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 118........ ...................................................................................................................... یافتهکاربرد مدل توسعه :دانشجویان کشاورزی نسبت به کارآفرینی تمایل

  1404تا بهار    1403ساله را در بازه زمانی بهار    24-15ان  نجوا
متوسط  ه ب کرده  20طور  اعلام   Iranian)  است  درصد 

statistical center, 2025.)  بیکاری    ،رواین  از بالای  نرخ 
کارهای   انجام  همچنین  و  فعالیت  عدم  افزایش  جوانان، 

بهمخاطره جهان  کشورهای  در  هشدارهایی آمیز  از  فقر  همراه 
ویژه در کشورهای در حال  که درباره اشتغال جوانان به   هستند

  ، رواز این(.  Khanal & Prajapati, 2023)  دنتوسعه وجود دار
تامین آموزش، اشتغال، رفاه و معیشت جمعیت فزاینده  أمس له 

  ، ( Sher et al., 2017)  ای پیدا کرده استجوانان اهمیت فزاینده 
اشتغال برای جوانانی که    ریزیدر صورت فقدان برنامه چرا که  

ها نیز به جمعیت بیکاران فعلی جامعه  اند، آن ار رسیدهبه سن ک
می میافزوده  چندان  دو  را  اشتغال  معضل  و   کنندشوند 

(Martins & Mercy, 2022.)    این در حالی است که پدیده
به  تحصیلبیکاری  افراد  و  جوانان  بیکاری  حال  ویژه  در  کرده 

حاضر جزء متغیرهای اقتصادی است که ابعاد اجتماعی آن در 
در   (.Khanal & Prajapati, 2023)حال پررنگ شدن است  

و   هاخواسته   با  دانشگاهی  هایرشته   بین  تناسب  عدم  ،واقع
دانشجویان   در  خاص  هایمهارت  ایجاد  عدم  و  جامعه  نیازهای

عمده   دلایل  از  کار،  بازار   تغییرات   و   نیازها  به   پاسخگویی  جهت
  است   دانشگاهی  آموختگاندانش   بیکاری  نرخ   افزایش

(Pourvaei et al., 2021).   برای  هاییاستراتژی ارائه    ،رواز این 
ضروری  کاهش میبه   آن  راستا  رسد.نظر  این   کارآفرینی  ،در 

 -اجتماعی  مشکلات  این  برای  بالقوه  حل  راه  یک  عنوانبه 
 ,Sall؛  Amaral et al., 2024)  است   شده  شناخته  اقتصادی

که  (،  Kareem, 2015؛  2022   بهترین   از  یکی  عنوانبه چرا 
  حفظ   و  اقتصادی  رشد  برای  اقتصادی  توسعه  راهبردهای

 & Venkatachalam)  شودمی  تلقی  هاکشور  پذیریرقابت

Waqif, 2005  )  ر د  که  است  مثبتی  تأثیرات  دلیلبه   عمدتاًو  
  های فرصت  و  ثروت  ایجاد  کاتالیزور  عنوانبه  کشورها  از  بسیاری

 Othman)  دارد در بین جوامع از محبوبیت برخوردار است   شغلی

et al., 2005  ؛Postigo  & Tamborini, 2002  ؛Gurol & 

Atsan, 2006)  .که  اندداده  نشان  مطالعات  اکثر  حال،  عین  در 
  شرکت   بقای  شغل،  ایجاد  نظر  از  اقتصادی  رشد  و  کارآفرینی  بین

 ,.Keat et al)  دارد  وجود  مثبتی  رابطه   تکنولوژیک  تغییرات   و

از    بازار  در  کار  نیروی  جذب  ظرفیت   کاهش  ،حال  با این.  (2024
  سوی دیگر،   از  دانشجویان  در  فردی  هایانگیزه   کاهش  و  سویک

  عالی دوچندان   آموزش  مراکز  در  را   کارآفرینی  آموزش  ضرورت
تربیتآموزش  این  ارائه  از  هدف  واقع،  در.  است  کرده  و  ها، 

 کارآفرینی  هایایجاد مهارت  هدف  با  نوآور  و  خلاق  افراد  پرورش
پینتو   به نظر  است.  ریزی شدهبرنامه  گریمداخله  نوعی قالب در

( همکاران  به    ینیکارآفر  ، ( Pinto et al., 2020و  را  جوانان 
مهارت و  ه  یاساس  یهادانش  هوش  و    ی جانیمانند 

م  یر یپذسکیر همچن یمجهز  قدردان  نیکند.  از    یبه  آنها 
م  یخوداشتغال  یهافرصت نظر  کند.یکمک  ساگو    به  دیک 

(Dick-Sagoe, 2023)،  مهم  یکیی آموزش    نیتراز  اهداف 
  ی شغل  یهامهارت  یارب  انیدانشجو  یتوانمندساز  ،یدانشگاه
  است. بنا   یو کمک به توسعه مل  ی زندگ  ط یبهبود شرا  یلازم برا

کارآفر  ن، یا  بر دانشگاه  ینیآموزش  مدر  عنوان  به   تواند یها 
ب  ینی کارآفر  اتین  شیافزا  یبرا  ییمجرا  انیدانشجو  نیدر 

  ی هاو نگرش   هاییها، تواناکسب مهارت  با  یلیتکم  لاتیتحص
ترین یکی از مهمبه  کارآفرینی    ،لذا  .عمل کند  ینیلازم در کارآفر

ها به تربیت افراد  و دانشگاهاست    شده  لیها تبددانشگاهوظایف  
ویژهکا توجه  اشتغال  توسعه  و  نموده رآفرین  معطوف   اندای 
(Sher et al., 2017.)  نیروی   عنوان به  کشاورزی  دانشجویان  

  در   را  کلیدی  نقش  بخش،  این  سازآینده  و   متخصص  انسانی
  اهمیت   وجود   با  .کنندمی  ایفا  کشاورزی  کارآفرینی  توسعه 

بخش  در  کارآفرینی   این   در  دانشجویان  محوری  نقش  و  این 
  این   بین  در  کارآفرینی  به   تمایل  که  دندهمی   نشان  شواهد  زمینه،

  مختلف   هایپژوهش.  ندارد  قرار  مطلوبی   سطح  در  دانشجویان
  از   پس  کشاورزی  دانشجویان  از  بسیاری  که  هستند  آن  از  حاکی
 خصوصی  یا  دولتی  بخش  در  استخدام  دنبالبه   التحصیلی،فارغ

 در  شخصی  وکارکسب  اندازیراه  به  کمتری  تمایل  و  هستند
  میان   در  کارآفرینی  به  تمایل   مطالعه  .دارند  کشاورزی  حوزه

 است  اهمیت  حائز  و  ضروری  جهت  آن  از  کشاورزی   دانشجویان
  بخش   سازآینده  و  متخصص  نیروی  عنوانبه   قشر،  این  که

  حوزه   این  در  نوآوری  و  تحول  برای  را  بالایی  پتانسیل  کشاورزی،
 جدید،  هایایده  نیازمند  مدرن  کشاورزی  که  شرایطی  در.  دارند

  افزایش   برای  کارآفرینانه  رویکردهای  و  روز  هایآوریفن
 هایچالش  با  مقابله  و  افزوده  ارزش  ایجاد  وری،بهره

  به   تمایل  تقویت  و  شناسایی  است،  اقتصادی  و  محیطیزیست
  از   جدیدی  نسل  پرورش  به   تواند می   دانشجویان  در  کارآفرینی
  به   منجر  تنها  نه   امر  این.  کند  کمک  کارآمد  و   خلاق  کشاورزان

  از   جلوگیری  روستایی،  مناطق  در  پایدار  شغلی  هایفرصت  ایجاد
  دادن   سوق  با  بلکه  شود،می  محلی  اقتصاد  توسعه  و  مهاجرت
 پایداری  به  نوآورانه،  وکارهایکسب  سمت  به  آکادمیک  تخصص

  از   ملی  اقتصاد  شکوفایی  به   نهایت،  در  و   غذایی  امنیت  منابع،
 عبارتبه .  کرد  خواهد  شایانی  کمک  کشاورزی  بخش  طریق
ارایه  به   مطالعه  این  دیگر، به  کمک    تبدیل   برای  یراهدنبال 
در    .است  پرثمر  اقتصادی  هایواقعیت   به  هاایده   و  عمل  به  دانش

  را   امکان   این  ما   بهبه کارآفرینی دانشجویان    تمایل  بررسی   ،واقع
  در   موانعی   و  هامحرک   چه  که  کنیم  درک  درستی   به   تا  دهدمی

 دانشجویان  این  در   فعال  کارآفرینانه  ذهنیت  یک  گیریشکل 
 هایبرنامه  طراحی   برای  مبنایی  عمیق،   شناخت   این.  دارند  نقش 

  حمایتی   هایسیاست   و  تخصصی  هایمشاوره  هدفمند،  آموزشی
 التحصیلی،فارغ از  پس تا سازد  قادر را هاآن  که شد  خواهد مؤثر

  خالق   بازده،کم  سنتی  مشاغل  یا  بیکاران  صف  به  پیوستن  جایبه 
  جوان   کارآفرینان  این.  باشند  کشاورزی  نوآورانه  وکارهایکسب

 ایجاد  با  بلکه  سازند،می  توانمند  را  هایشانخانواده  و  خود  تنها  نه
  سرمایه،   جذب  روستایی،  مناطق  در  جدید  شغلی  هایفرصت
  طریق  از  ملی غذایی  امنیت تضمین و  بومی هایفناوری توسعه 

  تحول   در  محوری   نقشی  ضایعات،  کاهش  و  وریبهره   افزایش
  استقلال   تقویت  و  مهاجرت  از  جلوگیری   روستایی،  اقتصاد

  گذاریسرمایه  ساده،  بیان  به.  کرد  خواهند  ایفا  کشور  اقتصادی
  دانشجویان   در  کارآفرینی  به  تمایل  تقویت  و  درک  روی  بر

  و   پربارتر  سبزتر،  ایآینده  روی  بر  گذاریسرمایه  کشاورزی،
این  . است  جامعه  کل  برای  خودکفاتر به از  تمایل  اخیراً    رو، 

به  را  گذاران  است یو س  انیدانشگاه  بسیاری ازتوجه    ینیکارآفر
 (. Che Nawi et al., 2022) است خود جلب کرده
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ها ایجاد و توسعه کارافرینی ترین وظایف دانشگاهیکی از مهم
دانش  میان  دانشگاهی  در  مستلزم استآموختگان  امر  این   .

  ،همچنین.  استثر بر کارآفرینی  ؤبررسی و شناسایی عوامل م
جنبه  به  به توجه  تمایل  مانند  کارآفرینی  روانشناختی  های 

تاکید شده از سوی محققان مختلف  این  است.    کارآفرینی  در 
ارایه شده راستا، مدل از جمله می   نداهای مختلفی  به  که  توان 

رو مدل    ، (Shapero & Sokol, 1982)  ینیکارآفر  دادیمدل 
 )TPB)1شده  یزیررفتار برنامه  هینظر  ی واقتصاد-یروانشناخت

(Ajzen, 1991  ) در رابطه با بررسی تمایل به کارآفرینی اشاره
برنامهاگرچه   کرد. رفتار  شدهمدل  به از    یمدل  ریزی  تمایل 

در    یگاهیاست، جا  یکه مفهومیی اما از آنجا  ست،ین  ینیکارآفر
بهمدل  نیا  نیب  & Barbra-Sánchez)  است  دست آوردهها 

Atienza-Sahuquillo, 2018 .)  از   یکی   رفتاری  نیت  
  شده   گرفته  نظر  در نظریه این  در که  است متغیرهایی ترینمهم

: دشومی  بینیپیش  کلیدی  عامل  سه  توسط  خود  نوبهبه است و  
 park)شده  درک رفتاری  کنترل و ذهنی ها، هنجارهاینگرش 

et al., 2022.)  TPB رفتار   یکند که عوامل خاصیاستدلال م
نگرش   پ  کیو  را  نگرش  ی م  ینیبش یفرد  افراد  هرچه  کنند. 

تر باشد  یقو  اهآن  یذهن  ی نشان دهند، هنجارها  یشتریمثبت ب
ب داشته  یشتریو کنترل  رفتار خود  ب  بر  احتمال    ی شتریباشند، 

پ رفتار  که  دهند  یشنهاد یدارد  انجام   ,.Amaral et al)  را 

علی2024 برنامه   تئوریکه    این  مرغ(.  یک  رفتار  شده  ریزی 
کنندپیش این بینی  با  است  رفتار  برای  قوی   منظوربه   ،حال  ه 

 متغیرهای  سایر  بررسی  ،رفتار  در  مدل  بینیپیش   توانایی  افزایش
 مدل  یک  چراکه  است  مهم  بسیار  بیشتر  تحقیقات  طریق  از  مهم

  و   دهد   توضیح  را   رفتار  یک  تواندنمی   تنهاییبه   عام  مقبولیت   با
  عنوان به   آیزن، .  است  بیشتری  الگوهای  افزودن   و   توسعه   نیازمند

  و   اجزا  توانمی  که  کندمی  بیان   نظریه  این  گذارانپایه   از  یکی
  نظر   در  نظریه  این  بهبود  برای  را  جدیدی  ارتباطی  ساختارهای

 متغیرهای  محققان   از  بسیاری  (.Park et al., 2002)  گرفت
  معتقدند   و  اندکرده  مطالعه  نیستند  چارچوب   این  در  که   را  دیگری

  را   مدل  بینیپیش  توانایی  تواندمی  دیگر  متغیرهای  افزایشکه  
 ,.Berhanu et al., 2017, Kamrath et al)  بخشد  بهبود

   مختلف   هایزمینه  در  مطالعات  از  بسیاری  . (2018
(Na et al., 2019  ؛Nayanajith et al., 2019 ؛ 

Nuryyev et al., 2020  ؛Molinillo et al., 2021  ؛Hayat 

et al., 2020)  بر   سزاییه ب  تاثیر  افراد  نوگرایی  ند کهاهداد  نشان  
دارد  ،لذا  .دارد  آنان  تمایل نظر  در  حاضر  متغیر   که  پژوهش 

برنامه  رفتار  مدل  بر  را  این نوگرایی  تاثیر  تا  کند  اضافه  ریزی 
علاوه   دهد.  قرار  ارزیابی  مورد  را  دانشجویان  تمایل  بر  متغیر 

های آموزشی و مقطع متغیرهای جنسیت، شرکت در دوره  ،براین
آن تاثیر  که  هستند  دیگری  متغیرهای  تمایل  تحصیلی  بر  ها 

دانشجویان در پژوهش حاضر مورد ارزیابی قرار گرفته است. در  
  ( Zain et al,. 2010)  ،های آموزشیرابطه با شرکت در دوره 

و دانشجویانی    نالتحصیلافارغ  که   دادند  نشان  پژوهش خود   در
 کارآفرینی  به  بیشتریتمایل  ند  راندهای کارآموزی را گذکه دوره

)  .ندشتدا باباتوند  و   ,Ekundayo & Babatundeاکاندایو 

 کارآفرینی تمایل به بر کارآفرینی آموزش تأثیر  مورد در( 2014
  تمایل   بر  کارآفرینی  آموزش  که  دریافتند  دانشجویان  بین  در

همکاران  دبو  گذارتأثیر   خوداشتغالی  برای   دانشجویان و  میرر   .
(Mirer et al., 2011 )  و  ( سوختانلوSookhtanlou, 2017 )  

  طور به   پسر  دانشجویان  که  ندداد  نشان  خود  مطالعهدر  
 با  مقایسه  در  کارآفرینی  به  بیشتری  تمایل  توجهیقابل

 قبلی  کار  سابقه   با   دانشجویان  و   دادند   نشان  دختر  دانشجویان
 ند.شتدا  کارآفرینی  به  زیادی  علاقه  سابقه  بدون  افراد  به  نسبت

( داد  (Zeliha, 2015زلیها  نشان  پژوهشی   بین  که  طی 
 در  کارآفرینی  به   نسبت  نگرش  نظر  از   پسر  و  دختر  دانشجویان

  . شتدا  وجود  معناداری  تفاوت  همکاری  و  عزم  انگیزش،  ابعاد
در مطالعه خود نشان (  et al., 1993  Hianهیان و همکاران )

 مقایسه  در  ند،شتدا  کارآفرینی  به  تمایل  که  دانشجویانی  که  دادند
  پذیری ریسک   و  نوآوری  به   بیشتری  تمایل  خود  همسالان  با
  در   (Zamani & Omidi Najafabadi, 2014)  .ندشتدا

 میان  در  کارآفرینانه  نیت  میزان  که  رسیدند  نتیجه این  به  یقیقتح
  های مهارت  و   شت دا  قرار   متوسط   سطح  در  کشاورزی دانشجویان
 کارآفرینی،  به  نسبت  نگرش  کارآمدی،  خود  به  باور  کارآفرینی،

هنجارهای  روانشناختی  هایویژگی ترین  مهم  اجتماعی  و 
 Seifسیف و همکاران )  . بودند  کارآفرینانه  نیت  هایکنندهتبیین

et al., 2014 )   هنجارهای   متغیرهای که  دریافتند  پژوهشی  طی  
 خودکارآمدی   کارآفرینانه،  تجربه   اجتماعی،  هنجارهای  ذهنی،

  طریق   از  غیرمستقیم  طوربه   خطرپذیری  به  تمایل  و  کارآفرینانه
  اثر   دانشگاهی  کارآفرینانه  قصد  متغیر  بر  ایواسطه  متغیرهای

تا  در نظر دارد  نیز    پژوهش حاضر  ،راستادر این .  ندشتدا  دارمعنی
  نوگرایی   هایسازهتاثیر  شده،  ریزیبا توسعه تئوری رفتار برنامه 

سازه  سایر  با  همراه  را  دانش  فوقو  مدل  تمایل    های  بر 
بررسی قرار دهد و  دانشجویان     سنجش   بهبه کارافرینی مورد 

به   اردبیلی نسبت  نگرش و تمایل دانشجویان دانشگاه محقق 
های  فرضیه   ،در راستای دستیابی به این هدف   .بپردازد  کارآفرینی

 :(1 شکل ) دنگیرزیر مورد بررسی قرار می 
H1  بر آ  تمایل: نگرش دانشجویان کشاورزی  ا نه کارآفرینی 

   .ثیر داردأت
H2  ها کارآفرینی آن  تمایل: هنجارهای ذهنی دانشجویان بر

 .تاثیر دارد
H3 :ثیر داردأتا نه آکارآفرینی  تمایلبر   دانشجویان گرایینو. 
H4:  بر دانشجویان  و  جنسیت  کارآفرینی   نگرش  تمایل 

 . ثیر داردأدانشجویان ت
H5:    کارآفرینی دانشجویان    تمایلمقطع تحصیلی بر نگرش و

 .تاثیر دارد
H6:   آموزش در  بر  شرکت  کارآفرینی  تمایل    نگرشهای  و 

 ثیر دارد. أفرینی تدانشجویان به کارآ
H7  :رفتاری به  درک  کنترل  دانشجویان  تمایل  بر  شده 

 . کارآفرینی تأثیر دارد

 
 

 
1. theory of planned behavior 
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 مدل مفهومی پژوهش  -1  شکل
Figure 1. The conceptual research model 

 

 روش پژوهش 
  لحاظ   از  حاضر  تحقیق:  گیرینمونه  روش و  آماری  جامعه     

  ها داده  گردآوری  نحوه  حسب  بر  و  کاربردی  تحقیقات  جزء  هدف
  آن   اجرای  ینحوه.  است  آزمایشی  غیر  توصیفی   تحقیق  یک

 پاییز  در  مقطعی  پیمایشی  روش  به   که  است   میدانی  صورتبه 
 آماری  جامعه.  شد  انجام  اردبیلی  محقق  دانشگاه  در  1403

  کارشناسی   و   کارشناسی  مقاطع   دانشجویان  کلیه   شامل  تحقیق 
دانشجویان    ،از میان آنان  .بود  دانشگاه  کشاورزی  هایرشته   ارشد

عنوان نمونه آماری انتخاب  به   دانشکده کشاورزی و منابع طبیعی 
  200اساس جدول استاندارد مورگان    حجم نمونه نیز بر  .شدند

نمونه  گردید.  روش  برآورد  به  تصادفی    شده  بندیطبقه گیری 
  بود  ساخته-محققابزار گردآوری اطلاعات پرسشنامه  انجام شد.  

ریزی  مرتبط با مدل رفتار برنامه  بر اساس مطالعات پیشینکه  
  . بخش اول مربوط به بود  شامل دو بخش شد و    طراحی شده  

های مدل در بخش دوم، سازه  . بودگویان  پاسخ   اطلاعات فردی
های پرسش ریزی شده، شامل  توسعه یافته تئوری رفتار برنامه 

خصوصتخصصی   هنجا  در  رفتاری   ردانش،  کنترل  ذهنی، 
. برای  بودند کارآفرینی به تمایلنگرش، نوگرایی و  و شدهدرک

ی متغیرهای پژوهش از طیف دهندههای تشکیلسنجش گویه 
 گرفته   بهره  (5زیاد )  ( تا خیلی1کم )  ای لیکرت از خیلیگزینه-5

  دانشگاه   علمی  تأهی  اعضای  کمکبه   تحقیق  ابزار  روایی.  شد
 با  پیشاهنگ  آزمون  یک  آن،  پایایی  سنجش  برای.  گردید  ییدأت

انجام    تحقیق   آماری  نمونه  از  خارج  دانشجویان   از   نفر   30  شرکت
  بررسی   مورد  هایشاخص  تمامی  برای  کرونباخ  آلفای  مقدار.  شد

دامنه آن   قبول  قابل  پایایی  بیانگر  که  بود  9/0تا    7/0  در 
پسداده .باشدمی   از   استفاده  با  ویرایش،  و  آوریجمع  از  ها 
  قرار   تحلیلوتجزیه   مورد  LSSmart P  و  23SPSS  افزارهاینرم

 وابسته،  و  مستقل  متغیرهای  بین  روابط  بررسی  منظوربه .  ندگرفت
   از   استفاده  با  ساختاری  معادلات  یابیمدل  از

Smart PLS  شود  افزار استفاده می زمانی از این نرم .  شد  استفاده
از   آماری کمتر  نمونه  تعداد  نظیر نرم باشد.    300که    افزارهایی 

LISREL،EQS  و AMOS   نیاز به تعداد نمونه زیاد دارند، در
 کم نمونه تعداد با مدل اجرای  توان پی ال اس()  PLS کهحالی

  آماری   هایروش   از  یکی  ساختاری  معادلات  یابیمدل.  ددار  را
 را مدل یک در متغیر چندین بین  رابطه بررسی   امکان که است

یکی می  فراهم   این   از   محققان  که  دلایلی  ترینمهم  از   کند. 
  ساختاری   معادلات  یابیمدل  که  است  این  کنندمی   استفاده  روش
 Hair)  است  تحقیق   یک  هاینظریه   ونآزم  برای   جامع  روشی

et al., 2014.)  خطای  روش  این  که  است  این  دیگر  دلیل 
تا   دهدمی  اجازه  محقق  به  و  گیردمی   نظر  در  را  گیریاندازه

 گیریاندازه   خطای  با  همراه  را  خود  هایداده  تحلیلوتجزیه 
 مدل  ارزیابی   جهت  (.Hair et al., 2017)  کند  گزارش

  روایی  و پایایی تعیین  روش دو  از  حاضر پژوهش  در گیریاندازه
  روایی   و   همگرا   روایی   روش  دو   به  روایی   تعیین  که   شد   استفاده

 (.  Hair et al., 2010) گرفت  قرار بررسی مورد واگرا
 

 نتایج و بحث
ها در دو بخش توصیفی و استنباطی انجام شد.  تحلیل داده    

آماره از  توصیفی  بخش  فراوانی، در  و    های  میانگین  درصد، 
معیار   شد.  انحراف  سطحبه استفاده  نگرش  منظور  بندی 

انحراف  از  ،پاسخگویان فاصله  میانگین    از  استاندارد  روش 
)1(ISDM    ،بهدادهاستفاده شد. در این روش  دست آمدههای 

 ضعیفنسبتاً    ،(Min ≤ A < Mean - Sd)کم    سطح چهار به
(Mean - Sd ≤ B < Mean) ، خوب (Mean ≤ C < Mean 

+ Sd)    خیلی خوبو  (Mean + Sd ≤ D < Max)  تقسیم 
 در آمدهدست به درصد فراوانی و اساس بر نهایت در و دنشومی

نتیجه تحلیل  شود.  می  ارزیابی نظر مورد وضعیت متغیر  هر سطح، 
ISDM    درصد از پاسخگویان نگرش خوب    3/67نشان داد که
که نگرش بقیه  خوبی نسبت به کارآفرینی داشتند درحالیتا خیلی

نسبتاً کارآفرینی  به  نسبت  بود دانشجویان  ضعیف  تا  ضعیف 
 (. 2)شکل 

 

 
1. Interval of Standard Deviation from Mean 

 های دموگرافی: ویژگی

 جنسیت
 مقطع تحصیلی
 دوره آموزشی 

 نگرش
 هنجار ذهنی

 کنترل رفتاری درک شده

TPB 

 نوگرایی 

 عوامل روانشناختی 

 تمایل به کارآفرینی 
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 (ISDM) نمودار نگرش دانشجویان کشاورزی نسبت به کارآفرینی  -2شکل 

Figure 2. Illustration of agricultural students’ attitudes toward entrepreneurship (ISDM) 
 

استنباطی   تحلیل  بخش  تمایل  برایدر  میانگین  و   مقایسه 
ویژگی   نگرش براساس  آزمون  پاسخگویان  از  فردی   tهای 

این آزمون استفاده شد .  ندانشان داده شده  1در جدول    . نتایج 
می  همان مشاهده  که  از  طور  در    نظرشود  های  دورهشرکت 

به  تفاوت معنی  کارآفرینی نگرش به کارآفرینی و داری نسبت 
مقطع  و    جنسیتوجود دارد ولی بین    تمایل نسبت به کارآفرینی

معناداری    اثر  کارآفرینیبه  نسبت  تمایل  نگرش و  با    تحصیلی
 .شودمینمشاهده 

 
 های پاسخگویان و تمایل نسبت به کارآفرینیویژگی -1 جدول

Table 1. Respondents' characteristics and intention toward entrepreneurship 
 متغیر

Variable 
 سطوح
Level 

 فراوانی )درصد(
Frequency (%) 

 نگرش 
Attitude 

 تمایل 
Intention 

 
   

 مقدار تی 

t-value 
 داری معنی

Sig. 

 مقدار تی 
t-value 

 داری معنی
Sig. 

 های دموگرافی ویژگی
Demographic characteristics 

    

 جنسیت
Gender 

  زن 
Female 

(65.2 )79 
  مرد 0.058 0.954 0.461 -0.740

Male 
(24.7 )42 

 مقطع تحصیلی
Educational level 

 کارشناسی
Bachelor 

(63.6 )77 
  کارشناسی ارشد 0.144 1.472 0.493 0.678

MSc. 
(36.4 )44 

 شرکت در دوره کارآفرینی 
Attending entrepreneurial courses 

  بلی
Yes 

(36.4 )44 
  خیر  0.016 2.448 0.006 7.532

No 
(81.8 )99 

  میانگین 
Mean 

  معیار انحراف
SD 

 

  24.83 5.87 (Age) سن

 

 گیری اندازه  ارزیابی مدل
  بررسی   برای(  CFA)  1تاییدی  عاملی  تحلیل  از   ، بخش  این  در     

. شد  استفاده(  یافتهتوسعه   و   عمومی)  گیریاندازه  مدل  دو  برازش
 مناسبی  برازش  مطالعه  مورد  هایمدل  که  دهندمی  نشان  نتایج
  توان می   ییدی،أت   عاملی  تحلیل  نتایج  به  توجه   با   . (2جدول  )  دارند
  نشانگرهای   همه(  ƛ)  شده  استاندارد   یعامل  بارهای  که   گفت

  نظر   از  ارزش   ارقام  به   توجه  با  هدف  هایسازه  برای  شده  انتخاب
  این (.  P  <  01/0)  بود  دارمعنی%  1  خطای  سطح  در  آماری
 نشانگرهای  بودن  بعدیتک  ییدأت  برای  کافی  دلایل  هایافته

.  کنندمی   ارائه   گیری رااندازه  هایمدل  از   یک  هر   در  شدهانتخاب
 گیریاندازه  نشانگرهای  که   کرد  بیان  توانمی   این،  بر  بنا

 AVE  ،CR  مقادیر.  اندشده  انتخاب  درستی  به  تحقیق  هایسازه
 گزارش  مقادیر  که  این  به  توجه  با.  نداشده  ارائه  2  جدول  در  α  و

 هستند،  پیشنهادی  مقدار   از   بالاتر  7/0  و   6/0  ، 5/0  ترتیببه   شده
  مدل (  سازه)  پنهان  متغیرهای  تمامی  که  گفت  توانمی

 .هستند  برخوردار  مناسبی  همگرای  پایایی  و  روایی  از  پیشنهادی
 Fornellفورنل و لارکر )  واگرا از شاخص  جهت سنجش روایی

& Larcker, 1981)    وHTMT  شاخص    .استفاده شدHTMT  
ارائه شد  (  Henseler et al., 2015هنسلر و همکاران )  توسط

  رابطه   مقایسه  در  هایششاخص با را  سازه یک  رابطه  که میزان
دار  قدهد. برخی از محققین منشان می  هاسازه  سایر  با  سازه  آن

اند و برخی دیگر مقدار قابل  درنظر گرفته  85/0قابل قبول آن را  
 ,.Henseler et al)کنند  پیشنهاد می  90/0قبول برای آن را  

عقیده  .(2015 )  به  همکاران  و   ,.Henseler et alهنسلر 

  توان می   باشد،   آستانه  این  از   بالاتر  HTMT  مقدار   اگر   ، (2015
اساس نتایج   بر  .ندارد  وجود  تشخیصی  اعتبار  که  گرفت  نتیجه

فورنل و لارکر   براساس مدل  ،و با توجه به نتایج آزمون   3جدول  
(Fornell & Larcker, 1981 )  همکاران    و و  هنسلر 
(Henseler et al., 2015  )قبول   برای قابل  متغیرها  تمامی 

 . است

 
1. Confirmatory Factor Analysis   
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 مدل   یگیری برای روایی و پایایارزیابی مدل اندازه  نتایج -2جدول 
Table 2. Measurement model evaluation results for validity and reliability 

 متغیرها
Variables 

 های اصلی گویه 
Main items 

 بار عاملی 
Factorial 

loading 

CR AVE α 

 کارآفرینی دانش 
Entrepreneurial 

knowledge 
2.48  =Mean 

0.792  =sd 

 کار وطرح کسب  در خود محصول توصیف توانایی
Ability to describe my product in a business plan 0.800 

0.898 0.595 0.787 

 کار وکسب  یک طرح اقتصادی وتحلیلتجزیه توانایی
Ability to perform economic analysis of a business plan 0.789 

 کار و طرح کسب  یک مالی برآوردهای توانایی
Ability to make financial estimates for a business plan 0.709 

 کار وکسب   طرح یک نوشتن توانایی
Ability to write a business plan 

0.801 

 کار وطرح کسب  یک نوشتن اصول با آشنایی
Understanding the fundamentals of writing a business plan 0.816 

 قصد کارآفرینی 
Entrepreneurial 

intention 
3.89  =Mean 

0.708  =sd 

  کارآفرینانهکار وکسب اندازی یک اقدام به راه با درآمد ثابت،  شغل کیداشتن  یجابه  قصد دارم
 .کنم

I plan to start an entrepreneurial business instead of having a fixed 
income job. 

0.820 

 .داد خواهم انجام  را تلاشی هر نظرم مورد کارو کسب  ندازیاراه برای 0.715 0.569 0.797
I will make all my effort to start the business I want. 0.799 

 .است  شدن کارآفرین من شغلی آینده هدف
My future career goal is to become an entrepreneur. 

0.631 

 هنجار ذهنی
Subjective norm 

3.59  =Mean 
0.717  =sd 

 .کنندکارهای کارآفرینانه موافقت میواندازی کسب ام با راه خانواده 
My family agrees with starting entrepreneurial businesses. 0.679 

0.795 0.539 0.786 

 .کنندکارهای کارآفرینانه میو اندازی کسب دوستانم مرا تشویق به راه
My friends encourage me to start entrepreneurial businesses. 0.607 

 .ندهست  اساتید من برای کارهای کارآفرینانه ارزش بیشتری نسبت به سایر مشاغل قایل
My professors value entrepreneurial work more than other careers. 0.657 

 .کنندکارهای کارآفرینانه میو اندازی کسب دانشجویان دیگر مرا تشویق به راه

Other students encourage me to start entrepreneurial businesses. 
0.777 

 .کارهای کارآفرینانه با فرهنگ جامعه سازگاری داردواندازی کسب راه 
Starting entrepreneurial businesses is compatible with the culture of 

society. 
0.576 

 کنترل رفتاری درک شده 
Perceived 

behavioral control 
3.66  =Mean 

0.710  =sd 

 .کنم یاندازکسب و کار راه  کیکه دارم  یتوانم با دانشیم من
I can start a business with the knowledge I have. 0.763 

0.842 0.517 0.776 

 .آپ کنم، قطعا موفق خواهم شداستارت یتمام تلاشم را برا اگر
If I put all my effort into starting a startup, I will definitely succeed. 0.713 

 . بود ادیز تمی کردم، احتمال موفقیشرکت تلاش م کی یاندازراه  یاگر برا
If I tried to start a company, I would have a high chance of success. 0.648 

 .من آسان است  یبراآن شرکت و ادامه کار  کی یاندازراه 
It is easy for me to start and run a company. 0.725 

 .دانمیشرکت را م کی یاندازراه  یلازم برا یعمل اتی جزئ من
I know the practical details needed to start a company. 

0.741 

 نوگرایی 
Innovativeness 

3.65  =Mean 
1.12  =sd 

 .را امتحان کنم یرعادی نوآورانه و غ د، یجد یهات ی دوست دارم فعال من
I would like to try new, innovative, and unusual activities. 

0.831 

0.797 0.569 0.715 

 . کار کنم که منحصر به فرد هستند ییهادهم در پروژه یم حی من ترج
I prefer to work on projects that are unique. 0.891 

 نیفرد خود را امتحان کنم تا ابهراه منحصر د، یجد یزهای چ  یری ادگیهنگام که دهم یم حی ترج
 .انجام دهم گرانیآن را مانند د که

I prefer to try my own unique way when learning new things rather than 
doing it like everyone else. 

0.867 

 . دنانجام کارها وجود دار یبرا یو بهتر  دیجد یهاراه شهی معتقدم هم
I believe that there are always new and better ways to do things. 0.721 

نسبت به   نگرش
 کارآفرینی

Attutdes of 
Entrepreneurship 

 3.97 =Mean 
0.683 =sd 

 معایب  و مزایا کلیه به توجه با جدید(  کاروکسب  یا شرکت  اندازی)راه  کارآفرینی به مندعلاقه 
 . هستم

I am interested in entrepreneurship (starting a new company or business) 
considering all the advantages and disadvantages. 

0.788 

0.883 0.653 0.850 
 کرد.  خواهد ایجاد یادی ز خاطر ت یمن رضا یشدن برا نیکارآفر

Becoming an entrepreneur would bring me great satisfaction. 
0.810 

 . است بعد از اتمام تحصیل شروع کار من  یجذاب برا ت ی فعال کی ین یکارآفر
Entrepreneurship is an attractive activity for me to start after completing 

my studies. 
0.827 

 .دارمن تحصیل اتمام از بعدرا  کارمند عنوانبه  کار به اشتغال به تمایل

I do not like to work as an employee after completing my studies. 
0.806 

 

 روایی واگرا نتایج سنجش  -3جدول 
Table 3. Results of divergent validity evaluation 

 متغیرهای پژوهش 
Research variables 

(1) (2) (3) (4) (5) (6) 

      - ( Knowledge (1)) (1دانش )
      0.495 (Entrepreneurial intention (2)( )2قصد کارآفرینی )

     Subjective  norm (3) 0.463 0.468( 3هنجار ذهنی )
    Perceived behavioral control (4) 0.424 0.403 0.451 (4کنترل رفتاری )

   Innovativeness (5) 0.352 0.391 0.446 0.414( 5نوگرایی )
  Attitude (6) 0.374 0.369 0.442 0.411 0.401( 6نگرش )
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  نشان داده شده   4در جدول    t  مقادیر  و  (2R)ضرایب تبیین      
زا بر یک  معیاری است که نشان از تاثیر یک متغیر برون   2R.  ندا

عنوان  به   67/0و    33/0،  19/0زا دارد و سه مقدار  متغیر درون
گرفته   نظر  در  قوی  و  متوسط  ضعیف،  مقادیر  برای  ملاک 

(.  Chen et al., 1997, Wetzels et al., 2009)  د نشومی
آید. دست می هب  tبرازش مدل با استفاده از ضرایب    ،همچنین

بیشتر باشند تا بتوان در سطح اطمینان    96/1این ضرایب باید از  
  (. Hulland, 1999)  ید کردیها را تار بودن آن ادرصد معناد  95

 . همان ندانشان داده شده  4در جدول    tتحلیل مسیر و مقادیر  
  تخمین   4/0  ضریب  با   ذهنی  هنجار  ،شودطور که مشاهده می 

  ذهنی   رهنجادهد که  نشان می  327/2  و آماره  است   شده  زده
  ضریب   دانش بادارد.    تمایل به کارآفرینی  رمثبت معناداری ب  اثر

دهد که  نشان می  041/3 و آماره  است  شده  زده  تخمین  286/0

ب  اثردانش   دارد. علاوه  رمثبت معناداری  به کارآفرینی   تمایل 
 زده  تخمین  221/0  ضریب  شده باکنترل رفتاری درک  ،براین
  مثبت   اثر  این متغیردهد که  نشان می  217/2  و آماره  است  شده

  217/0  ضریب  معناداری با تمایل به کارآفرینی دارد. نگرش با  و
دهد که نگرش  نشان می   146/2  و آماره  استشده   زده  تخمین

  ، این  بر  وه لاتمایل به کارآفرینی دارد. ع  رمثبت معناداری ب  اثر
  325/2  و آماره  است  شده  زده  تخمین  296/0  ضریب  با   گرایی نو

می نونشان  که  ب  اثر  گرایی دهد  معناداری  به    رمثبت  تمایل 
درصد از    1/48در مجموع توانستند    کارآفرینی دارد. این متغیرها

برازش    کنند. ساختاررا تبیین    تمایل به کارآفرینیمتغیر  تغییرات  
  4  جدولو    3  شکل  در  معناداری  tیافته تحلیل مسیر و مقدار  

 .نداآمده

 
 معناداری  tتحلیل مسیر و مقادیر  -4جدول 

Table 4. Path analysis and significant t-values 
 متغیر وابسته 

Dependent variable 
 متغیر مستقل 

Independent variable 
 اثر کل 

Total effect 
 تیمقدار 

t-value 
2R 

 تمایل به کارآفرینی 
Entrepreneurial intention 

   دانش
Knowledge 0.286 **3.041 

0.481 

 هنجار ذهنی
Subjectivel norm 0.400 *2.327 

 کنترل رفتاری درک شده
Perceived behavioral control 0.221 *2.217 

 نگرش
Attitude 0.217 *2.146 

 گرایی نو
Innovativeness 0.296 *2.325 

 

یافته تئوری رفتار با استفاده از مدل توسعه،  پژوهش حاضردر      
دانشگاه   و تمایل دانشجویان کشاورزینگرش  ریزی شده،  برنامه 

اردبیلی کارآفرینی  محقق  به  گرفت.   نسبت  قرار  بررسی    مورد 
مطالعات دیگری نیز با توسعه این مدل، نگرش دانشجویان را  
دادند  قرار  بررسی  مورد  کارآفرینی  به     نسبت 

(Al-Jubari, 2019)  .داد نشان  کهنتایج  از    ند  نیمی  از  بیش 
( به    3/67پاسخگویان  نسبت  نگرش خوبی   کارآفرینیدرصد( 

پیشینیافتهداشتند.   مین  های  می ندهشان  نگرش  که  تواند  د 
با توجه به وجود    ،روباشد. از این   تمایل افراد محرک مهمی برای  

، با ایجاد دانشجویاندر بین    نسبت به کارآفرینی  نگرش مناسب 
مناسب،  انگیزه  بسترهای  کردن  فراهم  و  لازم  توان  میهای 
ارایه    ،های کارآفرینی دانشجویان را فراهم کرد. همچنینزمینه

، دانشجویان  نیازهای  با  متناسب  های آموزشیها و دورهکلاس
های مرتبط فرینان موفق در زمینه آو مشاوره کار  جلسات بحث

رشته کشاورزی نگرش  می  با  ایجاد  برای  مناسبی  زمینه  تواند 
   فراهم کند. مثبت دانشجویان نسبت به کارآفرینی را

  رابطه بین جنسیت و تمایل به کارآفرینی نشان داد   بررسی      
. در  شتتوجهی بر تمایل به کارآفرینی نداثیر قابلأجنسیت ت  که

رابطه می   ،این  نشان  را  متفاوتی  نتایج  متعدد   .دندهمطالعات 
و   (Kristiansen & Indarti, 2004سن و ایندارتی ) کریستین

( پژوهش خود  (  Shinner et al., 2009شینر و همکاران  در 
  به  تمایل  در  توجهی  قابل  جنسیتی  تفاوت  هیچ  که  نشان دادند
شای و    هایبراساس یافته  حال،  این  با.  شتوجود ندا  کارآفرینی

(   مرد   دانشجویان  ، (Shay & Terjensen, 2005ترجنسن 
سوختانلو    .ندشتدا  شدن  کارآفرین  به  بیشتری  تمایل

(Sookhtanlou, 2017  ) تفاوت خود  پژوهش  در    های نیز 
 کارآفرینی  به   دانشجویان  گرایش   در   را  توجهیقابل  جنسیتی

  ند شد  تأیید  نیز  (Sher et al., 2017)  توسط  هایافته  این  .یافت
 کارآفرینی  نیت   به   دانشگاه تمایل  مرد  دانشجویان  دریافتند  که

توان  این نتیجه را می  داشتند.  خود  زن  همتایان  به  نسبت  بالاتری
  به نرخ بالای بیکاری در بین هر دو جنس در جامعه نسبت داد. 

اینعلی در   رغم  تمایل  و  جنسیت  بین  معناداری  تفاوت  که 
نشد مشاهده  حاضر  این  ،پژوهش  با  با  نتایج    حال  به  توجه 

توان پیشنهادهایی در این زمینه ارائه داد.  های مشابه میپژوهش
 مراکز  صنفی،  هایانجمن  به   دانشجویان   معرفی  ، در این زمینه

  جنس،   هر  برای  است  ممکن   که  هاییدهندهشتاب   و  رشد
اتصال   و  کنند  فراهم  را  متفاوتی  هایفرصت همچنین 

علاق می ه دانشجویان  موفق  کارآفرینان  به  د  نتوانمند 
ارائه    را ت شخصیاهای عملی، حمایت روانی و تجربیراهنمایی

 کارآفرینان  حضور  که  هاییاهگکار  و  هاهمایش  دهند. برگزاری
 هایفرصت  و  دنکن  برجسته  را(  کارآفرین  زنان  خصوصبه )  موفق
  دانشگاهی   مدیران  و  اساتید  .دنآور  فراهم   را  ارتباط  و  وگوگفت 
  توجه   بدون)  کارآفرین  دانشجویان  از  فعال  حمایت   با  توانند می
  ، همچنین  .کنند  ایجاد  را  مثبتی   رفتاری  الگوهای  ، (جنسیت  به

  تأثیر  محققین در پژوهش خود به بررسیکه  شود  پیشنهاد می
  دانشجویان   کارآفرینانه  موفقیت  و  تمایل  بر  حمایتی  هایبرنامه 

 . زمان بپردازند طول در
با       رابطه  به کارآفرینی   بررسیدر  تمایل دانشجویان نسبت 
 یعنی  شده،  ریزیبرنامه   رفتار  تئوری  با  مرتبط  کلیدی  مفهوم  پنج

، ذهنی  هنجارهای  شده،درک  یرفتار  کنترل  ، شخصی  نگرش 
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های اصلی تمایل پاسخگویان بینی کنندهپیش   گرایینو  دانش و
کارآفرینی   کهداد  نشان  مطالعه  این   هاییافته.  هستندبه   ند 

ترین عامل تاثیرگذار بر تمایل به کارآفرینی  هنجار ذهنی مهم
ریزی شده را مورد  مدل رفتار برنامه   فرضپیش  این یافته.  بود

 Tuتو و همکاران )  هایدهد و همسو با پژوهش یید قرار می أت

et al., 2021( و لی و همکاران )Lee et al., 2022  ) در  .  است
تمایل افراد برای کارآفرینی تحت تاثیر حمایت یا مخالفت   ،واقع

. توجه به عقاید اطرافیان یک  قرار دارداطرافیان در این زمینه  
های خانواده و دوستان و توصیه   ،طور کلی. به استامر طبیعی  

در صورتی که خانواده  . لذا،  هستندآشنایان برای افراد ارزشمند  
کار کند به احتمال زیاد آنان  واندازی کسبفرد را تشویق به راه 

های جمعی دراین رابطه، رسانه   پذیرند.هایی را می چنین توصیه
توانند نقش مهمی در اصلاح نگرش  گذاری دولت می و سیاست 

نوگرا و    یمحوری به تربیت فرزندان-ها از رویکرد کارمند خانواده
  دانشگاه   اساتید  آموزش  ،برای این منظور  کارآفرین داشته باشند.

  سمت   به   را  دانشجویان  چگونه  که  تحصیلی  مشاوران  و
  منتقل   آن   به  نسبت  را  خود  مثبت  دیدگاه  و  دهند  سوق  کارآفرینی

باشد می  ،کنند موثر   ها،توصیه   طریق   از   توانندمی   اه آن  .تواند 
 در  را  مثبتی  ذهنی  هنجار  ها،فرصت  معرفی  و  هاتشویق

بر  .کنند  ایجاد  دانشجویان   و   مسابقات  برگزاری  ،این  علاوه 
  نمایش   و  رقابت  برای  را  فرصتی  تنها  نه  کارآفرینی  هایجشنواره

  عمومی،   تشویق  و  هیجان  ایجاد  با  بلکه   کنند،می  فراهم  هاایده
  اهدای .  کنندمی  ایجاد  کارآفرینی  پیرامون  مثبتی  اجتماعی  هنجار
 .کندمی  کمک  هنجار  این  تقویت  به  نیز  برندگان  از  تقدیر  و  جوایز

 فیزیکی)  فضاهایی  دانشگاه ایجاد  در  هانوآوری   از  تقدیر  و  نمایش
  نوآورانه   محصولات  و  هاایده  نمایش  برای(  مجازی  یا

 کار  این .  باشند  نشده  تبدیل  وکارکسب   به  اگر   حتی   دانشجویان،
 در  کارآفرینی  و   خلاقیت  که  دهدمی   نشان   دیگر   دانشجویان  به

 هایانجمن  و  هاکانون  ایجاد  . است  ارزشمند  دانشگاه  محیط
 مندعلاقه   دانشجویان  برای  را  فضایی  دانشجویی  کارآفرینی

  به   را  هایشانایده   باشند،  ارتباط  در  یکدیگر  با  تا  کنندمی  فراهم
 و  دوستان  وقتی.  کنند  حمایت  هم  از  و  بگذارند  اشتراک

  بیشتر   نیز  فرد  دارند،  گرایش  کارآفرینی  سمت  به  همسالان
  مراکز   از   دانشجویان  سازیآگاه  ،همچنین  .کندمی   پیدا  تمایل
 که  دولتی  تسهیلات  و  رایگان  هایمشاوره  ها،دهندهشتاب   رشد،
  احساس   شودمی   باعث   آگاهی  این.  کنند  کمک  هاآن   به   توانند می

 .دندار  وجود  مسیر  این  برای  لازم  هایحمایت  و  نیستند  تنها   کنند
از طریق  که    است  کارآفرینی  کنندهنتبیی  عامل  دومیندانش  

به   منجر  نگرش  توسعه  و  بهبودبهبود  و  تمایل   اصلاح 
زمینه دانشجویان   کار  و  و  اندازی کسب  راه  برای  آمادگی  ساز 

این می از  ارائه    که   رسدنظر می ه ب  ،روشود.  کارآفرینی درس  با 
الزامی و دعوت از کارآفرینان موفق عنوان یک واحد درسی  به

های درس مذکور و تبادل نظر با دانشجویان و بازدید به کلاس
توان زمینه توسعه  می دانشجویان از واحدهای کارآفرین نمونه  

فراهم کرد. را  دانشجویان  رابطه  دانش  این    عالی  آموزش  ،در 
  دانشجویان،   همه  برای   کارآفرینی  آموزش  بهبود  برای   باید
 کنند،می   تحصیل  فناورانه  هایرشته   در  که  هاییآن  ویژهبه 

  و   کافی  آموزش   دادن  با  تواندمی   آموزش  بخش .  کند  تلاش
  جستجوی  و هافرصت شناخت در مشتاق کارآفرینان به  مناسب

  مانع   و  هستند  جوانان   راه  سد   که   را  عواملیو    کند  کمک  منابع
و از    کندشناسایی    ، نداشده کارآفرینی  تمایل به  و  ذهنیت  کسب

بردارد راه   مختلف  مقاطع   در  الزامی  هایدرس   گنجاندن  .سر 
  های مدل  کارآفرینی،  مبانی  به  خاص  طوربه  که  تحصیلی

  مالی   و  حقوقی   مباحث  ها،استارتاپ   برای  بازاریابی  وکار،کسب
  یک   همچنین ایجاد  .بپردازند  سرمایه  جذب   نحوه  و  وکارکسب
  های گزارش   ها،کتاب  مقالات،  به  دسترسی  با  آنلاین  پلتفرم

  با   مرتبط  هایپادکست  و   آموزشی  ویدئوهای  تحقیقاتی، 
  و   اطلاعات  ارائه  ،این  بر  تواند مفید باشد. علاوهکارآفرینی می

  صنایع   و  نوظهور،   روندهای  بازار،  نیازهای  مورد  در  هاییتحلیل
  یابی ایده  در   دانشجویان  به   دنتوانمی   که   بالا  رشد   پتانسیل  با

یا   آموزش  هایپلتفرم  به  معرفی  ،نهایتاً  .ندنک  کمک  آنلاین 
 مثل  هاییپلتفرم   از  هزینهکم  یا  رایگان   آموزشی  هایدوره  معرفی

Coursera،  edX  یا  Skillshare  کارآفرینی  موضوعات  بر  که 
 . تواند مثمرثمر واقع شوددارند می تمرکز وکارکسب و

کارآفرینی تاثیرگذار است    تمایل به عامل بعدی که در تبیین  
 Wangوانگ و یینگ )  نتایج پژوهش  ،. این یافتهاست  گرایینو

& Ying, 2022)  ارتقای    ،رواز این دهد.  مورد تایید قرار می  را
  پیشرفت   برای  دانشجویان  کارآفرینی  موزش آ  و  سطح نوگرایی 

  تعمیق  و  ترویج  این امر منجر به .  است  کشور ضروری  آموزشی
  و  ها،آن کارآفرینی قابلیت تقویت دانشجویان،  در  گرایینو  حس

 نوآور مورد  استعدادهای  به  شدن  تبدیل  برای  دانشجویان  آموزش
در    .شودمی  جامعه  و  کشور  رشد  به   کمک  و  جدید  عصر  در  نیاز

  توانند می   اساتید  حفظیات،  بر  صرف  تمرکز  جای  به  ،این زمینه
  و   طراحی تفکر  مسئله،  حل  سمت به  را  خود  تدریس  هایروش
  را   دانشجویان  کار  این.  دهند  سوق   دروس  کردن  محورپروژه
  ارائه   نوآورانه  هایحلراه  و  کنند  فکر  خلاقانه  که  کندمی  وادار
 دانشجویان  که   دانشگاه  در   فضاهایی  طراحی   ،همچنین  .دهند

  روی   و   بسازند،  اولیه  نمونه  کنند،  پردازیایده  آزادانه   بتوانند 
 شامل  توانندمی  فضاها  این .  کنند  کار  خلاقانه  هایپروژه

 برای  لازم  تجهیزات  و  بعدی،سه  چاپگرهای  ساخت،  ابزارهای
  دانشجویان   به  ندنتوامی  ها همکاری  این  .باشند  هاایده  آزمایش
 از  دعوت  .دنببخش  تجاری  ارزش  هایشانایده   به  و  دنده  انگیزه

  با   تا  اندشده  موفق  خود  هاینوآوری  با  که  کارآفرینانی
  باشند   بخشالهام  توانندمی  الگوها  این.  کنند  صحبت  دانشجویان

  تشویق   .است  مهم  کارآفرینی  در   چقدر  نوآوری  که  دهند  نشان  و
  های دوره  و  هاکنفرانس   رویدادها،  در  شرکت  به  دانشجویان

  و   روندها   جدیدترین  با   را  هاآن   که   دانشگاه  از   خارج  آموزشی
شده عامل دیگری  کنترل رفتاری درک .ندنکمی آشنا هافناوری

ریزی شده بر تمایل نسبت به  است که طبق مدل رفتار برنامه
دیک ساگو و همکاران    ،در این زمینه  .استکارآفرینی تاثیرگذار  

(Dick-Sagoe et al., 2023) ،  ( بوسما و همکارانBosma 

et al., 2020  )و  ( آدورا و همکارانAdura et al., 2020)  در 
 تمایل به  بر  مؤثر  عامل  ترینقوی  که  خود دریافتند  هایپژوهش

نگرش دانشجویان  .  بودرفتاری    کنترل  ،دانشجویان  کارآفرینی
بر تمایل به کارآفرینی افراد است و مورد    تأثیرگذار  عامل دیگر
مای و   و (  Lee et al., 2022لی و همکاران )  هایتایید یافته
  نگرش   دانشجویانی که  .است (  Mai et al., 2018همکاران )

دارند   کارآفرینی  به  نسبت   کارآفرینی  دنبالبه   بیشتربهتری 
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برگزاری    (.Robinson & Stubberud, 2014)  هستند
بایهای  دوره  هایدوره  اولیه   اهداف  از  یکی  عنوانبه  دعملی 

نوبه خود باعث  در نظر گرفته شود چرا که این امر به  کارآفرینی
کار ذهنیت  به  دادن  شکل  برای  مثبت  انگیزه  آفرینی ایجاد 

می  شودمی بهبود  را  افراد  نگرش   فراهم  ،همچنینبخشد.  و 
 کارآفرینانه  هایپروژه  تا   دانشجویان   برای   هاییفرصت  کردن

  در  شرکت  شامل  تواندمی  این.  کنند  تجربه  را  کوچکی
  کوچک   وکارکسب  یک  ایجاد  وکار،کسب  سازهایشبیه 

.  باشد  دانشجویی  بازار  یک  در  محصول  فروش  حتی  یا  آزمایشی،
  شدت به  کوچک،  مقیاس  در  حتی  تجربیات،  این  در  موفقیت

رفتاری   ارائه   با  توانندمی   اساتید  .دهدمی   افزایش  را  کنترل 
  های تلاش  و  هاایده  مورد  در  سازنده  و  مثبت  بازخورد

  راه   نقشه  یک  ارائه.  کنند  تقویت  را  هاآن  خودباوری  دانشجویان،
 وکار،کسب  یک  توسعه   و  شروع  برای  گام  به  گام  و  واضح

  و   مبهم  مسیر  یک  در  نکنند  احساس  دانشجویان  که  طوریبه 
  دانشجویان   که  رویدادهایی  برگزاری  .گذارندمی   قدم  ناشناخته

 ارتباط  صنعت  متخصصان  و   گذاران،سرمایه   کارآفرینان،  با  بتوانند 
  که   متخصصانی  و  منتورها  به  دانشجویان  اتصال  .کنند  برقرار

 از  عبور  در  هاآن   به  و  دهند  ارائه  عملی  هایراهنمایی  توانندمی
 .کنند کمک موانع

 

 
Perceived behavioral control= PBC, Innovativeness=INNO, Subjective norm=SN, Knowledge=KNOW, Attitude=ATT, 

Intention=INT 
 ( مسیر  تحلیل مدل)  ساختاری  مدل -3  شکل

Figure 3. The structural model (Path analysis model)
 

 گیری کلی نتیجه
 و   کارآفرینی  هایآموزش  ارائه   در  کلیدی  نقش   هادانشگاه    

  در  را  خود خوداشتغالی  نوبه  به  که  دارند  کارآفرینی  روحیه  ایقال
 ,.Baran et al)  کندمی  ترویج   آموختگان دانشگاهیدانش   میان

 مشاغل  به   را  هاآن   حد  از  بیش   اتکای  ،حال  عین  در  (. 2018
این  دهد.می  کاهش  را  سنتی امر  ،رواز    ساختار   باید  مسئولین 

  کارآفرینانه  رفتار  رشد  تقویت  برایرا  مثبت    جوی  و  حمایتی
و   نمایند    دنتوانمی  که  دنکن  کمک  ابتکاراتی   توسعه   بهفراهم 

جویان را دانش  در  کارآفرینانه  فکرت  و  ها مهارت  و تقویت  ایجاد
 با جهانی  رویارویی  برای  خوبیبه  آنها  که  ایگونه به  دنفراهم نمای

های لازم را  آمادگی  تغییر حال  در  همیشه  و  بینیپیش  قابل  غیر

همچنین باشند.   بر  باید  کارآفرینی  و  نوآوری  آموزش  ،داشته 
 کند،  تأکید  دانشجویان  کارآفرینی  و  نوآوری  هایمهارت  توسعه

  کارآفرینی   ابتکارات  و  هانوآوری  موفقیت  برای  هامهارت  این  زیرا
  و   خلاقانه  تفکر  توانایی.  هستند   حیاتی  آموزاندانش   رهبری  به

  مهم   بسیار  کارآفرینی  عملیات  و   نوآوری  موفقیت  برای   منطقی
 . است

 
 تشکر و قدردانی

با حمایت   مقاله    شماره  ،بااردبیلیدانشگاه محقق پژوهشی  این 
 . تاس گردیده استخراج1403/د/15919/9 قرارداد
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